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TOMO 1. ANALISIS Y DIAGNOSTICO

Contexto y ambito

El Plan de calidad del paisaje
urbano de Sant Antoni de
Portmany se sustancia en

un compendio de medidas
dirigidas a la recuperacion,
preservacion, mejora y puesta
en valor del paisaje urbano.
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de Portmany (en adelante, P-Pai) se enmarca en el
Plan Estratégico de la localidad (2016-2030).
Suredaccién estd determinada por la “Linea estra-
tégica 7: Un casco urbano atractivo, dindmico e in-
clusivo”, “Objetivo estratégico 13: Atractivo”; y, mas
concretamente, por el “Objetivo de Gestién 1: Plan de
Paisaje Urbano”. Dicho documento representa el de-
seo de afrontar la cuestion de la calidad de su centro
histérico, entendida fundamentalmente en sentido
fisico, como condicién esencial para el bienestar de
la poblacidn, y para un desarrollo sostenible, y como
recurso para favorecer su calidad de vida y su activi-
dad econdémica.

El Plan de calidad del paisaje urbano de Sant Antoni

El ambito del P-pai es el que se muestra en el plano
o1.Ambito, que puede verse en la pagina siguiente.

Abarca la zona denominada como “Casco antiguo
1y 2” en el Plan General de Ordenacién Urbana de Sant
Antoni de Portmany, mas las siguientes calles: Vara de
Rei, Cervantes, de la Soledat, Joan Bosca, Lepant, el
tramo de c¢/Velazquez que linda con el parque urbano,
el tramo de ¢/ Madrid que linda con el mercat Pagés; la
fachada maritima de Sant Antoni; y la zona entre las
citadas areas del casco antiguo y la Estacién de auto-
buses (hasta c/Paris).
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Marco teorico e instrumental

ara elaborar este documento, se ha partido

tanto de la experiencia previa de las principales

organizaciones internacionales que se han ocu-
pado de la dimensién cultural del paisaje (UNESCO,
IUCN, Consejo de Europa, etc.), como de los incipien-
tes planteamientos de la Estrategia Territorial Euro-
pea (ETE) en lo que respecta a la gestion de los paisajes
culturales y, mds concretamente, a la “mejora de la
calidad de vida en las ciudades” (ETE, 1999: 71).

En linea con estos precedentes, el principal hito en
este ambito es la formulacién del Convenio Europeo
del Paisaje (Florencia, 2000) por la comunidad inter-
nacional. El citado convenio es aplicable a lugares de
distinta naturaleza entre los que, por supuesto, se
encuentran los espacios urbanos y periurbanos. Asi
mismo, la Recomendacién CM/Rec (2008) 3 del Comité
de Ministros a los Estados miembros sobre las orien-
tacio-nes para la aplicaciéon del Convenio Europeo
del Paisaje establece las disposiciones tedricas, me-
todolédgicas y practicas para implantar las politicas
del paisaje inspiradas en dicho documento. Destaca
especialmente el respaldo que ofrece a la formulacion
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de estrategias para el paisaje en el nivel administrati-
vo local, en consonancia con los objetivos de calidad
paisajistica; y el requerimiento de que “todas las ac-
ciones emprendidas para la definicidn, realizacién 'y
seguimiento de politicas de paisaje estén precedidasy
acompanadas por procedimientos de participacion de
la poblacion y los agentes afectados, con el objetivo de
permitirles jugar un papel activo en la formulacién de
dichos objetivos, su puesta en practica y seguimien-
to” (Recomendacién, 2008: 5-6).

También, resulta esencial hacer referencia al Me-
mordndum de Viena (2005), documento que completa
lavisién del Convenio Europeo del Paisaje atendiendo
a la problematica especifica del paisaje historico ur-
bano. Para el contexto de este plan, este documento
presenta aspectos de gran interés como el que inci-
de en los atributos fisicos de la escena urbana, a los
que otorga un caracter expresivo y testimonial de los
procesos de desarrollo propios de un determinado
lugar: “(el paisaje histérico urbano) Esta compuesto
por elementos definitorios del caracter que incluyen
usos y pautas de ocupacion del suelo, organizacién

espacial, relaciones visuales, topografia y terreno,
vegetaciony todos los elementos de la infraestructu-
ra técnica, asi como objetos de pequeiia escalay deta-
lles de construcciéon (bordillos, pavimentos, drenajes,
luminarias, etc.)”. Asi mismo, subraya la necesidad
de entendimiento y colaboracién de todos los agentes
implicados y con intereses en dicho paisaje, ya que su
futuro pasa por el “entendimiento mutuo entre quie-
nes hacen las politicas, los planificadores urbanisti-
cosylos promotores del desarrollo urbano, los arqui-
tectos, los diversos profesionales de la conservacion,
propietarios, inversores y ciudadanos afectados, que
deben trabajar conjuntamente para preservar el pa-
trimonio urbano y asumir al mismo tiempo la moder-
nizacion y el desarrollo de la sociedad de una manera
sensible a la cultura y a la historia, fortaleciendo la
identidad y la cohesion social (Memorandum, 2005).

Mas reciente en el tiempo es la Recomendacién sobre
el paisaje urbano histérico (2011), la cual responde a la
necesidad de integrar y articular mejor las estrate-
gias de conservacion del patrimonio urbano respecto
de los objetivos mas amplios de desarrollo sostenible
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global, a fin de sustentar las medidas publicas y pri-
vadas de preservacién y mejora de la calidad del me-
dio humano. En ella, se propone un planteamiento
paisajistico de seleccidn, conservacién y gestiéon de
conjuntos histéricos en su contexto urbano general,
que se caracteriza por tener en cuenta las interrela-
ciones entre las formas fisicas, la organizacién y las
conexiones espaciales, las caracteristicas y el entor-
no natural, y los valores sociales, culturales y eco-
némicos de estos conjuntos. La nocién de “paisaje
urbano histérico”, por tanto, “responde al objetivo
de preservar la calidad del medio en el que viven las
personas, mejorando la utilizacién productiva y sos-
tenible de los espacios urbanos, sin perder de vista
su caracter dindmico, y promoviendo la diversidad
social y funcional”.

Finalmente, se refieren las conclusiones dela19? Reu-
nién del Consejo de Europa, fruto de los talleres celebra-
dos para la aplicacion del Convenio Europeo del Paisaje
anivel local (2017). Sus reflexiones no solo otorgan un
papel crucial alos municipios en la aplicacion practicade
dicho convenio como responsables directos del desarro-
llo del territorio que se les ha confiado, de su proteccion,
su gestion global y su planificacién; sino que, al estar
en contacto diario con todos los ciudadanos, actores y
usuarios del paisaje, tienen la capacidad de influir en su
comportamiento y, por ende, en su enfoque de la pro-
teccidén y gestién de la manera mas eficaz posible.

Lareflexion general derivada de la puesta en comiin
de distintas experiencias durante la celebracién de los
citados talleres apuesta por “los pequenos proyec-
tos”, ya que en la practica suelen ser mucho mas efi-
caces para cumplir las ideas de la convencién que los
sofisticados a gran escala. De tal manera que, cuando
las iniciativas son innovadoras en su formay se im-
plantan en estrecha colaboracion con la ciudadania,
los resultados mejoran los lugares en cuestion y, ade-
mas, fortalecen y afiaden cohesién a las comunidades
locales en su voluntad de continuar participando en
la proteccién, planificacién y mantenimiento de los
paisajes (Consejo de Europa, 2017).
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TOMO 1. ANALISIS Y DIAGNOSTICO

Enfoque

ransformar las inercias de uso instaladas alo lar-

go del tiempo en los espacios publicos es com-

plicado. Especialmente, aquellos usos perjudi-
ciales que se han convertido en una distorsién de su
caracter primitivo y articulador como lugares para la
convivencia, el disfrute y la comunicacion.

El resultado del arraigo de estos usos conlleva el
abandono de los residentes y su progresiva devalua-
cién y degradacién, con la consiguiente pérdida de la
calidad del paisaje urbanoy el deterioro de la estructu-
ra de relaciones ciudadanas a las que el espacio publico
sirve de soporte. Estas situaciones son generalizadas
en muchas ciudades, donde una cierta dejacién en el
mantenimiento de las estructuras de los espacios li-
bres, calles, plazas, jardines, etc., ha comportado una
progresiva privatizacion y colonizacion precaria de los
espacios de convivencia y, también, una disminucién
en su calidad paisajistica y urbana.

Asi, la esencia del espacio publico mediterraneo
como lugar de relacion ha desaparecido transforman-
do los lugares publicos en sitios ocupados por un ex-
ceso de veladores, actividades y usos inapropiados;
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0, en otros casos, en ambitos carentes del mobiliario
adecuado para su disfrute, debido a la ruptura del con-
cepto de espacio accesible, de una forma universal e
integrador en el aspecto intergeneracional y seguro
para las personas mas vulnerables. En definitiva, las
ciudades han pasado a ser menos amables, inclusivas,
empaticas o preparadas para albergar una sociedad
sana, consciente de su sentido de colectividad y debi-
damente articulada.

En linea con lo anterior, es pertinente preguntarse
si las intervenciones sobre el paisaje urbano y sobre
la regeneracién y reurbanizaciéon del espacio pibli-
co poseen la capacidad de revertir estas situaciones
perniciosas y devolver al espacio publico su caracter
de articulador social. La respuesta, sin duda, debe ser
rotundamente afirmativay, de hecho, lo es en muchas
ciudades donde la accién de las administraciones en
intervenciones de regeneracién de espacios publicos
emblematicos o estructurales ha provocado una me-
jora del habitat urbano y una erradicacion progresiva
de aquellos usos que habian provocado su degradacion.

Pero también, es cierto que dicha intervencién

debe ir acompafada de otras estrategias o politicas
que permitan a la ciudadania apropiarse de dichos
espacios una vez regenerados, fundamentalmente
mediante procesos participativos o consultivos que le
favorezcan identificarse con el resultado de dicha re-
generacién, provocando un proceso de recuperacion
y apropiacion civica del espacio libre de su pueblo o
ciudad. Es decir, dichas estrategias deben ser lo mas
consensuadas posibles para arraigar en el tiempo,
contando con el estimulo y respaldo politico durante
todo el proceso.

Desde un instrumento como este plan, el potencial
de transformacién de un modelo urbano, de conviven-
cia o uso, a través de cambios en el paisaje urbano y de
la reurbanizacion del espacio publico, se fundamenta
en gran medida en la capacidad de que las zonas ob-
jeto de planificacion puedan ser identificadas como
espacios de calidad y dotados de los mecanismos
necesarios para erigirse en lugares de convivencia.
Esto se produce en un primer momento modificando o
cambiando la impresién que el habitante y el visitante
tienen de la configuracién de las calles y plazas, modi-
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ficando la percepcion final del espacio publico urbano.

Esta es precisamente una de las estrategias funda-
mentales por las que se debe actuar sobre los espacios
libres de Sant Antoni de Portmany, para conseguir
invertir la situacion en el presente: “hay que modi-
ficar la percepcion actual de los espacios mas degra-
dados”. Para ello, no es suficiente intervenir sobre
el plano del suelo, sino que resulta imprescindible
ordenar o integrar en el disefio urbano los limites
que configuran el espacio y que son las fachadas que
conforman la calle. Ademas, todas las caracteristicas
de la actuaciéon deben cumplir aquellas premisas que
redunden en una misma estrategia para evitar posi-
bles contradicciones.

Siciudadanos o visitantes perciben un espacio como
degradado, lo utilizardn y consideraran como un lugar
de poca importanciay, por tanto, carente de valor. Es
lo que se denomina el “ciclo del declinar”; es decir, el
circulo vicioso por el cual “los habitantes tienden a re-
tirarse fisicamente (pocos circulan por las calles o frecuen-
tan locales publicos) y psicolégicamente de la vida social, y
disminuye su sentido de la responsabilidad en las confron-
taciones de la colectividad; los mecanismos de control so-
cial informal se atascan: crece la sensacién de aislamiento,
quedan inhibidas las reacciones constructivas respecto al
crimen, se restringe el drea sobre la que cada cual se consi-
dera en deber de vigilar, disminuye la capacidad de iden-
tificarse con las potenciales victimas y el compartir valores

o standard de comportamiento; la capacidad organizativa
y politica local decae: quien tiene la posibilidad, se traslada
a zonas mds seguras, y es reemplazado por personas (j6-
venes, inquilinos, singles, inmigrados, menos acomodados,
menos cultos) mds dificiles de implicar y comprometer a
favor de la comunidad” (Mazza, 2009). En cambio, si
las calles, plazasy jardines se perciben bien cuidados,
limpios y construidos, con elementos arquitecténicos
o materiales de calidad, dichos espacios se considera-
ran como lugares de alto valor desde un punto de vista
urbano o patrimonial, y la tendencia o aptitud hacia
los mismos serd la de identificarlos como lugares dig-
nos de utilizar y conservar.

Para lograrlo, se debe trabajar sobre varios aspec-
tos fundamentales y complementarios que favorezcan
tanto un proceso de reapropiacion civica del casco an-
tiguo de Sant Antoni de Portmany como un cambio en
elmodelo turistico actual de lalocalidad. Es importante
entender que ninguna de estas medidas por si misma
es capaz de conseguir los ambiciosos objetivos mar-
cados, sino que deben entenderse como un conjunto
de iniciativas que, unidas a otras acciones de control
de las administraciones sobre el uso del espacio pi-
blico, logren la regeneracién total del ambito objeto de
planificacién y, por consiguiente, su transformacién
plena un espacio de convivencia. En linea con ello, se
requiere intervenir bajo las siguientes premisas:

Es prioritario transformar la percepcién ciuda-

dana sobre los espacios publicos detectados en el
analisis como estructurantes en la trama urbana
de Sant Antoni. En este sentido resulta fundamen-
tal intervenir tanto en el plano del suelo como en las
fachadas que configuran dichos espacios, con el ob-
jetivo de transformar completamente el plano visual
y, con ello, visibilizar el compromiso municipal y de
la poblacién por invertir en los procesos de regene-
racién de su entorno urbano haciendo su ciudad mas
amable para la vida y la convivencia en el futuro.

Esineludible laregeneracion y transformacion de
la urbanizacion de dichos espacios. En este sentido,
se debe considerar tanto la posibilidad de peatonali-
zar algunas zonas como la de transformar otras donde
persistala movilidad motorizada en espaciosy “calles
de coexistencia”. En este sentido, resulta imprescin-
dible recurrir a la configuracién de la calle como una
plataforma Gnica, donde el conductor identifique
inmediatamente la predominancia o preferencia del
peatdn sobre el automovil, pero manteniendo una
movilidad que en ningn caso dificulte la vida de los
vecinos de dichas dreas o el desarrollo natural de sus
actividades econdmicas vinculadas.

Es necesaria la reurbanizacion de dichos espa-
cios con materiales de calidad y duraderos. Resulta
un hecho contrastado que los materiales de calidad
permiten percibir los espacios como lugares de ma-
yor singularidad y valor patrimonial. Por otro lado,
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el envejecimiento de los mismos suele incrementar su
estima. También, su durabilidad es mayor, lo que per-
mite amortizar la inversién inicial, aunque necesiten
de un mantenimiento adecuado. Por ello, para trans-
formar la percepcion de los espacios de intervencion,
se requiere que la materialidad utilizada en su trans-
formacién no permita banalizar su imagen haciéndola
similar o idéntica a otras localidades turisticas coste-
ras, sino que ahonde en la busqueda de una singulari-
dad e identidad personalizada.

Es preciso intervenir estructuralmente sobre los
planos de fachada que conforman el espacio publi-
co. No se estd hablando solamente de actuar sobre
la deseable y habitual regularizacion de elementos
auxiliares como carteles, rotulos, escaparates o ins-
talaciones en fachada, sino sobre las fachadas desde
aspectos de uniformidad paisajistica y lenguaje ar-
quitectoénico. Sélo asi, sera posible obtener una ima-
gen identitaria, singular y novedosa de las calles del
casco urbano de Sant Antoni.

Si bien, esta estrategia de intervencién puede
aplicarse de forma paulatina y consensuada a lo
largo del tiempo, debe ejecutarse sin perder de vista
el objetivo final de la intervencién: transformar la
percepcién que se tiene actualmente de Sant Anto-
ni recuperando ciertos aspectos significativos en su
conformacién urbana original.

Es necesario dotar a los espacios publicos de mo-
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biliario adecuado. Si se persigue obtener un espacio
“vividero” o mas amable a efectos de convivencia y
disfrute, es preciso dotarlo de un mobiliario adecuado
y suficiente. La calidad de este Gltimo y su personali-
zacion -es decir, su disefio especifico para las calles y
plazas de Sant Antoni-, ayuda en gran medida a con-
seguir una imagen Unica y distintiva de sus espacios
urbanos; y, por tanto, una identificacion singular por
parte de la poblacion y sus visitantes.

Esto no significa incremento de coste alguno, ya
que afortunadamente muchos arquitectos especia-
listas en intervencion sobre el espacio publico dise-
nan mobiliario especifico para sus intervenciones y
actualmente existen numerosas casas comerciales
que los fabrican sin sobre coste alguno. También es
preciso que dicho mobiliario permita la convivencia
intergeneracional, asi como usos flexibles. Debe es-
tar adaptado y propiciar la configuracién de un espa-
cio para la contemplacién y el disfrute de la ciudad,
siempre favoreciendo en materia de diseno la convi-
vencia sobre la individualidad.

Es necesario intervenir o implementar los “es-
pacios blandos” y dotar de una jardineriay arbo-
lado adecuados. La incorporacién de la jardineria
y el arbolado se entiende fundamental a la hora de
configurar la imagen final de los espacios publicos.
Debe seleccionarse no sélo desde criterios de ade-
cuacién bioldgica al lugar y medio urbano o aten-

diendo a su mantenimiento y necesidades hidricas,
sino que resulta vital conseguir un valor afiadido a
efectos visuales y olfativos, sin perder de vista su
capacidad para generar sombra.

Sin duda, los “espacios blandos”, parterres, jardines
o jardineras, asi como la implantacion de arboles de
sombra constituyen elementos vertebradores en las
intervenciones sobre los espacios publicos urbanos,
mejorando su calidad, evitando el indeseable efecto
de “isla de calor” e influyendo decisivamente sobre el
medio ambiente urbano y, muy especialmente, en el
ciclodel agua, una cuestién sumamente importante en
un lugar como Ibiza con clima mediterraneo.

Es necesario intervenir sobre la iluminacién ur-
bana. Uno de los elementos de mayor entidad en los
procesos de intervencién y reurbanizacién de los en-
tornos urbanos consolidados es la definicion de las
caracteristicas del alumbrado publico. EI Ayunta-
miento de Sant Antoniya ha modificado el alumbra-
do de bajo consumo energético, con la consiguiente
minimizacién de la contaminacién luminica hacia el
cielo y en pared, pero también se deben mantener
unos indices de intensidad y homogeneidad ade-
cuados para favorecer el uso seguro de sus calles y
plazas. Una iluminacién que permita ver y ser visto,
asegurando, al mismo tiempo, no sélo su condicién
de espacios seguros para las personas mas vulnera-
bles, sino también su éptimo transito para personas

con problemas de movilidad o visién; en definitiva,
un sistema de alumbrado publico que favorezca el
uso y disfrute del casco histérico de la localidad a
cualquier hora del dia.
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Instrumentos de planificacion vigente

Plan Estratégico de Sant Antoni de
Portmany, 2016-2030

os objetivos del P-Pai deberan ser acordes con

lo planteado por el Plan Estratégico de Sant Antoni

de Portmany, 2016-2030, aprobado en 2018. En
el marco de la “Dimensién Estratégica 3. Un Sant An-
toni Territorialmente cohesionado”, se senala como
objetivo “regenerar el casco histérico consiguiendo la
creacion de un espacio atractivo, dindmico e inclusivo.
Atractivo, logrando un paisaje urbano de calidad, una
estética uniforme, con un estado adecuado de la edifi-
cacion. (...) Con ello, se mejoraran no solo las condi-
ciones de vida de la poblacion actualmente residente
en dicha zona, sino que ademas se conseguird atraer a
nuevos habitantes, reforzando su dinamismo”.

Linea Estratégica 7. Casco Urbano:
+  Objetico Estratégico 13. Espacio urbano atractivo.

Crear un espacio urbano atractivo que integre y
cohesione a los diversos elementos edificatorios
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del casco histdrico e incentive el uso del espacio
libre por parte de la ciudadania.

+  Objetivo Estratégico 14. Espacio urbano dindmico.
Crear un espacio dindmico durante todo el afio que
genere nuevas actividades econdmicas e intensifique
las existentes.

+  Objetivo Estratégico 15. Espacio urbano inclusivo.
Crear un espacio inclusivo, cohesionado y socialmen-
te diverso que incremente el intercambio y riqueza
cultural y garantice la igualdad de oportunidades.

En otros apartados, como el Objetivo Estratégi-
co 19, «Promover una imagen positiva del muni-
cipio», dentro de la “Dimensién Estratégica 4: Un
Sant Antoni Reconocido”, y, mas concretamente,
en el 0G.18: Paisaje y patrimonio urbano, se recoge la
necesidad de identificar y sefalizar el patrimonio
material e inmaterial del municipio con el fin de re-
forzar el valor identitario del territorio; y de mejorar
y armonizar la estética urbana, cumpliendo con las
intervenciones recomendadas en el Plan de Regene-
racion Urbana del Casco Antiguo.
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Informe de diagndstico inicial del
propio Plan Estratégico

Como situacién de partida en cuanto a urbanismo
y actividades, se distinguen seis zonas funcionales
y con caracteristicas especificas. En relaciéon con el
paisaje urbano del casco histdrico, se identifican dos
cuestiones fundamentales: la necesaria mejora de la
imagen urbana, insistiendo en la “necesidad de lle-
var a cabo medidas de regeneracién, esponjamientoy
reforma urbana”;y el “progresivo abandono de dicha
zona por parte de la poblacién autdctona hacia otras
mas periféricas y modernas, y su posterior ocupaciéon
por clases bajas-medias, sin recursos para su acondi-
cionamiento y rehabilitacion”.

Entre los retos y desafios, se incluyen medidas
de regeneracion, reformay recuperacion de la ima-
gen urbana y el espacio publico para frenar el pro-
ceso de degradacién en acto; se sefala la necesidad
de medidas de planificacién urbana integral que
incrementen la calidad urbana del West End y que
actlien sobre los principales conflictos; se insiste
en el fomento de la diversidad de usos y funciones
urbanas; y en el impulso de la participacién ciuda-
dana en los procesos de transformacién urbanis-
tica. Es interesante también la identificacion de
unos bajos niveles de movilizacién social y pérdida
del sentimiento de pertenencia.

Plan de Regeneracion urbana del
casco historico de Sant Antoni

En ambito urbano aspira a un casco antiguo atractivo,
dinamico e inclusivo. El acertado diagndstico sobre
dimensién urbana subraya (pag. 38 y ss.):

+  La situacién de degradacién del West End,
con un parque edificado envejecido, una tra-
ma urbana poco esponjada y una alta densi-
dad de bares y clubes.

+ Un paisaje urbano “sin armonia y poco es-
tético”, debido a la “indefinicién de plani-
ficacion urbanistica, la falta de rigor en el
cumplimiento de las ordenanzas y la rapida
expansion urbana”.

- La “falta de vias peatonales y lugares segu-
ros y accesibles por donde transitar”.

+ Lavariedad de rétulos y sefializacion co-
mercial.

+ La estacionalidad y baja calidad de los co-
mercios.

+ La presencia de viviendas vacias.

+  Laescasez de espacio publico y verde.

Hay también que indicar que en el marco del “Obje-
tivo Estratégico 13: Crear un espacio urbano atractivo”, el
“0.G.1” es laredaccion de un Plan de Paisaje Urbano
“que dote de armonia y uniformidad al conjunto del
centro histérico”. Los objetivos del plan deben ser:
dotar de uniformidad y armonia al conjunto del casco
antiguo de Sant Antoni; mejorar su imagen urbanay
su percepcion entre los residentes y los visitantes,
fomentando su posicionamiento como un buen lugar
paravivir, pasear o visitar. Para ello, establece las si-
guientes actuaciones:

+ Inventario exhaustivo del estado de los edifi-
cios y negocios del casco antiguo.
Definicion de la estética consensuada del cas-
co antiguo de Sant Antoni de Portmany, que a
su vez contempla tres tareas: disefiar una es-
tética basada en los elementos contextuales
del territorio, los cuales pueden diferenciar y
potenciar el municipio a nivel interno (identi-
dad) y externo (posicionamiento); consensuar
la estética previamente definida con los stake-
holders del casco antiguo; crear y/o consolidar
una normativa de paisaje urbano que definalas
caracteristicas anteriormente referidas; y velar
por el cumplimiento del Plan de Paisaje Urbano
y su normativa asociada.
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Plan Especial de Proteccion de la
Iglesia de Sant Antoni de Portmany

El entorno de la iglesia de Sant Antoni estd declara-
do como Bien de Interés Cultural con la categoria de
Conjunto Historico en virtud de la Resolucién de 10 de
mayo de 1996, del Consejo Insular de Eivissa y Formente-
ra (Baleares), por la que se hace ptiblica la declaracién de
bienes de interés cultural, con categoria de conjuntos his-
toricos-artisticos, de las iglesias y niicleos rurales de Eivis-
sa y Formentera. El drea de proteccion de esta iglesia
no se circunscribe a un radio de doscientos cincuenta
metros, sino a las fachadas de las calles mas cerca-
nas, exactamente las de Carrer Ample, la Plaza de la
Iglesia, Carrer Bisbe Torres y Carrer Rosell. El Plan
Especial se justifica en los siguientes términos: la-
mentablemente el tinico elemento singular de proteccién
es el definido por la Iglesia y sus anexos. Es de resaltar que
la mezcla y alteracién de las edificaciones de su entorno
resulta tan abusiva que los elementos que podrian haber
preservado cierto valor ambiental, como son algunas edi-
ficaciones tradicionales de poca altura, lo han perdido. Es
mds conveniente reqular y ordenar las fachadas del entor-
no conservando los incrementos de volumen que permite
el Plan General. Se trata asi de poner en valor la calidad de
los espacios ptblicos, el mobiliario urbano y la urbaniza-
cion, y defender la progresiva peatonalizacién de la zona
histérica, en favor de su calidad ambiental. Asi, se justifica
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el énfasis en disefiar espacios ptiblicos de calidad y defen-
der el modelo del peatén frente al del automévil (pag. 17).
Consecuentemente, en suambito de aplicacion el plan
regula detenidamente la composiciéon y los materia-
les de las fachadas, cubiertas e instalaciones; define

AMBITC PROVECTO DE URBANZACION L]
11000

en fichas singularizadas las medidas correctorasy las
protecciones y directrices de intervencion; y, final-
mente, propone dos ambitos de actuacion: el prime-
ro para la renovacion de la urbanizacién y el segundo
para su peatonalizacion.

Ambitos
propuestos
para renovar la

urbanizaciony
como espacio
peatonal (pag.
74)

AMEITO PR PEATONALZACION
1 000
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Plan de movilidad sostenible

Eldocumento estd pendiente de aprobacion, y sin em-
bargo es de utilidad extraer alguna cuestién de gran
relevancia para el P-Pai. En relacién con el diagnés-
tico sobre aparcamiento, parece interesante el hecho
de que se identifique la oferta de plazas de estacio-
namiento en la via piblica como “elevada e incluso
superior a la demanda”, aunque clarifica que esta
no es la percepciéon del ciudadano, y que “no existen
tampoco aparcamientos realmente disuasorios en los
alrededores del nicleo urbano que permitan descon-
gestionar de vehiculos las calles interiores”. Entre los
principios orientadores, son destacables los siguien-
tes: la movilidad a pie como prioridad, un trafico de
vehiculos tranquilo, peatones y ciclistas en el centro
de la movilidad urbana, una calle mas confortable y
segura para los ninos.

Mientras que, entre las propuestas de actuacion,
son de interés:

- A1.2 “Crear puertas de entrada al nticleo urbano
desde la estacién”, respecto a la transformacién
del Carrer A. Cala en un “eje peatonal atractivo y
seguro”.

-+ A1.3 “Implantar una sefialética informativa que
fomente la movilidad a pie y en bicicleta en el nd-
cleo urbano”, tanto en cuanto a sefialética con dis-
tancias y tiempos a los distintos puntos de interés
como aitinerarios con continuidad que fomenten la
movilidad no motorizada.

- A9.6 “Carrer Ample y centro histérico”, con la
propuesta de peatonalizacién del primero entre el
Passeig de la Mar y Carrer Rosell, asi como el tramo
correspondiente a Carrer A. Riquer, entre Carrer
Ample y Carrer del Progrés.

- Por otra parte, ninguno de los itinerarios ciclistas
propuestos (Carrer Londres, Avinguda d’Isidor
Macabich y Carrer de la Soledat) se incluyen en el
ambito del P-Pai.
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Zona de Proteccidn Acustica Especial
(ZPAE) del barrio conocido como
West End

El Pleno del Ayuntamiento de Sant Antoni de Port-
many, en sesion ordinaria con fecha 29 de junio de
2017, aprobd la modificacién de la Ordenanza Munici-
pal reguladora del ruido y las vibraciones del munici-
pio (publicada en el BOPI 11/07/2017), estableciendo la
posibilidad de declararse Zonas de Proteccién Actstica
Especial, clasificando las actividades generadoras de
ruido en tres tipos:

- Tipo 1: actividades permanentes con un nivel de in-

mision en el interior del local inferior o igual a 74
dB (A). Corresponde a actividades sin equipos de re-
produccion o amplificacion sonora o audiovisual, ni
musica, ni actuaciones en directo.

- Tipo 2: actividades permanentes con un nivel de in-

mision en el interior del local de 75 a 84 dB (A). Co-
rresponde a actividades con equipos de reproduccién
o amplificaciéon sonora, audiovisual o con musica.

- Tipo 3: actividades permanentes con un nivel de

inmision en el interior del local de 85 a 100 dB (A).

Corresponde a espectaculos publicos, actividades re-
creativasy establecimientos ptiblicos, con o sin musica
0 actuaciones musicales en directo, entre otros.

Aprobada definitivamente con fecha de 06/04/2018 y
publicada en BOIB con fecha de 12/04/2018 (modificada
posteriormente ampliando el ambito de aplicacién), la
ZPAE del West End trata de poner remedio a uno de los
problemas mds importantes para los/las residentes de
la zona, el ruido. Su objetivo es permitir una progresiva
reduccion de los niveles de contaminacién acustica del
ambito de aplicacién identificado, sometiéndolo a un
conjunto de medidas correctoras:
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- Horario de apertura y cierre de las actividades de
ocio nocturno, venta de comida y bebida.

- Retirada de terrazas/ veladores en horario noc-
turno.

+ Horario de cierre de la ocupacién de la via publica
para larealizacion de actividades comerciales o pu-
blicitarias y musica en el exterior.

- Limitaciones para las actividades de tipo 2 y 3, en
cuanto a permisos para nuevas iniciativas y amplia-
ciones (que se prohiben); mientras que si se per-
miten reformas pero sélo si, como minimo, man-
tengan o mejoren los valores de inmisién de ruido;
prohibicién de aperturas de huecos, a excepcion de
la puerta de ingreso (puertas de doble habitaculo de
entrada y muelle de cierre), y puertas de emergen-
cias; instalacién de limitadores de ruidos internos,
consultable telematicamente por el ayuntamiento;
vigilancia y cumplimento del aforo méximo.
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Planificacion urbanistica

Sant Antoni de Portmany de 1987 (BOCAIB

nam. 90, de 21-07-1987 y BOIB nim. 117, de
29-09-2001, PGOU 1987), redactado de acuerdo con lo
establecido en la Ley sobre Régimen de Suelo y Orde-
nacién Urbanay cuyo texto refundido es aprobado por
Real Decreto 1346/76 de 9 de abril, tiene la condicion
de Plan General Municipal estableciendo, por tanto,
la ordenacién del término municipal y su programa
su desarrollo urbanistico.

En lo que respecta a la regulacion especifica a efec-
tos de edificacion en el ambito del P-Pai, el PGOU es-
tablece dos zonas en el casco antiguo, en funcién de
la altura de la edificacion. Se fijan los principales pa-
rametros urbanisticos que regulan la edificabilidad, y
son igualmente relevantes para el objeto del presente
plan la regulacién de la composicion y materiales de
fachada, y de la publicidad exterior; constatandose
la presencia de reglamentacion especifica en dichos
aspectos, hecho que contrasta con la realidad, en la
que prima la heterogeneidad de fachadas (especial-
mente en los tratamientos de plantas bajas), asi como

El Plan general de ordenacién urbanistica de
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en cuanto a rétulos y, en general, la contaminacién
visual del espacio urbano.

En concreto, los articulos normativos de interés en
relacion con el P-Pai son los siguientes.

Art. 48. DE LAS ORDENES DE EJECUCION, en relacién con
la obligacidn de los propietarios con el mantenimiento en
condiciones de seguridad, salubridad y ornato publico; y
con la posibilidad de que el “Ayuntamiento podrd ordenar,
por motivos de interés turistico o estético, la ejecucion de
obras de conservacion y de reforma en fachadas o espacios
visibles desde la via ptblica”.

Art. 77. SALIENTES EN FACHADA A VIA PUBLICA, donde
se obliga a que los bajantes de los pluviales/residuales
tengan que ser interiores o embebidos en la fachada, “de
forma que no resalten de la misma, ni sean visibles desde
lavia ptiblica en toda la altura del edificio”, a excepcién de
las fachadas retranqueadas; que los escaparates y mostra-
dores “no podrdn sobresalir de la alineacidn oficial” y que
los voladizos, aunque regulados por la ordenanza espe-
cifica, “en cualquier caso no sobrepasardn el vuelo de un

metro (1 m.)” y deberdn separarse de la medianera dicha
distancia.

Art. 225. DISCOTECAS Y SALA DE FIESTAS. Estas actividades se
permiten “en edificaciones de uso exclusivo para la actividad y
en edificio de uso predominantemente residencial”, siempre
que se aporte certificado de que se han adoptado medidas de
insonorizacién (niveles sonoros en el interior del local de 115
dbAy 25 db A en el exterior, medidos a 1,50 m. de sus paredes,
suelos, techos o cubiertas.

Especialmente, la seccién tercera, regulacion espe-
cifica de las zonas de ambito general, define en su art.
227. ZONA CASCO ANTIGUO, que se distingue en las
zonas CA1y CA2, arazén de las distintas alturas de la
edificacion existente:

Edificabilidad

Edificabilidad CA1 CA2

Altura mdxima 13.3 16.4

Altura total (m) 14.8 17.9

Ocupacion de parcela 70 % 100 %

Fondo edificable Madx. 20 m y retranqueo fondo
de 5m. Siempre min. 12 m
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Composicién de fachada

Cerramiento. Mantenimiento de la alineacion, sin
retranqueos ni cuerpos volados de fdbrica. El ce-
rramiento podrd romperse sélo mediante cornisas.
Cota mdx. del forjado en planta baja: 1 m.

Vuelos. Vuelo mdximo. 1/10 ancho de la calle, mdx. 1 m.
y siempre que cumpla una separacién en proyeccién
vertical respecto del bordillo de la acera de 0,5 m.
Huecos. Composicion de los huecos sobre ejes ver-
ticales. Huecos rectangularesy con mayor desarro-
llo vertical, a excepcion de aquellos el planta baja
y porche. Aquellos situados sobre un mismo eje no
podrdn, a partir de la planta 19, ir en aumento de
tamario hacia la planta superior, pero los de planta
baja si podrdn ser de menor tamaiio respecto a la
anterior. Sobre los huecos podrdn aplicarse balco-
nes o galerias acristaladas, a partir de la 19 planta.
El acristalamiento serd total, de 3 m. mdximo.
Huecos en planta baja. El ancho mdximo de la
puerta de garaje es de 3 m., con min. de 50 cm de
distancia entre ellos y con las medianeras. El ancho
mdximo de los escaparates serd de 2 m.

Cubiertas. Se resolverdn “siguiendo el estilo tradi-
cional del casco antiguo”.

Edificaciones en cubierta. Solo se permite un casti-
llete de escalera de 9 m2y una altura de 3 m.

Materiales de fachada

Carpinterias de madera pintadas, barnizadas o con
resinas, incluso para los acristalamientos y los es-
caparates. Para estos ultimos se prohibe, ademds,
la carpinteria de aluminio o acero inoxidable.
Persiana tradicional.

Galerias acristaladas de madera practicable, sin
persianas, pintadas o barnizadas.

Barandillas de barrotes verticales, circulares o rec-
tangulares, de hierro o forja.

Extractores y aires acondicionados no visibles des-
de la via ptiblica y que no sobresalgan del plano de
fachaday a menos de 3 m. desde la via publica.

Se prohibe el uso de cualquier material pldstico vis-
to en fachada.

Rétulos, sefiales y publicidad

La PB no podrd diferir del resto de la fachada me-
diante materiales o pintura sobrepuesta.

El plano continuo de la fachada no debe quedar
interrumpido por marqueteria, ni por elemento
solido alguno como rétulos. Se excepttian las letras
sobre el plano de fachada.

Los rétulos deben quedar completamente embebi-
dos en los huecos de escaparate o de acceso, con un
voladizo mdximo de 6 cm. y altura mdx. de 40 cm.
Iluminacién. No podrd ser intermitente, ni mévil; y

el foco luminoso no podrd quedar visto en ningtin
caso, debiendo estar protegido por una pantalla
opaca o traslicida. En caso de que el foco sea in-
dependiente, no sobresaldrdn del plano de fachada
mds de 6 cm. Se prohibe cualquier tipo de ilumina-
cién directa sobre la visual del peatén.

Se permitirdn rétulos de los tipos siguientes:

Letras sueltas de latén, hierro o madera sobre
bastidor de madera o chapa pintada o aplica-
das directamente sobre el plano de fachada
(en este tltimo caso, se excepttia la condicién
de mantener el rétulo en los huecos de facha-
da).
Letras pintadas o grabadas sobre el vidrio del
escaparate.
Letras grabadas sobre el bastidor de vidrio o
chapa.

- Letras sueltas de latén o madera adosadas al
vidrio del escaparate.
Letras luminosas de tubo de gas, de didmetro
de seccidn inferior a un centimetro.

Toldos y marquesinas

+ Los primeros estdn permitidos, como toldos de lona de ar-
mazoén mévil, mientras que los sequndos estdn prohibidos.
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Evolucion histodrica de la ciudad

unque la presencia humana en su territorio es

muy remota, tal y como demuestran las pintu-

ras rupestres de Ses Fontanelles —posiblemen-
te, de época punica (siglos IV-VI a.n.e.)-, el origen de
Sant Antoni de Portmany esta intimamente relacio-
nado con la constitucién de su iglesia sobre el deno-
minado “Portus Magnus” o puerto grande de Ibiza.
Dicha fundacién se encuadra histéricamente después
de la dominacion arabe, a raiz de la conquista catalana
por Jaime I de Aragdn (siglo XIII), en que la isla quedd
dividida en cuatro partes (“quartons”), quedando la
parte correspondiente a Portmany al noroeste y bajo
el liderazgo de Guillermo de Montgri.

Inicialmente, los pobladores de dicha tierra Gni-
camente contaban con el templo de Ibiza para su re-
ligién. Por este motivo, pronto solicitaron la cons-
truccion de una capilla, presuntamente erigida en el
mismo lugar que la actual, y un cementerio propio.
La autorizacién para levantarlos llegd en 1305. Esta
primera edificacion religiosa debia servir tanto para
cubrir las necesidades espirituales de los habitantes
del quarté como para servir de refugio y defensa “de
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los enemigos de la fe y del rey” (Torres, 2019: 53).

Durante el siglo XVIII, mas concretamente a partir de
1785, tiene lugar la creacion de las nuevas parroquias
de IbizayFormentera, a iniciativa del primer obispo de
laisla, Manuel Abad y Lasierra. Hasta entonces, la co-
rrespondiente a Portmany habia estado bajo el control
del Obispado de Tarragona. La oportunidad del sitio,
conformado por la antigua Iglesia de San Antonio Abad
-bastante “despoblada”, debido a la inseguridad de su
emplazamiento, a pesar de su abundante feligresia, y
de contar con “dos piezas de artilleria” -, reclama la
construccién de una nueva parroquia y de un “exce-
lente pueblo” (Torres, 2019: 114).

Ya en el siglo XIX, puede constatarse un aumento
considerable de la poblacidn, a partir de la confor-
macién del primer ntcleo de casas y calles en torno
alaiglesia. Sant Antoni cuenta al inicio de dicho pe-
riodo con una poblacidon de “698 vecinos” (Torres,
2019: 130). Ademads, tienen lugar obras de infraes-
tructura de gran importancia para su futuro como
son la construccion de la carretera de conexién con
la Villa de Ibiza, la habilitaciéon del Puerto de Port-

many, la edificaciéon de los faros de sa Conillera y
de Coves Blanques (1897-1963), la creacion de las
escuelas publicas y la fundacion del ayuntamiento
(Torres, 2019: 129).

Con la llegada del siglo XX, 1a localidad presenta una
continuidad en lo que respecta a las infraestructuras
proyectadas durante el periodo anterior; si bien, sufre
un incremento importante en su poblacién que pasa de
no superar los setecientos vecinos a contar con “4.263
habitantes” en 1900 (Torres, 2019: 149). A partir de
entonces, el ndcleo primitivo en torno a la iglesia va
creciendo hacia el mar. Fruto de esta expansion son las
siguientes calles: Carrer Ample, de sa Xeringa, de Bis-
be Torres, del Progrés, de Sant Mateu, de Santa Agnés
y los ejes transversales del General Balansat, de Sant
Antoni, d’Antoni Riquer y Rosell.

En 1934 es aprobado un “Proyecto de Urbanizacién
y enlace de los terrenos comprendidos entre la po-
blacién y el Faro (1933)”, redactado por el arquitecto
mallorquin Gabriel Alomar (Torres, 2019: 149-150). No
obstante, dicha iniciativa sufre una interrupcion con la
llegada de la Guerra Civil.
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En materia turistica, la década de 1930 implica el desa-
rrollodelas primeras incursiones de pequenos empresarios
locales en la construccion de hoteles, al calor del incipiente
turismo que llega a la isla en este periodo atraido por los
encantos de una Ibiza cargada de autenticidad gracias a los
encantos aportados por suatractivo natural y surica cultura
tradicional. Buenos ejemplos de ello, son el Hotel Portmany
(1933) y el Hotel ses Savines (1935).

Entre los afios cincuenta y setenta, se desarrolla la in-
fraestructura turistica mas representativa de Sant Anto-
ni: hoteles y pensiones, restaurantes, boutiques y salas de
fiestas, principalmente. Sirvan de ejemplo los Hotel Cala
Gracid, Hotel Bahia, s Olivar, S'Illa, o E1 Refugio y Ses Vol-
tes. La localidad despunta como destino turistico a nivel
regional, atrayendo un buen nimero de visitantes.

Al principio de este periodo son muchas las familias
de Santa Agnés de Corona, de Sant Mateu d'Albarca'y
de Sant Miquel de Balansat que abandonan su habi-
tat rural para vivir en Ses Paisses y Can Bonet, donde
compran pequenas parcelas de terreno para la cons-
truccién de nuevas casas. Aunque estos barrios pre-
sentan un urbanismo desordenado, son interesantes
como resultado de la transposicién de unas tipologias
arquitectonicas de caracter rural al niicleo urbano de
la localidad: casas mayoritariamente de una planta,
con un huerto pequeno para el cultivo destinado a la
unidad familiar y un corral adosado para los animales.

Alacartera de servicios turisticos basicos, se suman en
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la década de 1960, como gran atractivo complementario,
las galerias de arte destinadas a la muestra tanto de los
artistas de la isla como foraneos. La Galeria Don Quijote
es la primera en abrir sus puertas en 1961, seguida de la
Sala Vallribera, Galeria Bes/Buda, Galeria Internacional y
Galeria Es Llimoner (Torres, 2019: 205).

La cualificacidn de la localidad como destino turistico
tiene su trasposicion en el tejido urbano y en su creci-
miento en forma de nuevos negocios, instalaciones y
equipamientos. Dentro de este marco, no debe olvidar-
se la creacién del Club Nautic de Sant Antoni, fundado
el 31 de marzo de 1973, para fomentar la practica de los

Ortofotografia histérica. Vuelo americano 1956

~ el

deportes nauticos y la educacion ambiental en el muni-
cipio. Este equipamiento conlleva la ereccion de los pri-
meros pantalanes a finales de dicho periodo, al abrigo
del nuevo dique construido en los anos cincuenta para
proteger el puerto de los temporales de tramontana,
mestral y poniente. Los restantes pantalanes se anaden
posteriormente hasta finalizar el proyecto. La prime-
ra sede del club fue una caseta desmontable que hacia
las funciones de oficinas y sala de reuniones de la Junta
Directiva. Desde esta pequeiia instalacion, se gestiond
toda su actividad durante 16 anos, hasta que entre 2013
fueron inaugurados su nueva sede social y restaurante.
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Ortofotografia histérica 1997-1998

Actualmente, la planificacion urbana de Sant Antoni
serige por la normativay directrices del PGOU de 1987.
En este instrumento, se delimita el casco histdrico an-
tiguo de lalocalidad, con laIglesia de San Antonio Abad
como elemento articulador. Dicho edificio se encuen-
tra hoy insertado en un ntcleo urbano de proporcio-
nes considerables, la mayor parte del cual ha crecido
en el transcurso de los Gltimos treinta afos. La red de
calles que existen en las cercanias del templo (princi-
palmente, Carrer del Bisbe Torres, Bisbe Cardona, Am-
ple, d' Antoni Riquer, Progrés, Rosell y Cervantes, en-
tre otras) ofrecen “alineaciones de interés albergando

edificaciones cuya antigiiedad puede remontarse en
algunos casos a finales del s. XIX y principios del siglo
XX” (Irurre, 2003: 12). Son muy escasas las unidades
arquitecténicas que no presentan reformas modernas
que, con frecuencia, han transformado y degradado la
fisonomia de los edificios originales.

En una inusual delimitacién, el centro histérico de
Sant Antoni fue declarado Bien de Interés Cultural,
con la categoria de Conjunto Histérico Artistico por
el Pleno del Consell Insular d'Eivissa i Formentera
del 29 de marzo de 1996, con el objeto de proteger el
entorno de la iglesia. Segun consta en el expedien-

te?, tienen la declaracién de Zona Historico Artistica
la C/ San Vicente, Plaza Iglesia, C/ Obispo Torrel y C/
Rosell, asi como el entorno formado por las mismas
calles y plaza, incluidas las fachadas con frente a las
referidas calles (Irurre, 2003: 9).

También en la década de 1990, concretamente en el
ano 1992, tiene lugar la adecuacién del Paseo de ses
Fonts con motivo de laconmemoracién del Descubri-
miento de América. El proyecto incorpora la famosa
rotonda con el monumento conocido popularmente
como el “Huevo de Colén”. De este momento, son
también la Oficina turistica y la fuente existente entre
los dos paseos. Todo este ambito termina incluyén-
dose como zona verde en el citado plan general.

Finalmente, en el siglo XXI, tiene lugar la construc-
cién de la Estacion de Autobuses y la reordenacion de
su area de influencia, hecho que implica una forma
distinta de llegar a la localidad, en conexi6n directa
con su casco histdrico.

2 Copiadel cual se remite al Ayuntamiento de Sant
Antoni Sellada por la Comissi6 de Patrimoni Historic
Artistic d'EivissaiFormentera. La delimitacion esta-
blecida data de mayo de 1981y corresponde al Minis-
terio de Cultura, Direccion General de Bellas Artes,

Archivosy Blbhotecas Subdireccién General del Pa-
trimonio Artistico.
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La ciudad actual

Usos

as dindmicas, condicionantes y oportunida-

des que ofrece el casco urbano de Sant Antoni

han sido identificados mediante el proceso
de participacion. También, a través de los trabajos
de campo realizados y los analisis de gabinete.

En primer lugar, se han analizado los usos de las edifi-
caciones3. El conjunto de parcelas catastrales afectadas
por el ambito es de 365. Como puede verse, la mayoria
tienen uso dominante residencial, aunque habitual-
mente los bajos son comerciales (incluyendo los desti-
nados a restauracion). Teniendo en cuenta ambas cir-
cunstancias, se obtiene el 56% de la superficie edificada.

Es destacable también el porcentaje de solaresy, en
mucha menor medida, de edificaciones sin uso. Hay
actualmente 36 solares, es decir, un 9,8 por ciento del
total, por una superficie a disposicién de 1.360 m?2.

casos, se desarrollan casi exclusivamente en plan-
ta baja, a significar el importante ingreso monetario
que supone su explotacién o alquiler, tanto que los/
las propietarios/as no precisan agotar edificabilidad.
El escaso porcentaje de apartamentos turisticos es de-
bido a que se recogen sdlo las edificaciones donde este
uso es exclusivo, debiendo haber muchos mas en uso
compartido con el residencial.

USOS DE LA EDIFICACION

Notables son también las parcelas con uso exclu- = Residencial Residencial - Comercial

sivo hotelero (10%), de apartamentos turisticos (2%) 3 Ellevantamiento de los datos se ha realizado me- m Hoteles

y para comercio/restauracion (9%). En estos altimos diante trabajo de campo en septiembre de 2021, revi- ¥ Exclusivamente Comercial — Equipamiento

sandose empleando fuentes complementarias (Open
Street map/ google map y google earth y las platafor-
mas para reservas hoteleras).

m Apartamento Luristico

= Sin uso M Solar
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02. Usos

- Equipamiento
| Residencial
j Resid. + Comercial
i Comercial
- Hoteles

I sotar

- Sin uso

D Ambito

Escala 1/2.500
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Servicios y equipamientos

Se han discriminado aquellos elementos que dotan de
funcionalidad al ambito:

+  Equipamiento deportivo: Campo de futbol.
- Equipamiento docente: CEIP Cervantes, Colegio
Publico Vara del Rei, Colegio de la Santisima

Trinidad.

- Equipamiento religioso: Iglesia de Sant Anto-
nio Abad.

- Equipamiento sanitario asistencial: Centro de
salud.

+  Equipamiento socio-cultural: Biblioteca, Cen-
tro Cultural Cervantes, Oficina de Turismo, Es-
paiJove, Faro de ses Coves Blanques, Moli d’en

Simo, Parque infantil del Passeig de ses Fontsy
de Plaga d’Espanya.

Infraestructuras, servicios generales: parada de
taxi y Estacion de autobuses.

Servicio administrativo: Ayuntamiento.
Servicio comercial: Oficina de correos.

Servicio de aparcamiento de automdviles, en
Plaga d’Espanya.

Movilidad

El P-Pai no es el instrumento idéneo para realizar
estudios sobre movilidad. Sin embargo, debido a su
importancia, se han querido distinguir:

Los elementos generadores de trafico, es decir,
los equipamientos y la puesta de sol.

Los solares actualmente utilizados como apar-
camientos provisionales.

Las peatonalizaciones del entorno del West End
y de la Iglesia, con su diferencias estacionales
y horarias, asi como aquellas calles donde esta
prohibido aparcar, en el marco de la misma re-
gulacion.

El carril bici y paseo maritimo del litoral.
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03. Movilidad

Peatonalizaciones

- Espacios per t te p 1L
[ west End

Peatonalizaciones Entorno Iglesia
. | Peatonalizacién completa

i | Peatonalizacién verano (o1/05-30/09)
- Peatonalizacién noclurna verano (01/05 - 30/09)

Aparcamientos

- Aparcamientos en solares

Equipamientos

®  Equipamientos

Escala 1/2.500
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Caracter paisajistico

Como sintesis de lo enunciado hasta ahora, se identi-
fican las siguientes zonas del casco antiguo dotadas de
un caracter paisajistico propio:

« Frente maritimo. Distinguido por una volumetria excesi-
va, es el lugar donde se construyen grandes espacios pi-
blicos y uno de los mayores atractivos del casco antiguo.

- WestEnd. Zona caracterizada por la intensa presen-
cia delocales de ocio nocturno, con claros problemas
de despoblacién y degrado. El caserio se compone
mayoritariamente por una volumetria mas homo-
génea, aunque interrumpida por edificaciones de
una sola planta, que corresponden a los locales co-
merciales o de ocio evidenciando la rentabilidad de
estos usos. Hay una fuerte contaminacién actsticay
visual, esta Gltima ligada a los rétulos y sefiales pu-
blicitarias de los locales.

- Zona comercial del West End. Dirigida eminentemente
al turismo (suvenires). Al igual que en el caso anterior, las
edificaciones de una sola planta son comerciales. Hay un
tratamiento muy poco homogéneo del zécalo comercial,
y frecuentemente se utiliza el retranqueo de la planta baja
paraaumentar la superficie de mostrador haciala calle.

+ Entorno de la Iglesia. Zona equilibrada y funcional,

con diversidad de usos. Puede mejorarse en cuanto
a zécalo comercial o poniendo mayor énfasis en sus
valores patrimoniales. La edificacién es relativa-
mente homogénea en cuanto a volumetria.

Casco urbano. Es la zona mas residencial del ambi-
to, con plantas bajas comerciales y varios estable-
cimientos hoteleros. Aqui también hay una marca-
da falta de homogeneidad en el tratamiento de las
plantas bajas, y la volumetria es heterogénea, pro-
vocando visiones complejas y, a veces, confusas. Su
corazon deberia ser la Plaga de s’era d’en Manya'y,
sin embargo, esta centralidad no existe.

+ Entorno de la Estacién de autobuses. Se sigue configu-

rando como un espacio de traseras, aunque haya adqui-
rido una nueva centralidad, debido a la construccién de
dicho equipamiento. La volumetria es mas homogénea
y también el tejido urbano menos denso.
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04. Cardcter paisajistico

Zonas homogéneas

Casco urbano

- Entorno de la Iglesia
- Entorno de la estacién de autobuses

Frente maritimo

- West End

- Zona comercial del West End

Escala 1/2.500
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Contaminacion visual y perceptivay
relacion con la normativa vigente

En el marco de elaboracién del P-Pai, merece un capi-
tulo aparte el andlisis de la contaminacién perceptiva
del paisaje urbano, y su relacién con la normativa ur-
banistica vigente, sus deficiencias y puntos fuertes, y
su grado de cumplimiento.

Composicion de fachada. La normativa impone
una fachada sencilla, sin retranqueos ni cuerpos vola-
dos cerrados de fabrica, donde “la continuidad formal
del plano de cerramiento pueda romperse exclusi-
vamente mediante cornisa” (art. 227.5 Composicion
de fachada). En cuanto a los vuelos, la formalizacién
de fachadas seriales, donde predomina el balcén con
barandilla de obra -caracteristica de muchos hosta-
les-, ha sido emulada también por algunas viviendas
plurifamiliares. Respecto a los retranqueos, estos se
usan como estrategia por los locales comerciales para
“ampliar” artificialmente la longitud de la fachada a
la calle y servir, de alguna manera, como “antesala”
abiertay cubierta al local.

Por otra parte, la mayoria de problemas se rela-
cionan con el tratamiento de las plantas bajas. Gran
parte de las parcelas del ambito tienen bajos co-
merciales, y es especialmente evidente la falta de
armonia de esta planta con el resto, en términos de
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formalizacién de los huecos y materiales. Hay una
dimension excesiva de estos Gltimos, especialmente
en los escaparates, de nuevo incumpliendo el men-
cionado articulo de la normativa urbanistica que fija
su dimensién méxima en dos metros. Para el caso
de los huecos de planta piso, la normativa establece
que deben ser rectangulares y con un mayor desa-
rrollo vertical. E1 hueco de proporciones cuadradas
pertenece también a la tradicién local. Dicho esto, a
grandes rasgos, se suele respetar esta norma.

Condiciones de estética en fachada. Debido
a su antigiiedad, la normativa vigente no regula, ni
evita que una serie de instalaciones se alojen libre-
mente en las envolventes exteriores de los edificios
(instalaciones eléctricas, de la red de comunicacio-
nes electrénicas, de radiodifusion y television, fo-
tovoltaicas o termosolares, de climatizacién y alar-
mas) limitdndose exclusivamente a la prohibicién
de las pluviales exteriores (art. 77) y de los extracto-
resy aparatos de aire acondicionado visibles desde
la via publica (art. 227.5).

En general, dichos preceptos se incumplen. Re-
sulta especialmente evidente el impacto del cablea-
do eléctrico en fachada y aéreo en los solares, y es
urgente la regulacion de las instalaciones para la
produccién de energias renovables, vista su previ-
sible y rapida eclosién.
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Materiales de fachada. Como ya se ha anticipado,
los principales problemas, también en relacion con los
materiales, se encuentran en las plantas bajas de los
edificios. Los acabados de las fachadas se diferencian
habitualmente del resto del paramento, donde predo-
mina el enfoscado blanco. Es habitual el uso de apla-
cado ceramico, piedra pulida o similares, pero tam-
bién, en un afan de distincién y como reclamo visual,
se emplean materiales ajenos a la habitual practica
constructiva procedentes del plastico, metal y otros.
Dichos materiales recubren tanto la altura completa
de la planta baja (mas frecuentemente en los locales
comerciales) o sdlo se localizan en los zdcalos (resi-
dencial). Es evidente la necesidad de prohibir y limitar
el uso de aquellos agresivos visualmente, ampliando la
vigente prohibicién de los materiales plasticos vistos
en fachada (art. 227.11); asi como de cualquier tipo de
material que imite o aparente ser otro (revestimien-
tos, plaquetas decorativas, baldosines o azulejos que
simulen piedra, hormigén, ladrillo visto, etc.).

Asi mismo, 1lama la atencién el hecho de que la
normativa no prohiba los zdcalos, un elemento que
no pertenece a la tradicién ibicenca. Por otra parte,
tampoco prescribe el uso del enfoscado blanco como
acabado de fachadas y medianeras, requisito que
igualmente se podria contemplar.

Por Gltimo, la normativa fija la madera pintada o
barnizada como nico material posible para la car-

pinteria (art. 227.5). Esta norma, habitualmente in-
cumplida, resulta una limitacién excesiva, sin contar
la parte del casco antiguo de Sant Antoni declarada
Conjunto Histérico. Por ello, deberia promoverse el
uso de la carpinteria y de las persianas tradicionales,
asi como prohibir el empleo de aluminio en escaparates
y puertas de acceso.

Se denota también una falta de homogeneizacién
en los toldos. Este aspecto podria regularse mejor
mediante un cambio normativo, ya que la actual re-
gulacién no prevé nada al respecto.

Deber de conservacion, mantenimiento y
gestion. Concluyendo el apartado sobre edificacién
y sirviendo de puede para abrir el relativo al espacio
urbano, hay un impacto negativo provocado por el
abandono de determinadas construcciones. Los as-
pectos relacionados con este Gltimo pueden resumir-
se de la siguiente manera.

En relacién al espacio privado:

+  Exterior descuidado y deficiente de los esca-
parates y/o envolventes de aquellos bajos co-
merciales que abren sélo estacionalmente. Es
el aspecto de mayor relevancia que se ha indi-
cado durante el proceso participativo.

+  Fachadas descuidadas, ruinosas.

+ Usodelos balcones como trasteros.
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Respecto al espacio publico:

+Ausencia frecuente en la retirada del mobiliario
de terraza de los locales de hosteleria y alma-
cenamiento de mesas y sillas en zonas pocos
frecuentadas de las calles urbanas, hechos que
incumplen la normativa municipal.

+  Suciedad general de las calles y, especialmen-
te, del suelo. Esta es una preocupacion referida
reiteradamente durante el proceso de participa-
cién ciudadana. Con insistencia, ademas, se ha
comentado en varias ocasiones el problema de
los chicles pegados en el suelo y de la imposibi-
lidad de limpiarlos.

+  Enmenor medida, grafitis.

Rétulos, senales y publicidad. Como sefala Joan
Costa, “un espacio es tanto mas legible y, por tanto,
mejor utilizable” cuanto:

+ Menor seala cantidad de informacién que debe con-
cretarse sin ambigiiedad en funcién de esa utilidad,;

. Mds clara y precisa sea esta informacién; por
consiguiente, cuanto menos tiempo y esfuerzo
discriminatorio se exija a la visién para que la in-
formacién sea correctay cdmodamente compren-
dida por la colectividad.

La polucién visual es uno de los aspectos menos atendido
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y mds evidente de esta agresién a la calidad de vida, que la
teoria de la comunicacién llama de un modo general, ruido
—en el sentido exacto de perturbacién, molestia, interfe-
rencia no deseada que causa crispacién—. En nuestro caso,
se trata del ruido visual que se interpone entre un entorno
ptblico que deberia ser transparente, ordenado y silencioso,
pero expresivo y atractivo, y el equilibrio psiquico de los in-
dividuos. (...) es decir, sobrecarga de elementos intitiles pero
significantes, exceso de estimulos materiales innecesarios
cuando no obsoletos, que ensucian’y complican el entornoy
lo hacen agresivo y caético” (2007: 29).

Enladecoraciény carteleria de los locales comercia-
les, especialmente en el West End, hay una clara emu-
lacién y referencias a estilos e imagenes globalizados
(ingleses, italianos, mejicanos, etc.) omitiendo por
completo los rasgos formales ibicencos, hacia un “no
lugar”, sin ningun tipo de conciencia local o arraigo al
territorio en el que se insertan.

En general, y mas concretamente en esta misma
zona, los rétulos y sefiales comerciales son muy agre-
sivos visualmente, debido a su tamafio, saturacion
cromatica, iluminacion, tipografia, etc., afiadiéndose,
en algunos casos, mensajes o imagenes inadecuadas.
La estética general se traduce en una clara competen-
cia de captacion de la atencion y, por tanto, en un au-
mento del ruido visual preexistente como distintivo
en el caso por caso. Todo ello, entra en contradiccién
con la normativa urbanistica vigente, que justamente

en este ambito se detiene en su regulacién con deta-
lle (art. 227.9), empezando por el hecho de que “los
rétulos deben quedar completamente embebidos en
los huecos de escaparate o de acceso, con un voladizo
maximo de 6 cm. y altura max. de 40 cm.”

Espacio publico. “El paso del tiempo, afio tras afio,
década tras década, va convirtiendo el espacio ptblico
en un complicado depésito de formas, materiales y
estilos, a manera de estratificaciones histéricas” (Se-
garra, 2007: 49). Los principales impactos en el espa-
cio publico urbano se resumen a continuacion:

+  Saturacién de sefialética viaria y falta de sen-
sibilidad en su localizacidn, especialmente en
relacién con los elementos patrimoniales o
identitarios.

- Extrema variedad de materiales empleados
para la pavimentacion de los espacios publi-
cos, tal y como se muestra en el mapa ilus-
trativo de este aspecto. Hay casos donde la
misma via tiene un acerado diferente entre
los dos lados de 1a calle.

- Falta evidente de homogeneidad en cuanto al
mobiliario urbano.

+  Necesidad de mejoras en materia de accesibi-
lidad universal, a pesar de las iniciativas im-
plantadas en esta linea.

- Inexistencia de medidas o dispositivos para la mi-
metizacion/ocultacién de los contenedores basura.
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Terrazos de exterior

B =B1+B4

Adoquines de hormigon

Asfalio + ofro

Ofros acabados
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05. Pavimentos
A1 ~ Adoquifn de hormigon nistico gris
e A2 - Adoguiin de hormigdn ristico rojo ceadrado
A3 - Adoquin de hormigdn gris y hormigén claro
A4 - Adoquin de hormigdn gris y baldosa de pizarra amarilla
s As - Adoquin de hormigdn rojo
snmmim Bi - Asfalto y adoquin de hormigdn ridstico rojo

mimmim B2 - Asfalto y baldosa pizarra amarilla

sumimie By - Asfallo y baldosa pizarra amarilla + pasos peatonales adoquin hormigdn ristico gris

winee B4 - Asfalle y terrazo exterior rojo (cadena y bolén)
sumnmnE Bs — Asfallo y lerrazo exterior rojo (cadena y botén) + Adoquin de hormigdn ristico rojo
axwm C1 - Terrazo de exterior greca rojiblanca
= (02 - Terrazo de exterior rojo (cadena)
wwm (3 - Terrazo de exterior verde agua (onda)
e Cj; - Terrazo de exterior rojo (relieve y liso)
=== [)1 - Empedrado ristico

== D2z - Baldosa de pizarra gris oscuro

Escala 1/2.500
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TOMO 1. ANALISIS Y DIAGNOSTICO

Valores y puntos fuertes

El diagnostico analiza las
dindmicas urbanas recientes,
los valores y puntos fuertes del
casco antiguo, sus elementos

y sus lugares simbolicos e
identitarios, sus condicionantes
y problematicas, asi como sus
espacios de oportunidad.
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es fruto fundamentalmente de los trabajos de

campo y las conclusiones derivadas del proceso
participativo, en el que han tenido cabida los diferen-
tes agentesy personas representativas con intereses o
vinculadas al ambito objeto de planificacion.

El diagndstico que se presenta seguidamente

Los simbolos, la configuracion de
la identidad local

Al preguntar a sus gentes por lo que consideran mas
representativo de Sant Antoni, su bahia se erige en
el principal elemento identitario y de alta relevancia
social, con un poderoso atractivo para visitantes fora-
neos y turistas. Es reconocida por la ciudadania como
un elemento valiosisimo - “Portmany es la bahia”-,y
de gran relevancia, tanto que ha sido capaz de gene-
rar a su alrededor un movimiento reivindicativo para
su preservacion ambiental “Salvem sa Badia de Port-
many”, con el fin de garantizar su futuro.

Centraliza también la mayor parte de los comen-
tarios la puesta de sol, considerada como uno de los

principales reclamos turisticos de la isla, interna-
cionalmente reconocido al atraer desde hace tiempo
a centenares de visitantes diarios, hasta el punto de
convertirse en un ritual de paso ineludible por la pro-
pialbiza, conlos prosylos contras que ello conlleva. La
puestade sol, por lo tanto, se ha erigido en un icono de
laislay del propio Portmany, pero también ha ejercido
un fuerte predominio sobre el resto de los atractivos
de la localidad. En varias entrevistas se ha puesto de
manifiesto como el Café del Mar “invent6” la puesta
de sol, aprovechandola como catalizador turistico.

La Església de Sant Antoni, una de las mas antiguas
y monumentales de toda la islay origen del nticleo ur-
bano de la localidad, es el tercer elemento reconocido
en las entrevistas. La ciudadania es muy consciente de
su valor histérico y patrimonial, y es reconocida como
un elemento identitario, aunque con menor fuerza
respecto a los dos anteriores. Llama la atencién este
protagonismo tan diluido o enturbiado por los ele-
mentos sefialados con anterioridad, a pesar de su re-
levancia histérica, arquitectonica y artistica.

Lo mismo ocurre con los otros patrimonios recono-
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cidos (Sa Punta des Moli y Far de ses Coves Blanques),
cuya presencia es anecdética, en contraposicién, por
ejemplo, con las manifestaciones artisticas en forma
de murales pictéricos resultado del “Festival Inter-
nacional de Arte Proactivo Bloop”, positivamente
valoradas y consolidadas en el imaginario colectivo
como valor anadido. Dichas creaciones, aparte de ser
mencionadas de forma recurrente durante el proceso
participativo como precedente de futuras medidas de
mejora paisajistica a nivel urbano, han inspirado una
ruta turistica disefiada por la oficina local de turismo,
con muy buena acogida por parte del visitante.

En un orden de relevancia inferior, también se
identifican los elementos que se describen a conti-
nuacion.

A pesar de ser reciente, el Monumento al Descu-
brimiento de América (1992), conocido popularmen-
te como “El Huevo de Colén”, también es sefnalado
como simbolo de Sant Antoni. Probablemente, sea
asociado a dicho concepto al presentar un caracter
mas objetual y representativo que otros elementos
significativos de la ciudad. Sus otros dos hitos urba-
nos -el Monumento al Pescador y al Pagés (es Verre)-,
aunque no hayan sido mencionados expresamen-
te como relevantes, representan otros dos aspectos
identitarios de la isla.

Atencidn especial merece también el Passeig de la
Mar/Passeig de ses Fonts como principal zona re-
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creativa y estancial de la poblacién local, al acoger un
gran numero de actividades durante todo el afio. A sus
beneficios como lugar para pasear, en conexion con el
Club Ndutico y el Passeig de Ponent, se suman tam-
bién las criticas derivadas de la falta de aparcamiento
y trafico intensivo de vehiculos. En ocasiones, también
se demanda un tratamiento paisajistico mas 6ptimo y
adecuado para este frente del casco histdrico, tanto en
su conexioén con los muelles como en su escena urbana.

A dichos elementos, se suman también las playas
urbanas (Calé des Moro y Platja de s’Arenal), conjunta-
mente al Passeig de Ponent, espacios de esparcimiento
y ocio igualmente relevantes para la poblacion local y
el turismo, especialmente en temporada estival.

Finalmente, puede recalcarse la atencidon que se
le otorga a la masica “Chill Out” como fenémeno
igualmente representativo de Sant Antoni. Este gé-
nero, fruto de la seleccién, reproduccion y comer-
cializacién del Café del Mar, ha llegado a trascender
las fronteras, mas alla del mero acompafiamiento a
la famosa puesta de sol.

En este mismo orden de cosas, pero a la inversa -con
una alternancia de lo general a lo particular-, destaca
también la arquitectura ibicenca como fenémeno a
nivel de isla y, por ende, como sena de identidad tam-
bién para la localidad.

En menor medida, se ha senalado la importancia del
puerto y sus muelles, en especial el mas antiguo, asi
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como el club maritimo, este Gltimo equipamiento muy
valorado por los servicios que ofrece al turismo que
llega a Sant Antoni via maritima. A ambos, se suma
la incipiente y renovada oferta gastronémica que estd
encontrando asiento en su casco histérico, muy crea-
tiva y basada en los productos de proximidad, con una
excelente acogida por parte de locales y foraneos.

Fortalezas

A pesar de no destacar por su patrimonio monu-
mental o su caserio, Sant Antoni resulta atractivo
para el visitante porque cuenta con un paseo mari-
timo prolongado y muy agradable rodeando el casco
urbano y con una magnifica e inigualable puesta de
sol, ala que turistas y fordneos acuden masivamen-
te durante la temporada estival. Por otra parte, tan-
to su litoral como su entorno natural se reconocen
como medios privilegiados y muy favorables para
acoger un gran ntimero de actividades, especial-
mente los deportes acuaticos.

Por lo que respecta al patrimonio histérico, Sant An-
toni cuenta con una serie de bienes muy atractivos cuya
articulacion territorial apenas ha empezado su anda-
dura desde el punto de vista de la difusién y puesta en
valor. A los elementos reconocidos como 1’Església, el
Far de ses Coves Blanques, Sa punta des Moli y Moli
d’en Simé y los murales medianeros; pueden sumarse

otros mas desconocidos de la arquitectura residencial,
verndcula o foranea (antiguos establecimientos hote-
leros y viviendas coloniales), construcciones del patri-
monio maritimo (muelle antiguo) o el propio Café del
Mar como espacio de musica representativo del surgi-
miento del Chill Out, un potencial lugares de interés
etnoldgico para toda la isla.

En materia turistica, la experiencia y tradicion de
Sant Antoni le avalan para seguir ofreciendo y mejo-
rando sus atractivos al visitante. En el centro histdrico
perduran algunos de sus puntos fuertes de siempre:
un sector hotelero de origen familiar, atento con el
cliente, y varios restaurantes tradicionales y nuevos
de cocina creativa y de proximidad, principalmente. A
esta oferta, pueden sumarse otros servicios de calidad
relacionados con el turismo: su moderno Club Nautico
y su programacion cultural y de ocio, como el reciente
itinerario englobando sus principales atractivos tu-
risticos (la iglesia y el faro, fundamentalmente) o sus
fiestas locales y mercadillos.

Por otra parte, lalocalidad presenta un caracter muy
abierto como escenario de creacion y experimentacién
artisticas. Buena prueba de ello es la excelente acogida
que tuvo el “Festival Internacional de Arte Proactivo
Bloop”, cuya herencia pictdrica ain persiste en forma
de murales medianeros y la afloranza que muestran
sus habitantes de que se retomen este tipo de iniciati-
vas culturales en el futuro.



PLAN DE CALIDAD DEL PAISAJE DEL CASCO URBANO DE SANT ANTONI DE PORTMANY

Cald des Moro

06. Funcionalidades

Klementos identitiarios

Principales
Monumentos
Murales

Equipamientos

®  Equipamientos

Monumento a Es Verre

Puesta de sol

Iglesia

- Monumento al Pescador

Bahia Platja de 5'Arenal

Monumento al Descubrimiento de América

Escala 1/2.500
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Principales preocupacionesy
problematicas identificadas

Se entienden como espacios disfuncionales aquellos
donde no se logra una adecuada compatibilizacién
entre los distintos usos urbanos o se produce una in-
frautilizacion o falta de integracion de sus atractivos.
Como problema con hondas raices, la vuelta del tu-
rismo vinculado al ocio nocturno se muestra como
la principal preocupacién entre los vecinos y las veci-
nas de Sant Antoni. Frente al convencimiento de que
el modelo esta agotado y al esperanzador cambio de
rumbo atisbado durante los dos ultimos afios, existe el
temor de recaer en la dinamica anterior.

En linea con lo anterior, la contaminacion acusti-
ca es el problema mas sefialado por los habitantes del
centro. La Zona de Proteccién Actistica Especial (ZPAE) in-
cide sobre el West End, tratando de mitigarla; sin embargo,
atn prevalece la dificultad de compatibilizacion entre el uso
residencial y comercial-recreativo (cafés concierto y salas
de fiesta). Taly como se establece en la ordenanza de ruido,
las calles incluidas en la ZPAE son aquellas en las que se
produce un nivel sonoro alto, debido al gran nimero de ac-
tividades recreativas, espectdculos o establecimientos pu-
blicos que hay; la actividad de las personas que hacen uso de
ellas; el ruido del trdfico, asi como cualquier otra actividad.
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Durante el proceso participativo se ha indicado reite-
radamente esta disfuncionalidad como la mayor y mas
preocupante del dmbito. Segin los colectivos partici-
pantes en las sesiones, la dedicacion de este espacio al
ocio nocturno ha derivado en la practica desaparicion de
los residentes locales, que en el mejor de los casos han
sido suplantados por los propios trabajadores tempo-
reros de los mismos locales; y, también, en la anulacién
de cualquier uso que difiera del ocio nocturno dirigido
alllamado “turismo de borrachera”, con el monoculti-
voy estigmatizacion que ello conlleva. Se insiste en que
no ha habido una accién firme para corregir este nega-
tivo fenémeno por parte de la administracion, a pesar
de las maltiples denuncias por ruido interpuestas y de
la declaracion de la ZPAE. La solucién tampoco parece
ser facil para los propietarios de los locales acondicio-
nados para minimizar las molestias, ya que el ruido y
la vibracién siempre terminan proyectandose hacia el
exterior, por mala praxis (apertura simultanea de do-
bles puertas) o por la concentracién y desplazamiento
de personas fuera del local, a la espera de poder entrar
o en transito hacia otros establecimientos similares.

Ladespoblacion y abandono del centro son otros mo-
tivos de inquietud. En este sentido los participantes han
trasmitido claray reiteradamente que la mejora de la ca-
lidad del espacio urbano resulta insuficiente para atraer
a nuevos habitantes. Opinan que es preciso un cambio
mas profundo en materia de usos, demandando una

ampliacion de la funcionalidad del casco histdrico, asi
como una drastica reduccion de los locales dedicados al
ocio nocturno, para los que ademas exigen un cumpli-
miento mas estricto de la normativa. Los colectivos par-
ticipantes identifican el Carrer Progrés como “calle ba-
rrera” entre la parte “disfuncional” del centro -es decir,
el West End-, yla “funcional”, en torno a la iglesia.

Entre los nuevos usos demandados, destacan los
negocios de calidad en el ambito del comercio, la hos-
teleria y la restauracién, pero también de la cultura,
como reclamo y atractivo anadido a la zona. A cola-
cion de esta ultima, se refieren al auditorio al aire libre
existente junto a la iglesia, muy infrautilizado; al cine
cerrado o a las galerias de arte que antes existian en el
ambito objeto de planificacion.

Igualmente, se ha enunciado reiteradamente como
debilidad del casco histérico la falta de aparcamiento.
La existencia de un mayor nimero de plazas para es-
tacionar los vehiculos es otra de las necesidades repe-
tidamente reclamadas. Sin duda, constituye un motivo
de peso por el que no se acude al lugar. Esta necesidad
se cubre muy parcialmente con la habilitacién de pe-
quenos solares para esta finalidad o el equipamiento
existente contiguo a la Estaciéon de Autobuses. Con
todo, muchos ciudadanos optan por estacionar sus ve-
hiculos en las superficies comerciales de las afueras.
Por otro lado, el Aparcamiento de la Placa d’Espanya
no esta bien sefalizado y el cardcter provisional del
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que se sittia en el gran solar frente al Passeig de Po-
nent es motivo intranquilidad, al no existir ninguna
alternativa poderosa de futuro a la vista.

Con menor peso respecto a los aspectos enuncia-
dos anteriormente, se identifican otros elementos de
debilidad referidos al aspecto fisico la escena urbana.
Por lo que respecta a la calidad del espacio urbano, la
heterogeneidad y suciedad de los pavimentos son
puestas en relieve al valorar el espacio ptblico urba-
no. La mayoria de solicitudes sefialan la necesidad de
implantar un tipo de baldosas mas resistentes, y faci-
les de limpiar y mantener en el futuro. Opiniones muy
negativas reciben igualmente la sefializacién vial e in-
formativa de caracter puablico, el mobiliario urbano y
los veladoresy terrazas, los cuales suelen anadir ruido
y desorden ala escena urbana, por encontrarse en ex-
ceso y sin guardar armonia con su ambiente. Junto a
estos atributos, otros elementos senalados son:

- La falta de relacién visual con el mar, debido a las
construcciones del frente maritimo y, méas con-
cretamente, a su ausencia de homogeneidad volu-
métrica, con los impactos visuales afiadidos deri-
vados de sus medianerias vistas.

- La falta de homogeneizacion entre el zécalo co-
mercial y el resto de las fachadas que aqueja a
muchas calles y la disparidad de formas y tamaiios

de los rétulos, sefiales y publicidad colgados de sus
frentes. También se menciona el tratamiento inade-
cuado de medianeras, el uso de colores y materia-
les inapropiados en las envolventes exteriores, las
instalaciones vistas o la heterogeneidad de toldos.

+ Acusada ausencia de arbolado y sombra, asi como
escasez de elementos para el fomento de la movili-
dad no motorizada (bicicleta).

- Deficiencias presentes en la red de aguas resi-
duales, sin separacion de aguas residuales y plu-
viales. Una de las prioridades mas senaladas puede
concretarse en la necesidad de combatir el impacto
ambiental ocasionado por las carencias que pre-
senta la red de saneamiento municipal en muchos
puntos donde no existe separacién entre las citadas
aguas, un problema que afecta a muchos munici-
pios de la geografia peninsular y que en el caso de
Sant Antoni aqueja especialmente al centro.

Finalmente, se identifican también cuestiones de-
rivadas de las aportaciones resultantes de las sesio-
nes de trabajo con los colectivos de interés y personas
representativas de los temas tratados:

- Falta de integracion de los distintos atractivos que
posee el casco antiguo de Sant Antoni traducida en

la desconexion entre el Passeig de Ponent (pues-
ta de sol y Calé des moro) y el centro histérico y la
Platja de s’Arenal.

- Infrautilizacion de la Plaga s’era d’en Manya, (ini-

co espacio libre de estas caracteristicas situado en
el corazdn del ambito objeto de planificacién y que,
ademas, hace de bisagra entre el West End y la parte
norte del mismo. Durante el proceso participativo
ha quedado en evidencia la relativa sorpresa con la
que la poblacion reflexionaba sobre su existencia,
sin ser capaz de desentranar claramente las razones
de fondo de su desactivacién actual como espacio
publico de estancia y no sdlo meramente de paso.

Sakyer sa Baa&a

COMISSIO DE DEFENSA DE SA BADIA
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- Débil conexion entre la Estacion de autobuses y el
resto del casco histérico, debido a su la escasa cali-
dad urbana de sus calles: Antonia Cala, Paris y Tra-
vessia del Bisbe Torres).

« Trafico de Carrer Ample, con cierto efecto barrera
entre la parte oeste y este del casco antiguo.

Acuerdos y desacuerdos

Existe unanimidad en la necesidad de homogeneizar
los atributos de la escena del casco histdrico de Sant
Antoni en funcién de unos criterios claros y respetuo-
sos con el medio ambiente urbano. Especial atencién
merecen los pavimentos, el mobiliario urbano, la ilu-
minacién (insuficiente o muy agresiva dependiendo
de las zonas) y la senalizacion, asi como la carteleria
comercial y de los locales de restauracién y ocio. Lo
mismo ocurre con la dotacion de estos tltimos: sillas,
veladores, toldos, etc. Las iniciativas dirigidas a de-
corar las calles, escaparates, crear zonas de sombra o
introducir puntualmente vegetacién son, en general,
bien acogidas y respaldadas por los colectivos del co-
mercioy la hosteleria con intereses en el centro.

La propuesta de conexion de la ciudad histdrica con
el Passeig de Ponent, predefinida desde el inicio del
P-Pai e independiente, por tanto, de la iniciativa de los
colectivos entrevistados, también recibe el respaldo
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unanime los mismos, sea cual sea su perfil, con prefe-
rencia entre las tres vias planteadas -Soledad, Cervan-
tesy Vara del Rei-, por esta tltima. No faltan llamadas
de atencién para que no se descuiden las restantes;y,
aveces, no se entiende la exclusién del dmbito del Ca-
rrer General Balanzat. En este sentido, también se ha
sugerido la inclusion del Carrer Paris, muy frecuentado
por el turismo para llegar a la Estacion de autobuses.

La necesidad de habilitar nuevas zonas de apar-
camiento para atraer mas visitas al centro histérico
es una demanda omnipresente y de gran fuerza. Las
alternativas son variopintas, aunque existe predilec-
cién por fijar un nuevo equipamiento en la zona del
Campo de fatbol-Estacién de Autobuses o por adquirir
y regularizar el existente en el solar frente al Paseig
de Ponent, acompasando esta iniciativa con el adecua-
do tratamiento paisajistico de la zona. En algtn caso,
también se cita la posible creacién de un aparcamiento
subterrdneo en el Passeig de la Mar.

El requerimiento de combatir la huella que la es-
tacionalidad del turismo deja en el casco antiguo,
promoviendo su multifuncionalidad y cuidando la
imagen de aquellos locales cerrados es otro de los as-
pectos concertados de forma unanime por todas las
personas implicadas en las sesiones de trabajo, asi
como la mejora de la gestion de las aguas residua-
les para incrementar la imagen ofrecida al visitante
y, por supuesto, la calidad de vida de la ciudadania,

corrigiendo los problemas ambientales derivados de
dicha problematica.

Por lo que respecta a la peatonalizacion del casco an-
tiguo, existen posiciones contrapuestas. Sibien, la ten-
dencia general valora positivamente la iniciativa, tam-
bién tiene firmes detractores, y se insiste en establecer
modulaciones tendentes a posibilitar el acceso rodado a
colectivos especiales o personas con minusvalias.

En relacién al patrimonio histdrico, se recalca la ne-
cesidad de afinar los instrumentos de proteccion exis-
tentes incluyendo principalmente la arquitectura resi-
dencial, vernacula o foranea (antiguos establecimientos
hoteleros y viviendas coloniales) presentes en el casco
histérico, construcciones significativas de su patrimo-
nio maritimo (muelle antiguo) y otros bienes de interés
de cardcter inmaterial. Dicha optimizacién también
conllevaria revisar la actual figura de conjunto histérico
concedida al entorno de la iglesia para adaptarla mejor a
sus necesidades en materia de tutela.

Finalmente, como apuesta de futuro plenamente
aceptada, se sugiere el disefio de un itinerario gastro-
némico que permita conectar y poner en valor tanto la
oferta gastrondmica tradicional como las iniciativas
innovadoras de calidad en torno a la cocina local. Esta
iniciativa contribuiria, al igual que la promocién de
otro tipo de actividades o equipamientos de caracter
administrativo y cultural, a dotar al centro histérico
de una nueva vida.
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Sintesis diagndstica

Transformaciones y dinamicas
recientes

ant Antoni ha tenido un papel protagonista en

la historia del turismo en Ibiza. El desarrollo

de este fendémeno es inicialmente muy espon-
taneo, y esta estrechamente relacionado con la pren-
sa que otorgan a la isla los primeros viajeros durante
la década de 1930 y, posteriormente, con el movi-
miento “hippie” que se instala en ella buscando un
lugar donde poder perpetuar su filosofia de vida. Asi,
la localidad acoge todo tipo de visitantes intelectuales
y bohemios entre las décadas de 1960 y 1970. Surgen
entonces pequefos negocios familiares de hosteleria
para cubrir las necesidades de un turismo cada vez
mas creciente.

Enlazonadel West End se consolidan negocios des-
tinados al ocio regidos por los propios habitantes del
pueblo. Para la gran mayoria, esta es la mejor época de
la ciudad y de su centro histdrico, donde por entonces
llegan a convivir en armonia buenos restaurantes, ba-
res musicales, galerias de arte, etc.
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Mas tarde, esta “bucélica” situacion da un giro que
se prolonga durante los Gltimos veinte afios: los loca-
les de ocio son alquilados a gente foranea que busca
rentabilizar la temporada veraniega, al calor del nuevo
yrentable nicho de mercado emergente a quien dirigen
las reservas de las plazas hoteleras los turoperadores:
cliente joven extranjero y de procedencia inglesa,
fundamentalmente. Este Gltimo acude a la localidad
en vacaciones de forma masiva y casi exclusiva hasta
fechas recientes, dando fama al destino como lugar de
ocio nocturno, permisivo e “irrefrenable” yal alcan-
ce de todos los bolsillos.

Las consecuencias no se hacen esperar para el centro
histéricoy, mas concretamente, para el West, donde se
instala un uso nocturno intensivo y degradante, fun-
dado en el consumo de alcohol. Surgen también otro
tipo de actividades ilegales o estigmatizadas como la
venta de droga y la prostitucién. Como consecuencia,
los vecinos de la zona migran a otros barrios de la loca-
lidad huyendo del ruido y de la problematica social an-
tes citada. Solamente, queda un reducto de poblacién
autdctona en el West End, siendo el resto de residen-

tes personas con pocos recursos o que trabajan en los
negocios aludidos, mientras que el resto de residentes
“de toda la vida” se concentra en las zonas mas tran-
quilas como el entorno de la iglesia.

Actualmente, todo centro histérico se encuentra
estigmatizado por la realidad del West End, con zo-
nas altamente diferenciadas entre este tltimo, donde
hoy predomina el vacio, el cierre y la degradacion; y
aquellas que luchan por mantener una vida normal de
barrio, con calles residenciales donde es posible ha-
bitar o acoger a un turismo deseablemente diferente,
disfrutar de una buena comida o de una copa, hacer las
compras esenciales, etc.

Con la hosteleria tendiendo a un modelo mas hete-
rogéneo de mercado basado en clientes tanto prove-
nientes de la turoperacién como directos, a través de la
ventaonline mediante portales de reservay similares,
y las zonas de ocio nocturno “en barbecho” fruto de
la crisis sanitaria, se antoja una dinamica diferente y
positiva asomando por la puerta. La ocupacién de los
dos altimos afios, para aquellos establecimientos que
han abierto (fundamentalmente los hostales familia-
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res) ha sido 6ptima, y prosigue su modernizacion con
la esperanza de diversificar sus clientes y disminuir
la estacionalidad turistica del destino. Sin embargo,
aquellos establecimientos cuyo cliente es el mencio-
nado turista joven ligado al ocio nocturnoy a las dis-
cotecas, al estar éstas Ultimas cerradas tampoco han
abierto sus puertas.

Asique, en general, la dindmica mas reciente es un
renovado interés por otro tipo de turismo, mediante
la renovacién de la planta hotelera y una nueva ofer-
tacomplementaria, empezando por una nueva oferta
gastronémica o por laimportante apuesta haciala ca-
lidad del Club Nautico.

Sintesis diagnéstica

A pesar de hallarse en un entorno privilegiado, el
casco urbano de Sant Antoni es un espacio estigma-
tizado y degradado, que se encuentra bajo una notable
presion turistica estacional y con un perfil de turista
relativamente univoco y cuyos rasgos distintivos son
ser joven, mayoritariamente internacional (de ascen-
dencia anglosajona), con un bajo nivel adquisitivo y
muy vinculado al ocio nocturno.

En este contexto, lazona del West End y alrededores
se han ido despoblando y segregando espacialmente
del resto, debido a la falta de compatibilizacién en-
tre el uso residencial y el modelo turistico-comercial

fundamentado en el mencionado ocio nocturno, que
ademads lleva aparejada cierta inseguridad, debida a
los usos y practicas ilicitas desarrolladas en el ambi-
to (violencia, venta de estupefacientes, prostitucion,
etc.). Estadinamica deriva en un desarraigo generali-
zado de la poblacién local hacia su centro urbano, que
se entiende como un espacio abocado y en funcién
exclusiva del monocultivo turistico, y no como ntcleo
funcional y representativo de su ciudad.

Por lo tanto y como ya se ha comentado en el ca-
pitulo sobre enfoque, la intervencién integral en
el West End se considera prioritaria para revertir
la problematica que aqueja al conjunto del casco
antiguo desde hace tiempo y proyectarla hacia el
futuro.

En este marco, el P-Pai puede llevar a cabo sus

aportaciones para la mejora del espacio fisico, una

condicion sine cua non pero no suficiente por si
sola, para lograr el cambio deseado.

Y en este orden de cosas, esta sintesis diagnéstica
se concreta en la identificacién de aquellos espacios
fisicos donde, desde el urbanismo, es posible inter-
venir. Se identifican los siguientes espacios de dis-
funcionalidad:

La zona del West End, a razén de su uso.

La falta de conexidn transversal, entre el Pas-
seig de Ponent, el casco antiguo y la estacién
de autobuses.

La falta de conexién transversal entre las dis-
tintas zonas del casco urbano: West End, en-
torno de la Iglesia, entorno de la Estacién de
autobuses.

En general, una imagen urbana heterogénea, y
contaminacién visual.

Espacios de oportunidad:

El frente maritimo, con la interesante secuen-
cia de espacios de interés desde Calé del Mroro
pasando por el Passeig de Ponient, el centro
cultural del Faro de ses Coves blanques, el es—
pigdn, el club ndutico, el Passeig de ses Fontsy
hasta llegar a la Platja de s’Arenal.

Las calles peatonalesy los elementos patrimo-
niales, como la Iglesia.

La infrautilizacion de determinados espacios,
como la Plaga s’era d’en Manya o los fondos de
saco de las carrer Cervantes, Soledat o Vara del
Rei, y de todos aquellos que estan supeditados
a la movilidad rodada como uso principal.

Los solares, en relacién con la cesién provisio-
nal de usos.
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08. Oportunidades
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ldeas y soluciones

as ideas y soluciones aportadas durante el pro-

ceso participativo han sido muy sugestivas y he-

terogéneas. Seguidamente, se sintetizan las mas
importantes y recurrentes. Aunque algunas de estas
propuestas trascienden el marco de competencias de
este documento o son recogidas por otros instrumen-
tos de planificacién aprobados o en vias de desarrollo,
se presentan debido a su interés o por la relacion con
las medidas desarrolladas en el P-Pai.

Proyecciones sobre el Sant Antoni deseado:

« Hacer del centro histérico un lugar nuevamente
habitado, donde el uso residencial y turistico con-
vivan en armonia. En este contexto, se considera
absolutamente imprescindible mejorar los servicios
de seguridad, limpieza e iluminacién ejerciendo pa-
ralelamente un mayor control sobre los usos vincu-
lados con el ocio nocturno en cuanto a los requeri-
mientos de los locales y al cumplimiento de horarios
mas restrictivos.
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- Recuperar la amabilidad y calidez del centro hist6-

rico como lugar de encuentroy de disfrute tanto para
la ciudadania como para el visitante, posicionando a
la localidad nuevamente con fuerza como referente
turistico de la isla. Para ello, resulta imprescindible
superar los estigmas derivados del uso intensivo del
West End vinculado al ocio nocturno, en favor de una
nueva conceptualizacion regeneradora y funcional-
mente mas equilibrada del mismo.

Devolver al centro histdrico su pulso vital como es-
cenario para la celebracién de actividades culturales
al aire libre y como lugar para la creacién y experi-
mentacion artistica.

Soluciones planteadas para favorecer este cambio:

- Habilitar nuevas zonas de aparcamiento, teniendo

en cuenta aquellos espacios disponibles o propues-
tos que hayan sido objeto de estudio con anteriori-
dad para plantear alternativas de futuro a corto-me-
dio plazo.

+ Crear incentivos tanto para el cambio de activida-

des como para la mejora o modernizacion de esta-
blecimientos anticuados, obsoletos o deteriorados;
también, para el fomento de medidas de sostenibi-
lidad en el ambito hostelero.

Mejorar la calidad de su escena urbana, en funcién
de unos criterios homogéneos. En este contexto,
destacan especialmente los pavimentos, para los que
se demandan soluciones con valor estético, limpias,
resistentes y adaptadas al clima costero. También el
mobiliario urbano, la senalizacidn, la carteleria co-
mercial y la iluminacién requieren un tratamiento
analogo o mas uniforme, en funcion de unas pautas
claras de embellecimiento e integracién en la escena
urbana.
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TOMO 1. ANALISIS Y DIAGNOSTICO

Objetivos

Los objetivos de calidad
paisajistica responden a
la pregunta “;Qué paisaje
queremos?”.

Son la formulacion “de las
aspiraciones de las poblaciones
en lo que concierne a las
caracteristicas paisajisticas de
su entorno” (Convenio Europeo
del Paisaje).
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Objetivos de calidad
paisajistica
os objetivos de calidad paisajistica definidos a
continuacién se han basado en lo expresado por
los vecinos y vecinas de Sant Antoni durante el
proceso participativo. Estos se lograran mediante las
actuaciones propuestas, cuya ejecuciéon implica la ini-
ciativa concertada entre los organismos ptblicos con

competencias en el paisaje historico urbano de laloca-
lidad y la poblacién involucrada en su gestion.

Objetivo 1. Compatibilizar el uso
residencial y turistico

Compatibilizar el uso residencial y turistico (ocio noc-
turno) casco antiguo promoviendo la recuperacién de
suvitalidad funcional y la mejora de su calidad de vida,
a partir de la bisqueda de nuevos equilibrios y de la
implantaciéon de medidas mas restrictivas capaces de
dar respuesta a los problemas fundamentalmente de-

rivados de las actividades de hosteleria, restauraciéony
ocio nocturno.

Objetivo 2. Recualificar el espacio
urbano

Recualificar el espacio urbano, con fines funcionales,
ambientales y estéticos, incrementando el confort ur-
bano, reduciendo su deterioro fisico y renovando su
imagen para crear un entorno mas amable y acogedor.

Objetivo 3. Reconstruccion de una
imagen

Enriquecer, consolidar y proyectar Sant Antoni me-
diante la articulacién de sus principales sefias de
identidad en una nueva construccién de su imagen,
propia, atractiva e innovadora.
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Objetivos especificos

Derivados de los objetivos de calidad paisajistica
obtenidos durante el proceso de participacion, el
P-Pai fija los objetivos especificos que se describen
a continuacién. En desarrollo del primer objetivo de
compatibilizacion entre el uso residencial y el turis-
tico-recreativo:

- El casco antiguo precisa recuperar su pleni-
tud en cuanto a ciudad completamente fun-
cional, priorizando a sus residentes. Para ello
debe fomentarse la diversidad social y de usos,
especialmente en cuanto a los turisticos y co-
merciales, y un espacio ptblico de calidad. De
no ser asi, se declinara hacia una “ciudad de
vacaciones”, vacia de vida cotidiana, que ird
paulatinamente perdiendo capacidad de atrac-
tivo para un turismo de calidad.

+  Articulacion e integracion de los recursos
turisticos-territoriales mas notorios de Sant
Antoni, como la puesta de sol, con el casco an-
tiguo. Promocién de continuidades.

+ Promocién de una nueva conceptualizacion
del West End como motor de cambio para re-
cuperar el pulso vital de Sant Antoni. El ocio
nocturno debe entenderse como una de las ac-
tividades dentro de una oferta turistica diver-
sificada y atractiva.

Objetivos de calidad paisajistica

Compatibilizar los usos

residenciales y turisticos

>

Priorizacion de los/las residentes
Articulacion de los recursos turisicos-territoriales
Nueva conceptualizacion del West End

Recualificar el espacio

urbano

Reconectar el casco antiguo

Fomento de la movilidad peatonal

La ciudad amable

Descontaminacion visual y perceptiva

Reconstrucciondeuna

imagen

Memoria de la colectividad

Clarificar la lectura de la ciudad

Promover las intervenciones artistica

Sentimiento de pretenencia y mayor cohesion social

En desarrollo del segundo Objetivo de Calidad Pai-
sajistica, se identifican los siguientes objetivos espe-
cificos para el P-pai:

Mejorar las conexiones entre las distintas
zonas homgéneas del casco antiguo, priori-
zando su funcionalidad para los/las residentes.
Fomento de la movilidad no motorizada, es-
pecialmente la peatonal.

Transformacién del casco antiguo en una ciu-
dad amable, con un disefio urbano centrado en
las personas, que promueve las relaciones. Es
un modelo de ciudad atento también a la inclu-
sién y la accesibilidad universal.
Descontaminacion visual y perceptiva. Orde-
nacion, homogeneizacién y armonizacion de
los aspectos estéticos de la ciudad, ententidos
en sentido amplio.

En desarrollo del tercer y tltimo objetivo, los obje-
tivos especificos enunciados a continuacion tienden a
la valorizacion identitaria del espacio urbano:

+ Revalorizar el casco histérico estimulando y
enriqueciendo su conocimiento y comprension
por parte de la ciudadania mediante politicas de
difusién que pongan el acento en aquellos hitos
de la escena urbana y recuerdos del pasado que
forman parte de la memoria de la colectividad.

+  Clarificarla “lectura” de la ciudad, impulsan-
do los circuitos turisticos existentes y disefian-
do nuevos itinerarios.

Promover las intervenciones artisticas en los
espacios publicos, con proyectos de calidad que
generan identidad y hacer mas amable la ciudad.

+  Suscitar, con la conjugacion de los aspectos
anteriores, una mayor cohesion social, impul-
sando su sentimiento de pertenencia.
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Directrices y criterios para las intervenciones

Las directrices y los criterios
que rigen las intervenciones
en el espacio fisico estan
dirigidos a la consecucién

de espacios sostenibles,
confortables, inclusivos,

con perspectiva de géneroy
mantenidos.
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Directriz 1. Espacios sostenibles

aquellas “inspiradas y respaldadas por la natura-

leza, rentables y que simultdneamente propor-
cionan beneficios ambientales, sociales y econdmicos, y
ayudan a construir laresiliencia” (definicién establecida
por la Unidn Europea, segtin 1a web del Observatorio de
Soluciones basadas en la Naturaleza). En el contexto ur-
bano, dicha conceptualizacién puede aplicarse a aque-
llas intervenciones que, desde una perspectiva amplia,
utilizan la naturaleza, y sus procesos, para mitigar los
impactos derivados del cambio climético y favorecer la
adaptacion de los municipios y la ciudadania a nuevas
coyunturas (Soluciones Naturales para la adaptacién al
cambio climatico en el ambito local de la Comunidad
Auténoma del Pais Vasco, 2017).

I as Soluciones basadas en la Naturaleza (SbN) son

Naturalizacién. Supone el incremento y densifi-
cacién sistematica de la vegetacién en los espacios

libres publicos (plazas y calles) y en aquellos otros de
oportunidad disponibles (por ejemplo, solares va-
cios). El objetivo es proporcionar un mayor confort
climatico y acustico, favorecer la calidad del aire, al
tiempo que se obtienen nuevos ambitos mejorados
para el uso y disfrute de la ciudadania.

La naturalizacién de las plazas duras median-
te la sustitucién de superficies selladas por
pavimentos permeables y la introduccion de
vegetacion, arbolado y elementos de agua con-
tribuye, ademas, a la mejora de la escorrentia
superficial delas aguas y a suaprovechamiento.
La naturalizacién de las calles es una solucién
sencilla que aporta importantes beneficios
ambientales, sociales y econdmicos. Se con-
cibe mediante la introduccién generalizada
de vegetacion, fundamentalmente, arbolado y
parterres continuos; es decir, rodeando a mas
de un Gnico ejemplar de planta o disponiendo
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dichos elementos colindantes a las fachadas
de las edificaciones, sila seccién de las calles
no permite otra opcién. Estas iniciativas con-
tribuyen a hacer mds atractivo y agradable el
transito a pie por la ciudad, redundando en su
revitalizacién y aumentando su atractivo y ca-
lidad para nuevos residentes.

Para ello, es necesaria una buena seleccién de es-
pecies vegetales adaptadas al clima y a las caracte-
risticas locales (jardineria sostenible). Se procurara
el uso de:

+  Especies autéctonas, de bajo mantenimiento,
resistentes a plagas y enfermedades y facilita-
doras de confort climatico (sobre todo, en tér-
minos de sombra).

+ Especies seguras (no venenosas y limitada-
mente alergénicas).

+  De coste contenido (especialmente para los
plantones), con escasa necesidad de protecto-
resen su etapa temprana o con una alta tasa de
supervivencia de plantulas durante los prime-
I0S 4 anos.

Como ya se ha mencionado, la vegetacion actiia
como barrera acustica mejorando la calidad ambien-
tal del entorno, proporciona sombra y su transpira-

cién mitiga el efecto isla de calor. Igualmente, propi-
cia el establecimiento de entornos mas confortables
y saludables y favorece la filtracion de la poluciéon
proveniente del trafico, ademas de prestar otros ser-
vicios ecosistémicos al medio ambiente urbano.

Una seleccion adecuada de vegetacion para favo-
recer el sombreado es una opcién muy eficiente y de
bajo coste, que:

+ Proporciona confort climatico al peatdn; vy,
para ello, su colocacion debe asociarse a la del
mobiliario urbano, de manera que se generen
lugares agradables y ttiles para la estancia.

+  Construye espacios urbanos diversos y de
calidad.

- Disminuye los requerimientos energéticos de
los edificios sobre los que proyecta su sombra.

Pasos de peatones verdes. Supone la creacion de
una zona ajardinada en el espacio ocupado por las
plazas de aparcamiento anteriores a los pasos de pea-
tones, a fin de mejorar su seguridad, ya que aumenta
lavisibilidad entre los cruces y aplaca el trafico. Dicha
iniciativa también favorece la absorcidon de aguas de
escorrentia en momentos de lluvia intensa y el in-
cremento de la calidad ambiental del casco antiguo.
Esta solucion responde a los requerimientos deriva-
dos del proceso participativo tendentes a la necesidad

de gestionar mejor determinados episodios meteo-
rolégicos, de caracter abrupto, muy tipicos del clima
mediterraneo. Asi, se consigue integrar en el casco
urbano un sistema de drenaje sostenible gracias a la
presencia de pequenios jardines sin riego.

SITUACICIN PREVIA

SITUACION POSTERIOR
FEERECETE e

Fuente: Movilidad Pamplona.
Ayuntamiento de Pamplona
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Directriz 2: Espacios confortables

Un espacio urbano confortable se genera cuando se
dan una serie de condiciones favorables de muy dis-
tinta indole:

+  Confort térmico. En un contexto Mediterra-
neo, el uso de los espacios ptblicos urbanos es
determinado en gran parte por las condiciones
microclimdticas que se logren propiciar.

+  Escalaurbana. Es la relacién entre los llenos y
vacios de la ciudad, su proporcion fisica, pero
también sus niveles de frecuentacién y de ac-
tividad. Es decir, una mayor superficie no pre-
supone necesariamente una mayor calidad.

+ Ocupaciony seguridad. Un espacio confortable
conlleva un minimo de diversidad de usos. Di-
cho requisito suele ser ademas ser un condicio-
nante fundamental para favorecer la seguridad
(por ejemplo: las zonas comerciales, presumi-
blemente vivasy transitadas, quedan desiertas
en horario nocturno).

+  Grado de atractivo del entorno. Depende de los
elementos singulares, principalmente de na-
turaleza patrimonial (histéricos y naturales),
pero también de la armonia que guarde el es-
pacio construido.

+ Confort actstico. Como ha quedado patente
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en el proceso participativo, la contaminacion
acustica es un elemento que incide especial-
mente en la poblacién y que puede anular por
completo la habitabilidad de un entorno urba-
no determinado.

- Calidad del aire.

+  Calidad del disenio urbano.

Gestion sostenible del agua. Cada actuacion en
materia de reurbanizacion de la calle llevard aparejada:

+ La renovacion integral de las redes de ser-
vicios que se alojan en el subsuelo. La red de
saneamiento debera ser separativa (pluviales
/ aguas grises y aguas negras). Complemen-
tariamente, se aconseja la implementacién de
una red de abastecimiento igualmente separa-
tiva respecto de las redes de riego, para favo-
recer el uso de aguas residuales regeneradas.
También, se recomienda el almacenamiento
de las aguas pluviales mediante sistemas de
recogida y almacenamiento superficiales o
soterrados (por ejemplo, zanjas verdes, ca-
naletas, estanques de retencion, tanques de
tormenta, depdsitos, etc.) para su uso para el
riegoy lalimpieza de las calles.

+  Larevisiény, en su caso, mejora del alumbrado
y de su grado de intensidad, en el marco de la

sostenibilidad energética y la descontamina-
cién luminica.

Sombreamiento. La instalacién de elementos de
sombreamiento en el espacio publico persigue la
mejora del confort térmico del peatén. Dichos ele-
mentos pueden ser diversos. Se trata principalmente
de elementos vegetales, toldos de tipo textil y pér-
golas (naturales o artificiales). Fundamentalmente,
las estructuras textiles deben colocarse en aquellos
espacios donde se precisa de sombreado estacional,
mientras que la vegetacidon en zonas donde se re-
quiere sombra constantemente.

Pavimentos frescos y permeables. En general,
se procurard minimizar los suelos sellados y favo-
recer los pavimentos permeables. La utilizacién de
superficies permeables y porosas en las areas pavi-
mentadas constituye una tecnologia sencilla y con
gran proyeccion en la transformacién urbana, que
implementada a escala generalizada en el casco an-
tiguo contribuye considerablemente a un mejor con-
fort térmico. Respecto a los pavimentos sellados, se
aconsejan en general pavimentaciones con un alto
albedo. Habitualmente, significa utilizar colores cla-
ros en laeleccién de los materiales de pavimentacion.
Esto, sin embargo, debera estudiarse detenidamente
en el caso de Sant Antoni, ya que los colores claros
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son, a la vez, aquellos que se ensucian con mas fa-
cilidad. Respecto al asfalto negro -que normalmente
absorbe entre un 80 y un 95% de la luz solar calentan-
dose hasta los 70° transfiriendo mas calor al aire-,
es también posible integrar medidas de disminucién
del albedo a través del empleo de un agregado agluti-
nante de color claro que contribuya a incrementar la
reflexion de la energia solar.

Directriz 3. Espacios inclusivos

Una ciudad inclusiva es aquella en la que todos
sus habitantes, tanto de las generaciones presentes
como futuras -sin discriminacién de ningtn tipo-,
puedan disfrutar libremente de todos sus espacios
fisicos, politicos y sociales. Para ello, es preciso ade-
cuar del espacio publico y privado al uso de personas
con diversamente habiles, asi como a la poblaciéon
infantil y tercera edad. Las actuaciones en espacios
publicos supondran la eliminacién de desniveles y
mobiliario innecesario, la supresion de senalizacién
contradictoria o la revision de sefiales podotactiles,
entre otros aspectos.

Accesibilidad universal. Cada actuacién en ma-
teria de reurbanizacion de la calle llevara aparejada:

+ Larevisidny, en su caso, mejora de las condi-
ciones de accesibilidad universal.

- Larevisiony, en su caso, mejora de la localiza-
cién del mobiliario urbano (papeleras, bancos,
contenedores de basura, etc.), y la minimiza-
cién y/o ubicacién més 6ptima de la senaliza-
ci6én vial.

Caminos escolares seguros. Proceso mediante
el cual se naturaliza la accesibilidad de la comuni-
dad escolar mediante la implantacién de una red
de itinerarios con preferencia peatonal, accesibles
universalmente y con unos minimos de seguridad,
con origen-destino hacia los centros escolares.
También, supone medidas accesorias de interven-
cion dirigidas a pacificar el traficoy priorizar la se-
guridad de los/las escolares en las entradas de las
instituciones educativas.
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Directriz 4. Perspectiva de género

La adecuacion de los espacios publicos con pers-
pectiva de género pasa por la generacién de lugares
seguros y acogedores, que favorezcan la sociabilidad
a partir de la moderacion del trafico, la mejor orde-
nacién de cruces y aceras, la optimizacion de la vi-
sibilidad e iluminacién, la reduccion del transporte
privado a favor del ptblico o el fomento de zonas de
estancia y sociabilidad de calidad. En linea con lo an-
terior, debe tenderse a la continuidad de los espacios
publicos, en una red continua y jerarquizada que for-
malice unos trayectos seguros. Los espacios de juego
tendran también en consideracion las diferentes ne-
cesidades infantiles.
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Directriz 5. Espacios mantenidos

Es imprescindible que las iniciativas que se ejecu-
ten sobre el espacio fisico sean objeto de un mante-
nimiento periédico, ya que en gran medida este va a
estar sometido a un uso agresivo por un determinado
sector de sus usuarios, la mayoria no residentes y ma-
yoritariamente indiferentes al espacio que les rodea.

Lareparacion o sustitucién inmediata de los desper-
fectos o elementos rotos es imprescindible para dejar
patente que hay una renovacién del espacio, tanto fisi-
cacomo de uso, demostrando asique todo ha cambiado
respecto alo anterior, y alo que ya estd, o no esta, per-
mitido. Estas medidas de reparacién y mantenimien-
to por parte de la gestién municipal, pero también en
colaboracion con los propietarios privados, resultan
imprescindibles para evitar el mencionado “ciclo del
declinar”, y deben acompasarse con otras iniciativas
complementarias de tipo represivo-sancionador y
educativo-preventivo (Mazza: 2009).

Ademas, esta ampliamente demostrado que un
espacio urbano descuidado genera mayor dejadez,
mientras que uno mantenido favorece un circulo vir-
tuoso de cuidados espontaneos por parte la ciudada-
niay visitantes, incidiendo ademas claramente tanto
en el tipo de comportamiento adoptado por ambos
como en el admisible.

Criterios
Criterio 1. Peatonalizaciones

e entienden por calles o espacios de prefe-

rencia peatonal “aquellas zonas y dreas que

las personas viandantes pueden ocupar li-
bremente sin temor al transito motorizado, que
debe estar, en caso de existir, totalmente subor-
dinado al uso peatonal. (...) Las calles y espacios
exclusivamente peatonales, en sentido estricto, no
son recomendables como regla general, pues pue-
den privar o dificultar servicios necesarios para su
buen funcionamiento, ademas de crear problemas
a los servicios de emergencia y mantenimiento.
Son preferibles las zonas y calles en las que exista
una clara predileccion por las personas viandantes
y unas fuertes limitaciones al trafico motorizado,
solo permitido para cubrir los propios servicios de
la zona y en unas condiciones de velocidad y hora-
rios restrictivas. Las calles y dreas de preferencia
peatonal deben ser continuas y compactas, procu-
rando que el borde de contacto con zonas de trafico
motorizado y sin restricciones sean las minimas
posibles. (...). En particular, nunca deben estar
atravesadas por calles de transito motorizado que
no tengan restricciones o limitaciones” (Guia de
espacios ptblicos y movilidad amable, 2018).
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Los criterios para las calles peatonales son: Criterio 2. Mobiliario urbano sostenible

+  Plataforma tnica con rasante continua. No se El concepto de disefio ecoldgico aplicado al mobilia-
diferenciara el espacio que pueda entenderse rio urbano se centra en la consideracién del ciclo de
como preferente para los vehiculos motoriza- vida completo de los productos a emplear, escogien-
dos, y se utilizaran bolardos s6lo en caso de que do materiales ecoeficientes, producidos y transpor-
sea estrictamente imprescindible. tados con la minima energia necesaria, reciclables,

+  Sin barreras que imposibiliten el acceso de realizados con materiales certificados, rapidamente
los vehiculos de servicio (bomberos, fuerza de renovables, no toxicos, durables y de facil manteni-
seguridad, taxi...), de los destinados a carga y miento (sustituibles y remplazables), incluso siendo
descarga o de vehiculos autorizados (personas elementos reciclados o reutilizados.

con discapacidad...). Las protecciones deben
ser las minimas, extraibles o facilmente mo-
dificables.

+  Sinestacionamiento, exceptuando el necesario
para los vehiculos mencionados con anteriori-
dad.

+ Velocidad del trafico: 20 km/h en general; 10
km/h en las zonas frentes a los colegios, bi-
blioteca y similares.

+ Posibilidad de acceso en bicicleta, aunque
siempre prevalezca la peatonalizacién. En su
caso, se atenderd la obligaciéon de desmontar
la misma.

En general, se aconseja la plataforma Ginica sin uso de
bolardos para todas aquellas calles con un ancho de
acera inferior a los 2,5 metros.
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Lineas de actuaciones

Cuatro lineas de actuacion,
qgue aspiran cambiar la

calidad del paisaje urbano

de Sant Antoni de Portmany,
compatibilizar sus usos, e
incrementar el sentimiento
identitario de sus ciudadanos y
ciudadanas.
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Presentacion

consonancia con las determinaciones del

Convenio Europeo del Paisaje (Florencia,
2000) integrando medidas de ordenacion, gestion
y proteccion.

I as lineas de actuacidon propuestas estan en

Por ordenacién paisajistica, se entienden aque-
llas “acciones que presentan un caracter prospectivo,
particularmente acentuado con vistas a mejorar, res-
taurar o crear paisajes”.

Por gestidn paisajistica, se conciben “las acciones
encaminadas, desde una perspectiva de desarrollo
sostenible, a garantizar el mantenimiento regular de
un paisaje, con el fin de guiar y armonizar las trans-
formaciones inducidas por los procesos sociales, eco-
némicos y medioambientales”.

Por proteccién de los paisajes, se deducen “las
acciones encaminadas a conservar y mantener los as-
pectos significativos o caracteristicos de un paisaje,
justificados por su valor patrimonial derivado de su
configuracién natural y/o la accién del hombre”.

En este marco y atendiendo a los objetivos de cali-
dad paisajistica identificados, las cuatro lineas de
accion definidas en el P-Pai son:
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Linea de actuacion 1.
Estructurantes

Iniciativas de mayor envergadura y de caracter
transversal.

Linea de actuacion 2. Un nuevo
Portmany

Bajo este lema se agrupan aquellas actuaciones cuyo
objeto es la compatibilizacion de los usos turisticosy
residenciales.

Linea de accién 3. Un Portmany
confortable

Bajo este lema se integran aquellas actuaciones cuya
finalidad es la recualificacién del espacio urbano.

Linea de accion 4. Nuestro
Portmany

Bajo este lema se incluyen aquellas actuaciones
que persiguen la valorizacidn identitaria del espa-
cio urbano.

Lineas de actuacion

Estructurantes ——— Actuaciones estructurantes, de caracter
transversal
Un nuevo Portmany —> Actuaciones de compatibilizacion de los
usos turisticos y residenciales
Un Portmany confortable ——> Actuaciones de recualificacién del espacio
urbano
Nuestro Portmany ——> Actuaciones de valorizacién identitaria del

espacio urbano

Las actuaciones han sido identificadas a partir del
proceso participativo y en base al conocimiento ex-
perto del equipo redactor. Son actuaciones coordi-
nadas, consensuadas, claras y factibles, dirigidas a
transformar el paisaje urbano de Sant Antoni. Abar-
can distintos tipos:

Intervenciones sobre el espacio fisico. Es decir,
proyectos fisicos de reconexion y recualificacién del es-
pacio urbano, con un lenguaje tinico y reconocible.

Acciones de tipo no fisico, que tienen por objeto
potencian el capital de imagen de la ciudad.

Implementacién de nuevas ordenanzas urbanis-
ticas, asi como actualizacién de la normativa urba-
nistica vigente o medidas de proteccion del patrimo-
nio etnolégico.

Movilizacion y fomento de la iniciativa privada

o publico/privada para la consecucién de los obje-
tivos de calidad paisajistica fijados.
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Cuadro
resumen

Organizado por lineas de actuacidn

7
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Linea de actuacion 1
Actuaciones estructurantes

sta primera linea de actuacion tiene por objeto

devolver la funcionalidad al casco antiguo de

Sant Antoni de Portmany. Para ello, se definen
varias iniciativas integradas, en funcion de su natu-
raleza, en diferentes categorias.

En cuanto a intervenciones sobre el espacio fisico,
se prevén dos: la primera, persigue la reconexion de
la zona del Passeig de Poniente con el centro his-
torico pasando por Santa Agneés y poniendo en juego
la Plaga de s’era d’en Manya y la recualificacion del
Passeig de ses Fonts. La segunda tiene por finalidad
fomentar las conexiones transversales entre las dis-
tintas zonas que componen el casco antiguo, y mas

concretamente, la secuencia West End, Iglesia y Es-
tacion de autobuses.

Por lo que respecta a actuaciones, el objetivo de
las propuestas trazadas es recuperar una imagen de
ciudad positiva y posicionada, mediante el estable-
cimiento de una marca y la difusion y puesta en valor
de la historia reciente de Sant Antoni, con especial
incidencia en el fendmeno del turismo. Finalmente,
la actuacion de cardcter normativo planteada, sugie-
re la redaccion de unas ordenanzas de paisaje urbano
que incidan sobre la contaminacion visual y percep-
tiva existente.
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Indicadores de seguimiento

.7

Programacion temporal

Reconexion Poniente

C/ Vara del Rei, ¢/ Santa Agnés, Placa s’era d’en Manya y Passeig de Ses Fonts.

Como ya se ha enunciado en el diagnéstico, hay una clara desconexion entre el Pas-
seig de Poniente y su entorno urbano. Por otra parte, la Plaga s’era d’en Manya esté
infrautilizada, mientras que C/ Santa Agnés es un espacio estigmatizado, donde la
fuerte presencia del ocio nocturno minimiza y dificulta el resto de usos urbanos.

Atraer hacia el casco antiguo al turismo que disfruta de la puesta de sol y de fomen-
tar el uso de la Plaga de s’era d’en Manya mediante un gran eje verde que priorice la
movilidad no motorizada y el uso deportivo, de estancia y esparcimiento, se pro-
pone renovar las carrer Vara del Rei, Santa Agnés y Passeig del Mar, creando asi una
nueva conexion entre el Passeig de Poniente y el Passeig del Mar/ Platja de s’Arenal.

Indicador 1/ Realizacién. Realizacién. Ambito de intervencién renovados (Unidad de
medida: M2/sup. tot./afio).

Indicador 2/ Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Indicador 3/ Efecto. Grado de satisfaccion de residentes/ visitantes/ operadores
econémicos. Para la obtenciéon de este indicador se precisa realizar entrevistas y/o
cuestionarios online o similares. (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Véase tabla.

Criterios

Naturalizacién / Gestién sostenible del agua
/ Sombreamiento / Pavimentos frescos y per-
meables / Accesibilidad universal / Caminos es-
colares seguros / Peatonalizaciones / Mobiliario
urbano sostenible.

Estimacion econémica

Superficie: 33.670 m2

Presupuesto Ejecucién Contrata y honorarios:
Pr. Ejecucion material (PEM): 5.387.200 €
700336 €
€

Gastos Generales (GG):

Beneficio Industrial (BI) 323.232

IVA: 1.346.261,28 €

Honorarios: 384.646,08 €
Inversion total: 8.141.675,39 €

Buenas practicas

> Observatorio Soluciones basadas en la Naturaleza
> Infraestructura verde urbana/ Vitoria-Gasteiz
> Plan de impulso infraestructura verde/ Barcelona
> Logrono calles abiertas/ Logrofo

> Camino escolar seguro/ DG Tréfico Ministerio interior
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Ambito de la intervencién “Reconexién Poniente”

09. Reconexidn
Poniente

* Reconexionponiente

D Ambito

Escala 1/2.500
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TOMO 2. PROPUESTAS

Descripcion y metodologia

Esta actuacién se dirige a generar un espacio con
el suficiente interés como para ser una alternativa
atractiva al Passeig de Ponent. Por esto, no es sufi-
ciente remodelar este ambito con una intervencién
capaz de mejorar su calidad urbana (nueva pavimen-
tacion, arbolado, introduccién de mobiliario, etc.),
sino que dicha operacién debe ser de envergadura, y
acoger usos singulares y atractivos destinados tanto
al turismo como a la ciudadania. Respecto al primer
caso, siendo de alguna manera una “prolongacién de
la playa”, ya que Cald des Moro es muy pequeiia y no
permite ciertos usos deportivos y ladicos que suelen
realizarse en otras playas mas amplias. En relacién a
los residentes, hay tres elementos importantes en el
eje de Vara del Rei: el parque y los dos CEIP, por lo que
debe aprovecharse esta actuacién para el fomento de
la movilidad no motorizada, especialmente en bici-
cleta, y la implantacion de zonas de juego.
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Vara del Rei

+ Minimizacién de la calzada habilitada para trafico,
en plataforma continua, 20 km/h.

- Mantenimiento de plazas de aparcamiento exclu-
sivamente para carga y descarga. Eliminacion del
resto de los estacionamientos.

- El espacio obtenido por las dos primeras medidas
se empleara para habilitar un gran eje de esparci-
miento: cancha de volley-playa en la cabecera de
la calle, skate park, parque infantil, quioscos, zona
de paseo, etc.

- Confort climdtico: abundante sombra y arbolado.
Parterres continuos (biodiversidad urbana) y pa-

seos peatonales verdes (véase mas adelante).

+ Puesta en valor y diferenciacion de los espacios de
salida de los colegios (caminos escolares seguros).

- Mobiliario urbano renovado.

Santa Agnés

La renovacién de esta calle, ya peatonal, es compleja
debido al uso ligado al ocio nocturno masivo. A razén
de ello, es preciso realizar su mejora en tres fases.
La primera fase es el adecentamiento del espacio en
convivencia con el uso nocturno intensivo, la segunda
fase consiste en forzar la diversificacién de usos, y la
tercera fase es una segunda mejora del espacio fisico,
que se realizaria una vez se haya aminorado este uso.

+ La primera fase tendra como objetivo la mejora del
espacio publico en cuanto a su atractivo y limpieza,
fundamentalmente, mediante el cambio de la pa-
vimentacion y la renovacion de las infraestructuras
de servicio subterraneas.

- La segunda fase supone la aplicacién prioritaria y
urgente en esta calle de los “Programa de diversifi-
cacion y dinamizacion comercial” y del “Programa
de descontaminacion visual”.

- Latercera fase supone una mejora del espacio fisico ya
como lugar normalizado de estancia y ocio, mediante
la introduccioén de verde urbano (jardineras o pérgo-
las vegetales, para incrementar la calidad de su medio
ambiente y como barrera anti-ruido), bancos, etc.
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Placa s'era d'en Manya

Recualificacién de esta plaza, un espacio claramente
infrautilizado y con sintomas de marginalidad, para
fomentar y acrecentar su uso por parte de los resi-
dentes como lugar de estancia y esparcimiento, espe-
cialmente destinado a la poblacién infantil. Para ello,
se plantean las siguientes actuaciones:

- Eliminacidn del tramo de trafico rodado del lateral
meridional de la plaza y reorganizacién del trafico
rodado.

- Habilitacion de un espacio de juego para nifios me-
diante una intervencién de micro-topografia del
terreno con arbolado urbano de gran envergadura
y parterres en cota superior respecto a la pavimen-
tacion. Se evitard insertar juegos infantiles para
evitar problemas de vandalismo.

+ Eliminacién de las plazas de estacionamiento, solo
cargay descarga.

Passeig de Ses Fonts

Este espacio estd ordenado y no necesita rehabilita-
cién integral, pero podria ser susceptible de modifi-
carse o renovarse en alguno de sus elementos para
homogeneizarse y sintonizar con el resto de inter-
venciones previstas:

+ Reordenacion del frente occidental de la plaza; es
decir, laintersecciéon con Santa Agnés y la conexién
con el Club Nautico. Se propone una actuaciéon en el
viario que discurre entre el club nautico, la entra-
da a c/Santa Agnés y la plaza, ya que hay un claro
“efecto barrera” debido a un cruce desordenadoy
mal aprovechado.

- Permeabilizacion del frente viario, que actualmen-
te actia como barrera con el Passeig de la Mar.

+ Desplazamiento del Huevo de Colén a un lugar mas
accesible de la plaza. Vista la relevancia como ele-
mento identitario que se ha dado a esta escultura,
se propone su desplazamiento al dmbito del Passeig
de ses Fonts, de manera que se potencie su apre-
ciacion.

- Naturalizacion.

+ Sustitucion de la pavimentacion, porque a pesar de
estar bien conservada, responde a una estética des-
actualizaday carece de atractivo.

Los ambitos de los proyectos de actuacioén son, a la
vez, zonas prioritarias de descontaminacion visual.
En este marco, se fomentara la movilidad ciclista, en
coordinacién con el PMUS.

Igualmente, esta actuacion ha de ser coordinada en

el marco de la integracién puerto-ciudad con el ente
publico Ports de les Illes Balears (Ports IB).
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Ejemplo de reordenacion del Passeig de ses Fonts
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Ejemplo de reordenacion del Passeig de ses Fonts
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Ejemplo de reordenacion del Passeig de ses Fonts
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° 7

Reconexion
Poniente

Ejemplo de reordenacion de carrer Vara del Rei
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Indicadores de seguimiento

.7

Programacion temporal
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Reconexion Centro

Ejes de conexidn transversal:
T1. Conexidn entre la Plaga s’era d’en Manya y la estacion de autobuses.
T2. Conexién entre la ¢/ Santa Agnés y la Iglesia.
T3. Conexidn entre ¢/ Santa Agnés y la estacién de autobuses.
Ejes de conexién longitudinal:
L1. Conexion entre el West End y el paseo maritimo.
L2. Conexion entre Es Verro y el paseo maritimo.
L3. Conexién entre la Iglesia y el paseo maritimo.
L4. Conexion entre la estacion de autobuses y el paseo maritimo.

Segregacion espacial entre las distintas zonas del casco antiguo en cuanto a usos, y
fragmentacién de sus conexiones transversales.

Reconstruir las conexiones trasversales entre las distintas zonas del casco antiguo,
con el fin de facilitar la extension de las dinamicas favorables de mix de usos de la
zona de la iglesia hacia el West End, e integrando la Estacion de Autobuses.
Revalorizar y recualificar las conexiones longitudinales entre las distintas zonas con
el paseo maritimo, centro neurélgico, representativo y funcional del casco urbano.

Indicador 4/ Realizacién. Realizacidén. Ambito de intervencién renovados (Unidad
de medida: M2/sup. tot./afio).

Indicador 5/ Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Indicador 6/ Efecto. Grado de satisfaccién de residentes/ visitantes/ operadores
econdmicos. (Ud.: n® entrevista/grado de satisfaccion).

Véase tabla

Criterios

Naturalizacion / Gestion sostenible del agua
Sombreamiento /Pavimentos frescos y permea-
bles / Accesibilidad universal / Peatonalizacio-
nes / Mobiliario urbano sostenible

Estimacion econémica

Superficie: 10.900 m2

Presupuesto Ejecucién Contrata y honorarios:
Pr. Ejecucion material (PEM): 1.744.000 €
Gastos Generales (GG): 226.720 €
Beneficio Industrial (BI) 104.640 3
IVA: 435.825,60 €
Honorarios: 124.521,60 €

Inversion total: 2.635.707,20 €

Buenas practicas

> Observatorio Soluciones basadas en la Na-
turaleza.

> |nfraestructura verde urbana/ Vitoria-Gasteiz.
> Plan de impulso infraestructura verde/ Bar-
celona.

> Logrofio calles abiertas/ Logrofo.
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Descripcion y metodologia

Intervencion integral de mejora de la calidad del es-
pacio publico del casco urbano afectado por el P-Pai,
que se realiza mediante ejes de conexion transversal
(direccidn este/oeste) y longitudinal (direccién norte/
sur).
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Ejes de conexidn transversal:

T1. Conexion entre la Placa s’era d’en Manya vy la
estacion de autobuses. Incluye la siguiente secuen-
cia de espacios urbanos: Placa s’era d’en Manya - ¢/
Rossell - ¢/ Ramoén y Cajal y ¢/ A. Cala.

T2. Conexidn entre la ¢/ Santa Agnés y la Iglesia.
Incluye la siguiente secuencia de espacios urbanos:
¢/ A. Riquer (tramo entre Santa Agnésy ¢/ Ample), y
¢/ Ample (tramo colindante a la iglesia).

T3. Conexidén entre ¢/ Santa Agnés y la estacion de
autobuses. Incluye la siguiente secuencia de espacios
urbanos: ¢/ Vara del Rei (tramo entre la ¢/ Santa Ag-
nés vy la ¢/ Progrés), ¢/Es Carrerd, Plaga de s’Esglesia,
Travessia de Bisbe Torres, hasta la estacion de auto-
buses.

Ejes de conexidn longitudinal:

L1. Conexidn entre el West End y el paseo maritimo.
Incluye la siguiente secuencia de espacios urbanos: ¢/
Sant Mateu.

L2. Conexidén entre Es Verro y el paseo maritimo.
Incluye la siguiente secuencia de espacios urbanos:

- ¢/ Ample hasta el Passeig de ses Fonts.

- ¢/ Bisbe Torres hasta el Passeig de ses Fonts. (tra-
mo C/Rossell - es Carrerd); ¢/Bisbe Cardona, ¢/ Bis-
be Torres.

L3. Conexidn entre la Iglesia y el paseo maritimo.
Incluye la siguiente secuencia de espacios urbanos: ¢/
Bisbe Cardona.

L4. Conexién entre la estacion de autobuses y el
paseo maritimo. Incluye la siguiente secuencia de
espacios urbanos: ¢/ Paris.
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Ejes de conexidn transversales

Ejes de conexidn longitudinal
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Las intervenciones suponen la actuacién coordinada
sobre los siguientes elementos.

Recualificacion de las calles. Volver a conectar
las distintas zonas del centro urbano pasa por fo-
mentar su imagen unitaria y homogénea. Las inter-
venciones en las calles del casco urbano se regiran
por las Directrices y criterios para intervenciones
en el espacio fisico, enunciados con anterioridad y
descritos en su correspondiente apartado.

Solares. Se han seleccionado aquellos solares co-
lindantes las calles a reformar, para que sean objeto,
de manera prioritaria, de actuaciones de urbanismo
tactico en relaciéon a su ocupacion temporal con usos
recreativos, previa eliminacion del estacionamiento
de vehiculos. La puesta en juego de estas parcelas per-
mite esponjar el tejido urbano denso, y volver atractivo
y fluido el recorrido entre la Plaza s’era d’en Manya 'y
laIglesia. Su seleccion deberd ser revisada por los ser-
vicios del ayuntamiento, eliminando aquellos que ya
tienen licencia o estén préximos a ser edificados. Entre
estos, se aconseja que el pequeno solar de la Carrer Ra-
mon y Cajal podria utilizarse como “escaparate” de las
iniciativas artisticas promovidas por el P-Pai, asi como
aquellas otras intervenciones previstas de puesta en
valor. Es decir, un lugar donde se muestre la nueva
imagen del espacio fisico de Sant Antoni de Portmany.
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Nuevas peatonalizaciones. Las peatonalizacio-
nes actualmente existentes se han trazado atendien-
do fundamentalmente a la demanda turistica. Con
el fin de permeabilizar la relacion entre las plazas
de mayor envergadura del casco antiguo (Placa s’era
d’en Manya y Passeig de ses Fonts/ de la Mar), en aras
de integrar la zona del West End con la de la Iglesia, y
de maximizar las zonas peatonales en las conexiones
transversales, se reordenan las petonalizaciones:

TI:

+ Nueva peatonalizacién en el borde sur de Plaga
s’era d’en Manya.

+ Nueva peatonalizacion del tramo de ¢/ Rossell
entre Placa s’era d’en Manya y ¢/ Progrés.
Peatonalizacion también diurna del tramo en-
tre ¢/ Progressy ¢/ Ample.

T2:

+ Nueva peatonalizacion en el tramo de cabe-
cera septentrional de ¢/ Santa Agnés, hasta .
Riquer.

C/ A. Riquer, entre ¢/ Santa Agnés y ¢/ Pro-
gress.

Actuaciones artisticas en medianeras, sola-
res, cierres o vallados. Aplicacién de un tipo de
actuacion que se enmarca dentro de la accién deno-
minada “Portmany Creativo”, que se describira mas
adelante. Se han identificado algunos lugares prio-
ritarios para su implementacion en el marco de esta
intervencion:

- Embellecimiento del conjunto de paredes sep-
tentrionales de la calle A. Cala mediante un mu-
ral o similares.

- Embellecimiento de las vallas de algunos solares,
y concretamente: en ¢/ Ramodn y Cajal, 15 (Refe-
rencia catastral 3262510CD5136S); Bisbe Torres, 20
8ref. cat. 3262506CD5136S); s’era d’en Manya (ref.
cat. 3062503CD5136S).
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Reconexion
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Reconexion
Centro

Ejemplo de reordenacién de carrer de Bishe Torres (L2)
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Indicadores de seguimiento

Programacion temporal
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Marca de ciudad

El conjunto del municipio.

Una de las aspiraciones de futuro subyacentes identificadas durante la fase de diag-
noéstico de este plan ha sido la necesidad de proyectar una imagen San Antoni de
Portmany capaz de superar los estigmas causados por un determinado tipo de tu-
rismo.

Para ello, se propone crear una marca de ciudad que represente la “Nueva Port-
many”, sin perder de vista su historia y sus raices.

Indicador 7/ Realizacion. Disefio y lanzamiento de la marca de ciudad (Ud.: si/no).
Indicador 8/ Eficacia. Uso y/o transposicion de la marca de ciudad en las campanas
de publicidad turistica publicas (islas baleares, municipales...) o privadas (locales,
nacionales, internacionales (Ud.: n° de veces que aparece la marca (logo, lema...)
en campanas publicitarias o similares/ afio).

Indicador 9/ Eficacia. Presencia fisica de la marca de ciudad en Sant Antoni (carte-
les, panfletos, sefializacidn, etc. (Ud.: n° de elementos/ aiio).

Ver tabla.

Estimacion econémica

En base al presupuesto de trabajos similares,
puede estimarse un importe de entre 23.000 y
28.000 €, en concepto de servicio de consultoria
externa. A este precio habria que afadir, a pos-
teriori, su visibilizacién (carteles publicitarios,
sefalizacion en edificios publicos, vinilos publi-
citarios sobre medios de transporte...).

Total: 23.000-28.000 €

Buenas practicas

> Marca de la ciudad de Oporto.
> Marca de la ciudad de Bolonia.
> Marca de la ciudad de Amsterdam.




PLAN DE CALIDAD DEL PAISAJE DEL CASCO URBANO DE SANT ANTONI DE PORTMANY

Descripcion

Sobre un sélido anclaje en la identidad local, po-
dra obtenerse una imagen representativa con la que
proyectarse en el futuro. Esta impregnara los compo-
nentes de la ciudad y los atributos de su escena urba-
na. Paraello, se plantea una metodologia fundamen-
tada en las siguientes etapas.

Formulacion de los objetivos del proyecto.
En su conceptualizacion es importante recalcar la ne-
cesidad de construir una marca individual, propiay
diferenciadora también respecto al resto de laislaya
su marca territorial.

Anadlisis del capital de imagen. El capital de
imagen es expresion de los valores asociados a una
ciudad en términos de atractivo, sentimiento de per-
tenencia e identidad. Por tanto, depende de la socie-
dad como fruto de la interpretacién colectiva, la cual
varia con el tiempo. En este sentido, existen dos uni-
dades de analisis: por un lado, la imagen proyectada
desde dentro hacia fuera, es decir, la imagen que la
ciudad de Sant Antoni transmite de si misma, y que
podria sintetizarse en la pregunta ¢qué imagen tiene
la poblacién de su localidad?; y por otro, la imagen
que el resto de la sociedad difunde y que, de manera
andloga, responderia a la pregunta ¢qué impresion

predomina entre sus visitantes? Para ello, se precisa
un analisis que abarca un gran conjunto de fuentes
muy diferentes: bibliografia, prensa, informacién
presente en Internet, etc. Asi mismo, es necesario
identificar aquellas acciones representativas de ca-
racter social y politico que implicitamente colaboran
en la transmision de una imagen concreta de la lo-
calidad, localizar los espacios y simbolos fisicos que
representan dichas imagenes o realizar encuestas y
entrevistas de percepcién de la identidad local.

Diseiio de la marca de lugar. Se debe funda-
mentar en los valores auténticos y generadores de
pertenencia y en el propdsito del mensaje de futuro
a proyectar, incorporando el nombre, los componen-
tes clave, la narrativa, la identidad visual y el alcance.
Habitualmente los componentes a tener en cuenta
suelen ser la historia (folklore, religion, valores, tra-
diciones, costumbres, etc.); el arte (arquitectura, lite-
ratura, musica); el deporte, la gastronomia y simila-
res, los recursos territoriales (culturales y naturales),
la politica, el idioma, etc.

Proyecto piloto. Implementacién de la nueva
marca de lugar mediante el desarrollo de un proyecto
piloto de amplio alcance que suponga la aplicacién

de dicha marca en eventos, infraestructuras urbanas
(edificios, mobiliario urbano, sefializacién, etc.), ac-
ciones simbdlicas, politicas de apoyo, etc.

Disefio de una estrategia de cooperacion ca-
paz de llegar a todas las capas de la sociedad.
Se recomienda crear una “comunidad de practica”
que se reina en torno a intereses y experiencias co-
munes; por ejemplo, los hosteleros y comerciantes
del centro histérico.

Redaccion de protocolo especifico para la
adopcion de la marca y su integracion en el
paisaje urbano. Este considerara también la con-
cesion de incentivos o subvenciones destinadas a
pequenios inversores, empresarios y comerciantes
dispuestos a adoptarla e incorporarla en sus nego-
cios otorgandole un rol importante en la generacién
de identidad local y en la captura de la atencion de la
ciudadaniay del turismo.

Monitorizacion de la marca adoptada. Incide
en lanecesidad de evaluar la eficacia de la nueva mar-
ca, midiendo peridédicamente el valor de lamismay su
grado de implantacién.
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Historias de Portmany

El municipio.

Escasa relacion identitaria entre la poblacién y el ntcleo urbano principal. La ma-
yoria de la poblacion “tradicional” no reside en el casco urbano. Hay un claro senti-
miento de afioranza del tipo de turismo que ocupaba el nicleo en las décadas entre
los afios ‘60-"80 del siglo pasado, y que transformo la vida de los/las residentes.

Rescatar la historia reciente de Sant Antoni, indisolublemente ligada al turismo
y alo que dicho fenémeno ha significado en la transformacién de su tejido social,
usos y costumbres; en definitiva, de la propia manera de vivir del pueblo y de sus
habitantes.

Indicador 10/ Realizacion. Implementacion de la sala de exposiciones (Ud.: si/no).
Indicador 11/ Realizacion. N° de iniciativas (itinerarios, sefializacién, proyectos
artisticos...) llevadas a cabo bajo el lema “Portmany. Geografia de las emociones”
(Ud.: n° iniciativas/afio).

Indicador 12/ Eficiencia. N° Visitantes/ano de la sala de exposiciones (segregados
por sexo). N° participantes/aiio al resto de actividades (segregados por sexo). En su
caso, n° de descargas app u otro elemento TIC asociado.

Véase tabla.

Estimacion econémica

Investigacion, disefio y dotacidn de itierario/s:
45.000 €

Diseno y realizacion de la sala de exposiciones:
60.000 €.

Total: 105.000 €

Buenas practicas

> The museum of tourist/ @mbito internacional.
> El “pueblo de las caras”/ Mogarraz (Salamanca).
> Alma del Alfama - Soul of Alfama/ Lisboa.
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Descripcién y metodologia

El turismo en la isla de Ibiza inicia su desarrollo en
el primer tercio del siglo XX, pero no alcanza elevadas
cotas de crecimiento hasta los afios sesenta y seten-
ta. En la actualidad, es un destino maduro con una
imagen de marca asentada.

En este contexto, Sant Antoni de Portmany se con-
vierte en la zona turistica por excelencia durante los
anos cincuenta y sesenta, en que su bahia concentra
entre la mitad y dos tercios de las plazas, y casi mono-
poliza el crecimiento a nivel regional. Se produce en-
tonces la segunda oleada de intelectuales y artistas,
fruto de la difusion realizada por sus precursores de la
década de 1930 en determinados contextos foraneos.
De este ambiente, influenciado por el movimiento
“hippie” de los afios sesenta, participa plenamente la
localidad en lo que se reconoce como la “edad de oro”
de su centro histérico. Precisamente, esta interac-
cién constituye uno de los aspectos mas distintivos y
sobresalientes del caso de Ibiza llegando a convertirse
en uno de sus principales atractivos a diferencia de

otros destinos.

Durante la década de los afios setenta del siglo
XX, caracterizados por la apariciéon del empresa-
rio hotelero contemporaneo y el gran desarrollo
urbanistico de la isla, contintian las tendencias
precedentes; si bien, tiene lugar la aparicion de la
primera oferta de discotecas como continuacion de
los pubs y salas de fiestas precedentes. Después, la
deriva que toma el turismo desemboca, superada
la crisis del sector entre 1989 y 1992, en un creci-
miento acelerado de la mano de un perfil predo-
minante de turista de origen britanico y alemén. La
isla afiade a su lista de atributos “los nightclubs”,
que sufren una degeneracién progresiva hacia una
pérdida de calidad sobre la que termina primando
el beneficio seguro aportado por los jovenes turis-
tas ingleses, de clase social media o baja, aficio-
nados a las discotecas. El centro histérico de Sant
Antoni es también altamente representativo de las
consecuencias de este turismo conflictivo.

En el presente, después de un largo estanca-
miento y debido a la crisis sanitaria, parece vis-
lumbrarse un futuro diferente; o, al menos, la po-
sibilidad de impulsar un cambio necesario que
lleve a la poblacién de Sant Antoni a reencontrarse
con su ciudad.

Esta propuesta se centra en querer contary tras-
mitir esta narrativa, la historia reciente de Sant
Antoni de Portmany y su relevante papel en la
construccion y consolidacion del turismo balear.
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Portmany, geografia de las emociones. Ini-
ciativa con un enfoque perceptual y experiencial
sobre el fenémeno del turismo en la localidad, re-
corriendo aquellos lugares del casco urbano identi-
ficados como atractivos asociados a su intrahistoria,
especialmente aquella reconocida por la poblacién.
Para ello, se plantea el disefio de uno o mas itine-
rarios, sefializados y autoguiados, capaces de poner
en valor los sitios mas significativos y recordar sus
personajes y acontecimientos vinculados. A través
de estos elementos, se promueve el conocimiento y
la difusién de la historia reciente de Sant Antoni en
materia de turismo mediante un proyecto capaz de
atraer a diversos segmentos de ptblicos hacia el cen-
tro urbano, favoreciendo su estancia.

Secuencias del proceso general

I. Desarrollo de una investigacién previa mediante
un proceso participativo que permita identificar los
hitos fundamentales del itinerario: lugares, perso-
najes, actividades, etc.

1. Disefio de uno o mas recorridos y dotacién de in-
formacion minima de soporte.

I1l. Promocién de un proyecto artistico de calidad re-
lacionado con dicho itinerario.

IV. Sefializacién empleando las nuevas tecnologias
de informacién y comunicacién e integracién en la
oferta turistica local.
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Sala de exposicion permanente dedicada a la
Historia del Turismo en Ibiza. Como elemento
principal y destacado de esta iniciativa, se propone la
formalizacién de una sala de exposicién permanente
dedicada ala Historia del Turismo en Ibiza, con espe-
cial incidencia en Sant Antoni.

Secuencias del proceso general

I. Disefio del marco general de referencia, a partir de
las determinaciones de este plan.

Il. Establecimiento de prioridades y formulacién de
un plan de etapas:

+  Selecciéon del emplazamiento mas adecuado en
el centro histérico.
Redaccién de contenidos.
Ejecucion de las obras de adecuacién necesarias.
- Disefio de un Programa de mantenimiento.

Ill. Integraciéon del equipamiento resultante en el
“Museo del Turismo” (The Museum of Tourist), una
iniciativa extendida, difusa y global en la que se con-
centran las salas de numerosas instituciones cultu-
rales y turisticas con contenidos tematicos relacio-
nados con la materia. Hay que indicar en este sentido
que seria la primera sala dedicada al turismo en las
Islas Baleares.
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Ambito

Indicadores de seguimiento

Programacion temporal
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Ordenanza de paisaje urbano

El municipio.

En el diagnéstico ha resultado evidente la problematica generalizada, y en deter-
minadas zonas como el West End, grave, relativa a la contaminacién perceptiva del
espacio urbano, derivada del desorden visual provocado por la falta de homogenei-
zacion de rétulos, sefiales, envolvente exterior de los edificios, instalaciones, etc.

Regulacién de los aspectos formales y estéticos del espacio urbano. Las ordenan-
zas podran matizarse en funcién de las zonas homogéneas identificadas (caracter
paisajistico).

Indicador 13/ Realizacion. Redaccién de la ordenanza de paisaje urbano (Ud.: si/no).
Indicador 14/ Eficacia. N° de edificios, instalaciones, rotulos, sefiales o publicidad
adecuados a la normativa vigente (Ud.: n®/ano).

Indicador 15/ Eficacia. N° de expedientes disciplinarios abiertos en relacién con la
falta de cumplimiento de la ordenanza de paisaje urbano (Ud.: n°/afno); e importe
de la multa (€/afo).

Indicador 16/ Eficiencia. Relacion importe subvencionado/n® de elementos ade-
cuados a la nueva normativa (Ud.: €/n°).

Indicador 17/ Efecto. Grado de satisfaccion del personal técnico del ayto. que aplica
la ordenanza (Ud.: n° entrevistas/ grado de satisfaccion).

Véase tabla.

Estimacion econémica

Servicio de consultoria externa:
15.000- 18.000 € aprox.

Buenas practicas

> Ordenanca del Paisatge de Lleida.

> Ordenanza de proteccion del paisaje urbano de
Madrid.

> Ordenanga municipal del usos del paisatge i de
publicitat de Granollers (Barcelona).

> Ordenanza general sobre mobiliario urbano / Ma-
drid.
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Descripcién y metodologia

La Ordenanza de Paisaje urbano debera abarcar,
como minimo, las siguientes cuestiones.

Edificacion. Recualificacién de la edificacion
mediante normativa haciendo hincapié en la armo-
nizacion e integracion paisajistica de los acabados y
aspectos estéticos de su envolvente exterior (facha-
da, cubierta, cuerpos volados, carpinteria, etc.), y po-
niendo especial atencién en las plantas bajas (forma-
lizacion estético-formal y, especialmente, en el uso
de espacios de retranqueo). También, se consideraran
medidas estéticas para los vallados de solares.

Instalaciones. Se regularan varios aspectos forma-
les paraque las instalaciones (eléctricas, de telecomuni-
caciones, de energia renovable solar, aires acondiciona-
dosyalarmas), sean lo menos visibles, con el objetivo de
minimizar su presenciay vision desde el espacio publico,
considerando también las instalaciones fotovoltaicas o
termosolares, de las que segin las dinamicas actuales
se prevé un incremento exponencial. Se fomentaran las
soluciones comunes para los bloques plurifamiliares.

Rétulos y seializacion. En cuanto a homoge-
neizacion en términos formales, estéticos y de ma-
teriales. Es también imprescindible que se prohiban
las vallas publicitarias en los solares, y habrd que fijar
criterios para reducir al minimo posible las sefiales,
tanto publicas (viarias e informativas, entre otras)
como privadas (rétulos, sefiales y publicidad), pre-
servando especialmente la relacion visual con los
principales edificios histéricos.

Espacios libres de edificacidn. Esta ordenanza
recogera aquellas cuestiones normativas derivadas
de la “guia de estilo del espacio publico” sobre mo-
biliario urbano y pavimentacion, entre otros aspec-
tos. Por otra parte, se trataran aquellos elementos
provisionales en el espacio publico, trazando una
normativa sobre instalaciones de caracter temporal
(veladores, terrazas, quioscos, etc.).

Régimen sancionador. La ordenanza debe lograr
también la mitigacion de los impactos existentes.
Es decir, no solo regular aquellos aspectos formales
con el objetivo de que no se genere mas impacto en

las actuaciones futuras en el marco de la obra nue-
va, sino que en materia de rehabilitacién también se
obligue a mejorar los impactos existentes como con-
dicién “sine qua non” para la obtencién de la licen-
cia municipal. Por lo tanto, debe centrarse mas en la
rehabilitacién que en la obra nueva, siendo este en-
foque mucho mads realista respecto a las dindmicas
edificatorias de los centros urbanos consolidados. En
linea con esto, se requiere reservar cierto margen de
accidn a la futura oficina técnica propuesta por este
plan, en términos de poder dictar directrices para la
rehabilitacion, 6rdenes de ejecucién y actuaciones
supletorias.

Armonizacion con el instrumento urbanisti-
co vigente. Revision del PGOU vigente, con el fin de
modificar aquella normativa que, en su caso, entre en
contradiccién con las nuevas ordenanzas.

Subvenciones. Establecimiento de las bases,
prioridades, etc., para la asignacion de subvenciones
y/o ayudas para la adecuacién de las edificaciones a la
nueva normativa.
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ajo el lema “Un nuevo Portmany”, el objetivo
de la segunda linea de actuacién es la compa-
tibilizacion de los usos residencial y turistico
del casco antiguo de la localidad. Consecuentemen-
te, la bateria de iniciativas propuesta incide mayori-
tariamente en la funcionalidad del casco urbano. A
razon de ello, en esta linea de actuacion el peso recae
principalmente sobre las iniciativas de tipo normativo
yde fomento, tratando de enriquecer y compatibilizar

Marcas para veladores

Intervenciones
Senalizacion peatonal
Acciones Metrominuto
P
=
g Normas Ordenanzas de usos
=7
1S
O
o
(@]
>
o vereifeaion v dinamisacia
P iversificacion y dinamizacion
c Fomento comercial
- |

los usos existentes en el casco urbano. Por un lado,
evitando el monofuncionalismo espacial, a partir de
la permeabilizacién de la actual secuencia transversal
de espacios dedicados, respectivamente, al ocio noc-
turno (Santa Agnes), comercial-turistico (Sant Ma-
teu) y restauracion (Bisbe Torres). Por otro, regulando
y limitando los usos que resulten agresivos o poco
compatibles con el resto de funciones urbanas (es-
pecialmente la residencial) tendiendo hacia la varie-

dad de usos. Se proponen también dos intervenciones
sobre el espacio fisico. La primera, muy sencilla, es
una microactuacion que persigue la homogeneizacion
de las marcas para la instalacion de veladores en el
espacio publico. La segunda ataiie a la sefalizacién
para el fomento de la movilidad peatonal. Siendo
complementaria a esta Gltima, se propone también
como accion la elaboracion del Metrominuto de Sant
Antoni de Portmany.

109



TOMO 2. PROPUESTAS

Objetivo
Descripcion
y metodologia

Indicadores de seguimiento

Programacion temporal
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Homogeneizacion marcas para veladores

El municipio.

La actual manera de senalizar los espacios habilitados para veladores contribuye a
la contaminacién visual del espacio urbano.

Identificar un sistema menos agresivo a nivel visual.

Se trata simplemente de marcar en el suelo los lugares reservados para la instala-
cién de veladores en el espacio piblico mediante unas sefiales menos agresivas vi-
sualmente que las actuales. Con ello, se persigue conseguir una mayor integracién
de estas tltimas en la escena urbana.

Indicador 18/ Realizacion. Realizacién disefio para marca de veladores (Ud. si/no).
Indicador 19/ Eficacia. N° de marcas implantadas (Ud.: n°/afio).

Indicador 20/ Eficiencia. Resistencia de la marca. (Ud. n° reposiciones por ruptura
o similares/ano).

Indicador 21/ Efecto. Grado de satisfaccion de la policia local respecto a la marca
disefiada, en términos de gestion (la marca es facilmente identificable en el suelo,
es facil ver si hay infraccion, etc.) - (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccién).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Se estima la puesta en obra de 100 placas:
Disefio: 500 €
Material: 150 €
Puesta en obra: 1.000 £€.
Total: 1.650 €

Buenas practicas

> Santa Eularia des Riu (llles balears)

Placas de senalizacion del espacio para
veladores en Santa Eularia des Riu
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izacion

Senalizacion peatonal turistica

Seial
peatonal

El casco urbano.

Estimacion econémica
Ausencia de este tipo de medidas para el fomento de la movilidad peatonal de los

y turistas. El hecho de ver determinados elementos sefializados, puede incentivar Se estima la puesta en obra de 15 postes, 40
su visita. banderolas direccionales, 20 placas (aluminio) y
5 carteles de situacion (papel):
Objetivo Fomento de la movilidad peatonal asociada al turismo.

Disefo y traduccion: 2.500 €

Descripcion La propuesta se concretard en el disefio y, sucesivamente, disposicién de un con- Material: 3.000 €

junto de elementos fisicos de sefializacién peatonal (postes con banderolas direc- Puesta en obra: 1.500 €

cionales; sefiales de destino (placas); carteles de situacion, que indiquen al turismo

sia, faro, molinos, playas urbanas, etc.). Todo ello serd asociable a una app turistica.

Buenas practicas

las distancias que hay andando hacia los principales atractivos de la localidad (igle- Total 7.000 €

Indicadores de seguimiento Indicador 22/ Realizacion. Diseflo e implementacion de la sefializacion (Ud. si/no).

Indicador 23/ Eficacia. Grado de satisfaccion de los/las usuarios/as (Ud.: n°® entre- > Plan de sefializacion peatonal turistica de Sevilla.
vista/grado de satisfaccion). En su caso, n° de descargas app u otro elemento TIC > Sefalizacion turistica peatonal inteligente/ Cara-
asociado. vaca de la Cruz (Murcia).

Indicador 24 Eficiencia. Resistencia de la senalizacion. (Ud. n° reposiciones por
ruptura o similares/afo).

Programacion temporal Ver tabla.

Sefalizacion peatonal turistica en Sevilla
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Indicadores de seguimiento

Programacion temporal
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Metrominuto

El casco urbano.

Aunque la escala del ndcleo urbano es ideal para recorrerse andando, los/las resi-
dentes sueles preferir los desplazamientos en vehiculos motorizados a partir de
distancias cortas, simplemente por costumbre.

Fomentar los desplazamientos a pie, tanto de residentes como de turistas.

Indicador 25/ Realizacion. Disefio e implementacion metrominuto (Ud. si/no).
Indicador 27/ Eficiencia. Resistencia de la sefializaciéon. (Ud. n° reposiciones por
ruptura o similares/ano).

Indicador 26/ Efecto. Grado de satisfaccidon de los/las usuarios/as (Ud.: n° entre-
vista/grado de satisfaccién). En su caso, n° de descargas app u otro elemento TIC
asociado.

Ver tabla.

Estimacion econémica

Disefio gréfico: 4.000 €
Produccidn:
n° 5.000 Tripticos: 200 €
n° 5 Roll-up (ud. 70 €) 1.000 €
n°5 Mupi (ud. 3.000 €) 15.000 €
Puesta en obra: 1.500 €

Total: 21.700 €

Buenas practicas

> Red “Ciudades que Caminan”.
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Un “Metrominuto” es una mapa que muestra las dis-
tancias y tiempos caminando entre distintos puntos
de una ciudad. Tiene los cddigos visuales de los mapas
de una red de metro, como guino a uno de los trans-
porte mas significativos de las grandes urbes. La ac-
cién consiste, por tanto, en la:

+ Creacién de un mapa esquematico que repre-
sente las principales centralidades de Sant
Antoni (servicios, plazas, parques, centros de
barrio, etc.) y la distancia entre ellas, expresa-
da en metros y en minutos.

+  Disefiode tripticos (“metrominutos de mano”)
y de carteles, a disponer en algunos Mupi o ro-
1I-up localizados en sitios clave de la ciudad.

+ Asociacion a la Red “Ciudades que caminan”,
para dar mayor visibilidad al proyectoy disfru-
tar de otras iniciativas de la red; asi como en-
trar en contacto con ciudades con inquietudes
similares.

Para poder realizar el mapa, hay que identificar
aquellos elementos de interés para los residentes
(Centro de Salud, Ayuntamiento, Oficina de Correos,
etc.) y para el turismo (iglesia, faro, molinos, etc.),
determinando el tiempo de desplazamiento a pie y su
grado de accesibilidad universal.

Metrominuto Santa Fe

Avenida de - -
América Buenavista 14 =

Colegio Carmen E

Colegio de
la Purisima

Averida dela}
Hispanidad 1 |
Salles 1

240m/ 3 min.

Pza. de Espafia
| Ayuniamiento
Instituto de América

=

Informacion

2 min._|
3 min._|
"5 min. | turistica
|_6min._| e &
7 min.] Gento de E Casadela E
v Cultura
4min

Parque
infantil

Santa Fe
de Bogotd

IES Jiménez
de Quesada

Su finalidad es favorecer la cultura del caminar,
poniendo en evidencia la proximidad entre lugares
reconocibles. Al tratarse de distancias cortasy tiem-
pos breves, se potencia la disposicién a caminar, fa-
voreciendo la eleccién del medio pedestre para los
desplazamientos.

Metrominuto

de Santa Fe
(Granada).
Fuente: Territoria

Avenida de la
Hispanidad 2

() Granada 20 min

| Paseo de la Salud

Q ! ES Hispanidad

(¢

Polideportivo
Municipal
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Indicadores de seguimiento

Programacion temporal

14

Ordenanza de usos

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

El diagnéstico evidencia una falta de compatibilidad entre determinados usos li-
gados al ocio nocturno y el residencial; asi como una concentracién zonal de usos.

Compatibilizacion, diversificacién y mezcla de usos urbanos.

Indicador 28 / Realizacion. Redaccién de la ordenanza de paisaje urbano (Ud.: si/no).
Indicador 29/ Eficacia. N° de locales afectados y adecuados a la normativa vigente
(Ud.: n°/aio).

Indicador 30/ Eficacia. N° de expedientes disciplinarios abiertos en relacién con la
falta de cumplimiento de la ordenanza de paisaje urbano (Ud.: n°/afo); e importe
de la multa (€/afio).

Indicador 31/ Eficiencia. Relacion importe subvencionado/n® de locales adecuados
ala nueva normativa (Ud.: €/n°).

Indicador 32/ Efecto. Grado de satisfaccion de los residentes/personal técnico del
ayto. respecto ala ordenanza (ses eficaz? ¢ se ha notado una mejor regulacion de los
usos?... (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Servicio de consultoria externa:
15.000- 18.000 € aprox.

Buenas practicas

> Plan de usos de La Rambla (Barcelona).
> Pla d'usos de Ciutat Vella (Barcelona).
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Un Plan de uso es un plan urbanistico de ordena-
cién que:

+  Limita la instalacién de determinados usos
que, por sus caracteristicas o necesidades, se
entiende que no pueden ocupar libremente
cualquier local disponible.

+  Fomentalainstalacion de otros usos que se en-
tienden como favorables a la construccién de
un espacio urbano de calidad.

En el caso de Sant Antoni, su objetivo debe ser la
compatibilizacién de los distintos usos urbanos res-
pecto al residencial, que se entiende como prioritario.
Habrd ademas que prestar especial atencion en evi-
tar el actual monocultivo de usos urbanos presente
en algunas zonas (locales nocturnos en el West End,
comercios para turistas en San Mateu, restaurantes la
zona de la Iglesia...).

De manera preliminar y para esbozar minimamen-
te el espiritu de este plan, se identifican los siguientes
usos como susceptibles de ser regulados:

- Establecimientos de concurrencia publica: es-
pectaculos, actividades musicales, culturales y
sociales, restauracion, etc.

- Comercios: alimentacion, en todas sus ver-
tientes (genérica, autoservicio, degustacion,
etc.).

+  Hosteleria.

La norma deberia regular la localizacién de estos
usos en términos de emplazamiento estableciendo,
por ejemplo parametros relativos a la distancia mini-
ma entre locales con el mismo uso; densidad (nime-
ro de establecimientos maximos en una determinada
zona) o superficie maxima de local destinable a un
determinado uso. Dichos condicionantes, habitual-
mente, se fijan para cada uso de manera especifica.
También, se puede optar por prohibir expresamen-
te determinados usos en zonas concretas, y/o con-

dicionar su emplazamiento a unas caracteristicas
determinadas del local, como por ejemplo el ancho
minimo de fachada; o bien de la calzada (p.e. ancho
minimo de la acera).

Por otra parte, se pueden fijar las condiciones
acusticas (en coordinacién con la ZPAE), de seguri-
dad o técnicas (p.e. la existencia de almacenes u otras
dependencias complementarias obligatorias), o bien
hacer requerimientos en cuanto a su estética (en
coordinacion con las Ordenanzas de paisaje urbano)
de los locales para alojar determinados usos.

Asimismo, lanorma podra facilitar la implantacién
de determinados tipos de usos que se quieran imple-
mentar; por ejemplo, aquellos culturales, flexibili-
zando los requerimientos. Y, por Gltimo, establecer
condicionantes para la renovacion de las activida-
des en los casos en los que se estime oportuno.

Igualmente, el Plan de Usos puede establecer las
bases para la asignacién de subvenciones y/o ayu-
das para la adecuacién o sustitucién de usos de los
locales.
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Indicadores de seguimiento

Programacion temporal

16

Diversificacion y dinamizaciéon comercial

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

El diagnéstico evidencia una falta de compatibilidad entre determinados usos li-
gados al ocio nocturno y el residencial; asi como una concentracién zonal de usos.

Compatibilizacion, diversificacién y mezcla de usos urbanos.

Indicador 33/ Realizacion. Redaccién del plan o programa de diversificaciéon y di-
namizacién comercial (Ud.: si/no).

Indicador 34/ Eficiencia. Relacién importe subvencionado/n® de locales subven-
cionados (Ud.: €/n°).

Indicador 35/ Eficiencia. N° de usuarios/as atendidos. (Ud.: n° usuarios-as/afio).
Indicador 36/ Efecto. Grado de satisfaccién de los comerciantes/personal técnico
del ayto. respecto al plan o programa (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Servicio de consultoria externa:
15.000- 18.000 € aprox.

Buenas practicas

> Plan director de reactivacion comercial del barrio
de Amara-Berri/ Donostia, San Sebastian.
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Un programa o plan de dinamizaciéon comercial
tiene por objeto fomentar el sector comercial de una
determinada ciudad. En el caso de Sant Antoni, en-
tendemos que sus objetivos deberian ser:

+  Favorecer una oferta econémica diversa,
equilibrada y de calidad.

- Fortalecer los negocios existentes que se di-
rigen a un nuevo modelo turistico y/o a los
residentes.

+  Mejorar el entorno urbano comercial, que
sea atractivo, accesible y comodo.

+Aprovechar y fomentar el uso de los locales
vacios.

Para ello el plan o programa deberd basarse en
un analisis contextual detallado (perfil de la po-
blacién, actividad econémica, demanday gasto co-
mercial, capital de imagen, percepciones, etc.), que
derive en una serie de propuestas de actuaciones.

Se indican algunas propuestas, a titulo de ejemplo.

Ayudas. Ayudas destinadas a los empresarios/as
que abren una actividad comercial que implique la
diversificacion comercial. Las ayudas podran abar-
car tanto subvenciones (ayuda directa) como a ni-
vel de mediacién entre el propietario/a del local y
el empresario/a (ampliacién de la permanencia del
alquiler, ayudas a la rehabilitacién, avales, etc.), o
bonificaciones fiscales sobre los impuestos muni-
cipales. Las ayudas y subvenciones se otorgaran
siempre y cuando se respeten los parametros de-
finidos por la Ordenanza de paisaje y Ordenanzas
de Uso.

Asesoramiento. Facilitar la ubicaciéon de nuevas
actividades, mediante un servicio de asesoramien-
to a los empresarios/as y a los propietarios/as de
loslocales. El asesoramiento a los emprendedores/
as se refiere al andlisis de la oferta del entorno, el

inventario de locales vacios existente y la colabo-
racién en la btisqueda del local més adecuado en
relacién con la actividad.

Bolsa de relevo de negocios. Programa dirigido
a facilitar la continuidad de actividades en funcio-
namiento mediante la identificacién y creacion de
una bolsa de locales “en traspaso”, y difusién en
las principales redes y asociaciones de empresa-
rios y empresarias (camaras de comercio, asocia-
ciones...).

17
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PLAN DE CALIDAD DEL PAISAJE DEL CASCO URBANO DE SANT ANTONI DE PORTMANY

Linea de actuacion 3

Un Portmany confortable

ra linea de actuacion del P-Pai se enmarcan

aquellas actuaciones referidas al fomento del
capital de imagen de la ciudad, asi como al incremento
de la conciencia identitaria de su poblacién. Todo ello,
mediante la identificacion, proteccion, sefializacion y
puesta en valor del patrimonio cultural y natural pre-
sente en el ambito del P-pai, asi como su dinamiza-
cién como lugar de convivencia y de relacion.

B ajo el lema, “Nuestro Portmany”, en la terce-
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Indicadores de seguimiento

Programacion temporal
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Recualificacion general del espacio urbano

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

El espacio urbano de Sant Antoni es el resultado de intervenciones y mejoras rea-
lizadas paulatinamente a lo largo del tiempo, sin una planificacién general. El es-
pacio urbano resultante es un conjunto deshordenado y falto de homogeneidad.

Conjunto de pequenas intervenciones dirigidas a mejorar la calidad del espacio, en
términos de amabilidad y confort.

Indicador 37/ Realizacién. Ambito de intervencién renovados (Unidad de medida:
M2/sup. tot./aiio).

Indicador 38/ Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Indicador 39/ Efecto. Grado de satisfaccién de residentes/ visitantes/ operadores
econdmicos. (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Criterios

Naturalizacion / Gestion sostenible del agua
Sombreamiento / Pavimentos frescos y permea-
bles / Accesibilidad universal / Peatonalizacio-
nes / Mobiliario urbano sostenible

Estimacion econédmica

Superficie: 31.680 m2

Presupuesto Ejecucién Contrata y honorarios:
Pr. Ejecucion material (PEM): 3.801.600 €
Gastos Generales (GG): 494208 €
Beneficio Industrial (BI) 228.096 £
IVA: 950.019,84 €
Honorarios: 271.434,24 €

Inversion total: 5.745.358,08 €

Buenas practicas

> Ciudad de Pontevedra.

> Ciudad de Vitoria-Gasteiz.

> Pasos de peatones verdes/ Pamplona.
> Logrofio calles abiertas/ Logrofio.
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Escala 1/2.500

Ambito de la intervencién “Recualificacién del espacio urbano”
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Entorno de la Iglesia

122

Descripcion y metodologia

Reordenacion de los espacios peatonales

La configuracidn actual de las calles peatonales man-
tiene la clasica distribucion fundada en la segrega-
cién del espacio habilitado para el trafico rodado del
peatonal, si bien se sigue priorizando el primero, en
detrimento del segundo. La recualificacién constara
de dos fases.

Fase I Intervencion de urgencia:

- Eliminacion de los bolardos.

- Implantacién de sefializacién que priorice al
peatoén e indique que se trata de una zona re-
sidencial.

+  Habilitacién de zonas de sombra mediante tex-
tiles (velas).

Fase II. Aplicacion del conjunto de Directricesy cri-
terios para las intervenciones en el espacio fisico.

Reordenacion de las calles con trafico rodado

La configuracién actual de las calles con trafico ro-
dado presenta, en la mayoria de los casos, un buen
equilibrio entre el espacio dedicado a la calzada y el
peatonal. Sin embargo, existe un amplio margen de
mejora en cuanto a su calidad y amabilidad. La recua-
lificacién constara de dos fases.

Fase I Intervencion de urgencia:

+ Reordenar y minimizar la sefializacion vial y
comercial mediante la eliminacién de duplici-
dades, y el menor uso de postes.

+ Correccidon de las posibles interferencias vi-
suales entre dichos elementos y los edificios
con valores patrimoniales (histéricos, arqui-
tectonicos, etnoldgicos, etc.). Especial aten-
cién merecerd el ambito del Plan Especial de
Proteccién de la iglesia de Sant Antoni de Port-
many). entorno de la iglesia (Conjunto Hist6-
rico).

Fase II. Aplicacion del conjunto de Directricesy cri-
terios para las intervenciones en el espacio fisico.
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Recualificacion
general

Ejemplo de ordenacion de una calle peatonal
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Ejemplo de ordenacion de una calle rodada sin plazas de estacionamiento y calzada minima
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Recualificacion
general

Ejemplo de una calle rodada con plazas de estacionamiento
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Ordenacion de espacios infrautilizados

Fondos de saco en ¢/ Cervantes, ¢/ Soledat y c/Lepant.
Cruce de Es Verro.

Entorno de la Biblioteca publica municipal.

Entorno de la Estacion de autobuses.

Entorno de la Oficina de Correos.

El espacio urbano de Sant Antoni es el resultado de intervenciones y mejoras rea-
lizadas paulatinamente a lo largo del tiempo, sin una planificacién general. El es-
pacio urbano resultante es un conjunto deshordenado y falto de homogeneidad.

Conjunto de pequeiias intervenciones dirigidas a mejorar la calidad del espacio, en
términos de amabilidad y confort.

Indicador 40/ Realizaciéon. Ambito de intervencion renovados (Unidad de medida:
M2/sup. tot./afno).

Indicador 41/ Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Indicador 42/ Efecto. Grado de satisfaccion de residentes/ visitantes/ operadores
econdmicos. (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Criterios

Naturalizacidn / Gestidn sostenible del agua
Sombreamiento / Pavimentos frescos y permea-
bles / Accesibilidad universal / Peatonalizacio-
nes / Mobiliario urbano sostenible

Estimacion econdmica

Superficie: 9.910 m2

Presupuesto Ejecucion Contrata y honorarios:
Pr. Ejecucion material (PEM): 1.585.600 €
Gastos Generales (GG): 206128 €
Beneficio Industrial (Bl) 95.136€
IVA: 396.241,44 €
Honorarios: 113.211,84 €

Inversion total: 2.396.317.28 €

Buenas practicas

> Ciudad de Pontevedra.

> Ciudad de Vitoria-Gasteiz.

> Pasos de peatones verdes/ Pamplona.
> Logrofio calles abiertas/ Logrofio.
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Recualificacion
infrautilizados

11. Ordenacién de espacios infrautilizados
[ Intervenciones

["] Ambito P-Pai

Ambito de la intervencién “Recualificacion de espacios infrautilizados”
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Descripcion y metodologia

01. Reordenacion de los fondos de saco en ¢/
Cervantes, ¢/ Soledat y c/Lepant. Se propo-
ne la rehabilitacion de los dos fondos de saco de las
mencionadas calles, que son actualmente espacios
completamente desaprovechados y, sin embargo,
con un potencial enorme, debido al hecho de colin-
dar con el Passeig de Ponent y de disfrutar de vistas
hacia el mar. Pueden entenderse estos espacios como
ampliacién del propio paseo, incluso con usos ladicos
o relacionados con el ambiente de playa. Las inter-
venciones serian minimas y de gran impacto, ya que
practicamente no hay circulacién de vehiculos.

128

02. Reordenacion del entorno de la Biblioteca
publica municipal. Adecentamiento del entorno de
la citada biblioteca y el Centro cultural Cervantes, en la
calle del mismo nombre, maximizando el espacio pu-
blico exterior, el uso de estancia y pacificando el trafico.

03. Reordenacion del entorno de la Oficina de
Correos. Adecentamiento de la acera que da haciala
oficina de correos, optimizando el espacio de la acera,
para poder alojar las colas que se forman habitual-
mente fuera de la oficina.

04. Reordenacion del cruce de Es Verro. Se pro-
pone la revision de este complejo cruce, asi como la
minimizacién del espacio destinado al transito roda-
doyla puesta en valor de la estatua.

05. Reordenacion del entorno del frente de
la Estacion de autobuses. Se propone el tra-
tamiento del frente oeste de la plaza de la estacién
mediante medidas de ocultacidn visual hacia las
traseras de las viviendas perceptibles; eliminaciéon
de las vallas publicitarias al comienzo del Carrer
Antonia; y reordenacion de los parterresy espacios
verdes infrautilizados.
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Ejemplo de ordenacion del fondo de saco de la c/Juan Bosca esquina con Soledat
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Ejemplo de ordenacién del fondo de saco de la carrer Cervantes
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Recualificacién
infrautilizados

Ejemplo de ordenacién del fondo de saco de la carrer Cara del Rei
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Cruce entre el frente de la estacion y la carrer A. Cala
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Recualificacién
infrautilizados

Cruce entre el frente de la estacion y la carrer A. Cala
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Libro blanco del espacio publico

El municipio.

El espacio urbano de Sant Antoni es el resultado de intervenciones y mejoras rea-
lizadas paulatinamente a lo largo del tiempo, sin una planificacién general. El es-
pacio urbano resultante es un conjunto deshordenado y falto de homogeneidad.

Con el objetivo de establecer un marco comin que se mantenga en el tiempo res-
pecto alos criterios, estéticay materiales de las intervenciones en el espacio ptbli-
co, se propone la redaccién de un Manual o libro blanco del Espacio Pablico de Sant
Antoni de Portmany. Su objeto es fijar un marco reglado y normativo especifico
para la localidad, que ayude a mantener la estrategia de recualificacion planteada
en el P-pai. Es decir, que permita, por un lado, conocer las estrategias generales
perseguidas; y, por otro, ayudar a todos los agentes y técnicos implicados a selec-
cionar los instrumentos mas adecuados para los propésitos deseados.

Indicador 43/ Realizacion. Redaccién del Libro blanco (Ud.: si/no).
Indicador 44/ Efecto. Grado de satisfaccion del personal técnico del ayto. que aplica

el libro blanco en su gestion. (Ud.: n° entrevista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Servicio de consultoria externa:

15.000- 18.000 € aprox.

Buenas practicas

> Plan de modernizacién, mejora e incremento
de la competitividad/ Mogan (Canarias).

> Instruccién para el disefio de la via publica/
Madrid.
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Descripcion y metodologia

Profundizando el analisis realizado por el P-pai, esta
herramienta se fundamentard en un andlisis detalla-
do de lared viaria y de los espacios libres de la locali-
dad que permita comprender su estado respecto a sus
aspectos dimensionales y constructivos, para:

+ Identificar aspectos carenciales u obsoletos en
el disefo actual y las situaciones de incumpli-
miento respecto a los parametros normativos
de obligado cumplimiento.

+  Analizar el diseno y uso del espacio urbano con
perspectiva de género, con el fin de identificar
su idoneidad y determinar, en su caso, los as-
pectos carenciales o de mejora.

+ Estudiar el grado de ocupacion puntual, tem-
poral o definitivo, ya sea por concesiones ad-
ministrativas de uso o por la ocupacién irregu-
lar del espacio publico.

+  Realizar un estudio pormenorizado y diferen-
ciado para cada empresa suministradora de
servicios (red eléctrica, alumbrado, abaste-
cimiento de agua y saneamiento, servicios de
telecomunicaciones, etc.), de los pliegos de
condiciones técnicas en el diseno de redes y de

su afeccion sobre la calidad del espacio ptblico
proyectado.

Analizar la afeccion que las actividades tem-
porales relacionadas con tradiciones y costum-
bres locales tienen en la configuracion, disefio
y uso del espacio publico.

Examinar las directrices de los servicios de Par-
quesy Jardines en materia de especies vegeta-
les, marcos de plantacion, sistemas de riego,
etc. Complementariamente, puede llevarse a
cabo la recogida de datos climatolégicos de la
ciudad para ponerlos en relacién con criterios
bioldgicos en lo que respecta a la futura eleccién
de especies, idoneidad de las mismas, mante-
nimiento y cuidados, y su posible afeccion en
procesos alérgicos como medio para mejorar la
calidad del espacio urbano proyectado.
Analizar de forma pormenorizada las norma-
tivas de aplicacién y recomendaciones técnicas
en laeleccion de las secciones constructivas en
espacios publicos y viarios, y de las caracteris-
ticas de los materiales disponibles.

Definir indicadores que puedan ser incorporados
en el disefio o remodelacion del espacio publico.

A partir de este analisis integral, el libro blanco
establecerd las directrices constructivas de obliga-
do cumplimiento en la localidad. Su finalidad sera
asegurar la calidad del espacio libre, su accesibilidad
universaly laintegracion de la perspectiva de género,
bajo el enfoque de la optimizacion de los recursos y el
concepto de mantenimiento. Para ello, se llevaran a
cabo las siguientes actuaciones:

Definicién de los paquetes constructivos del
espacio urbano, estableciendo las caracteris-
ticas geométricas de los mismos, su seccio-
nes-tipo, su durabilidad y capacidad resisten-
te, y el uso racionalizado de los materiales y
productos.

Determinacién de criterios para la seleccion de
la pavimentacién, mobiliario urbano y sistema
de alumbrado (eficiencia energética, durabili-
dad, calidad, etc.).

+  Seleccién de sistemas y materiales constructi-
vos, dispositivos de alumbrado ptiblico, mobi-
liario urbano, jardineria y zonas verdes, redes
e infraestructuras.
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Descontaminacion visual

El municipio.

El conjunto del casco urbano de Sant Antoni presenta una imagen urbana heterogé-
neay contaminada a nivel visual y perceptivo. Prima la heterogeneidad de fachadas
en cuanto a composicion, aspectos estéticos y materiales (especialmente en los
tratamientos de plantas bajas), asi como de rdtulos, sefnales y publicidad.

Elaboracion de un programa especifico en el que se estudien detenidamente los im-
pactos identificados en el diagndstico y que, en coordinacién con la normativa fijada
por la “Ordenanza de paisaje urbano”, tenga por objetivo dotar de herramientas de
accién ala administracién competentey fijar la hoja de ruta de la futura Oficina Téc-
nica de gestién propuesta en el contexto de este plan para su ambito de aplicacion.

Indicador 45/ Realizacion. Redaccién del programa de descontaminacién visual
(Ud.: si/no).

Indicador 46/ Eficacia. N° de elementos de contaminacién visual eliminados o mi-
tigados (Ud.: n°/afio).

Indicador 47/ Eficacia. Grado de satisfacciéon del personal técnico del ayto. que
aplica el programa. (Ud.: n® entrevista/grado de satisfaccion).

Indicador 48/ Eficiencia. Relacién importe subvencionado/n® de edificios, ele-
mentos o instalaciones descontaminados a efectos visuales y/o perceptivos (Ud.:
€/n°).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Servicio de consultoria externa:

15.000- 18.000 € aprox.

Buenas practicas

> Plan de modernizacién, mejora e incremento
de la competitividad/ Mogan (Canarias).

> Instruccién para el disefio de la via publica/
Madrid.
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Descripcion y metodologia

Se entiende por contaminacién visual el efecto de
aquellas actuaciones, usos 0 acciones que inciden
en el paisaje urbano degradandolo o distorsionando
su observacion. “El catdlogo de objetos de distintos
tamanos y formas que inundan la ciudad es corre-
lativo al incremento de nuevos servicios, los cuales
requieren de infraestructuras para su puesta en fun-
cionamiento. Al cableado, los buzones de correos, los
contenedores de basura y los cada vez menos vistos
depositos de agua en las azoteas se han sumado las
placas solares, las antenas parabdlicas, las estaciones
debicicletas y una publicidad mas llamativa e impac-
tante” (Jaime, 2009).

Con el objetivo anteriormente enunciado, el plan o
programa debera:

- Fijar unos objetivos especificos claros.

- Identificar los principales elementos de contami-
nacion y las zonas de saturacion visual; es decir,
aquellas cuya actuacion sea prioritaria, tanto en
términos de correccién como de aplicacién de sub-
venciones y/u 6rdenes de ejecucion.

- Identificar el conjunto de actuaciones y herramien-
tas necesarias:

» Determinar las acciones necesarias en los es-
pacios publicos y cuyo promotor sea el propio
ayuntamiento.

» Implementar una linea de subvenciones para
movilizar la iniciativa privada.

Atitulo de ejemplo, se describen brevemente algu-
nas medidas que podrian integrar el programa.

Soterramiento de cableado aéreo. Por ejemplo,
se podrd implementar un protocolo de coordinaciéon
entre las diferentes proveedoras y la administracion
local para conseguir el progresivo soterramiento de
cables, aprovechando, ademas, las canalizaciones
subterraneas que van aparejadas a las diferentes in-
tervenciones en el espacio publico, asi como otras ac-
tuaciones de mantenimiento o de caracter especifico.
Se trata de elaborar un programa cuatrienal para el
soterramiento de cables por parte de las companias
suministradoras que se formalizara mediante conve-
nio, previo establecimiento de directrices por parte
del ayuntamiento.

Subvenciones y ayudas. Tendrdn como objetivo fo-
mentar la aplicacién y adecuacién a la normativa contra
la contaminacién visual de las Ordenanzas de paisaje. A
raiz del diagnéstico, se entiende que deberan centrarse,
entre otros aspectos, en las plantas bajas de los locales,
rétulos, senales y publicidad comercial.
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Linea de actuacion 4

Nuestro Portmany

ra linea de actuacion del P-Pai se enmarcan

aquellas actuaciones referidas al fomento del
capital de imagen de la ciudad, asi como al incremen-
to de la conciencia identitaria de su poblacion. Todo
ello, mediante la identificacién, proteccion, sefiali-
zacion y puesta en valor del patrimonio cultural y na-
tural presente en el ambito del P-pai, asi como su di-
namizacion como lugar de convivencia y de relacion.

B ajo el lema, “Nuestro Portmany”, en la terce-
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Intervenciones

Acciones

Normas

Normas

Uso provisional solares

Senalizacion turistica

Café del Mar

Dinamizacion urbana
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Uso provisional de los solares

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

El casco antiguo de Sant Antoni se compone por un tejido muy denso, con escasos
espacios libres. Las dos plazas existentes (s’era d’en Manyd y Passeig de ses Fonts)
estan ocupadas por los usos turisticos. La Placa d’Espanya, colindante al ambitoy
que acoje un parque infantil, esta a menudo saturada.

Proporcionar espacios de estancia y juego, aunque provisionales. Amplificar las
intervenciones de la Reconexion Centro, incrementando la variedad de usos.

Indicador 49/ Realizacion. Solares adecuados para uso provisional distinto del de
aparcamiento (Unidad de medida: M2/sup. tot./ano).

Indicador 50/ Realizacion. N° de procesos participativos llevados a cabo para la
adecuacion de los solares.

Indicador 51/ Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Indicador 52/ Efecto. Grado de satisfaccién de residentes (Ud.: n® entrevista/grado
de satisfaccion).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Se estima que se utilizardn los 17 solares con-
templados en la actuacidn “Reconexion Centro”,
por un total de 3.000 m2.
Gestidn acuerdos propietad: ~ 2.000 €
Gestion proceso participativo: 5.000 €
Sobre una estimacion de obras basicas:
suelo tierra compactada (80% de la sup.
tot.) y vegetacion (20%).
mobiliario para la estancia (bancos y pape-
leras) en el 100% de los solares
mobiliario para el juego (4 solares),
mobiliario para mayores (2 solares),
huerto urbano (1 solar).
PEM: 250.000 €
Proyecto (15% PEM): 37.500 €
Total: 294.500 €

Buenas practicas

> Esto no es un solar/ Zaragoza.
> Pla Buits/ Barcelona.
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Descripcion y metodologia

Esta medida consiste en el uso temporal de aquellos
solares que llevan mucho tiempo vacantes, pendien-
tes de edificacién, y que actualmente, en su mayoria,
se estan empleando como aparcamientos. Son con-
siderados por el plan como espacios de oportunidad,
que pueden regenerarse y activarse socialmente. En
este sentido, admiten la implementacion de solucio-
nes de diversas: desde zonas ajardinadas o huertos
urbanos, a canchas deportivas, de juego infantil o
simplemente de estancia y reposo. Para ello, requie-
ren un tratamiento mediante actuaciones de urba-
nismo tactico o una naturalizacion de escaso coste,
siempre bajo la premisa de ser intervenciones mini-
mas, con soluciones reversibles y de baja demanda de
mantenimiento.

Ademas, estas iniciativas redundan en beneficios
directos en materia de adaptacion al cambio clima-
tico, mejorando la escorrentia superficial y con-
tribuyendo a la mitigacién del efecto isla de calor.
También, contribuyen a incrementar la seguridad y
el incremento del sentimiento de pertenencia de la
poblacién al casco histoérico. Para ello, se emplearan

soluciones basadas en la naturaleza para la mejora
del confort climatico y el aporte de beneficios am-
bientales a la ciudad (revegetacion, paredes verdes,
pérgolas, etc.).

A nivel de gestidon, serd necesario establecer
previamente un convenio temporal (minimo de
3 afios) entre el ayuntamiento y los propietarios
implicados. Para que dicho acuerdo resulte mas
atractivo, debe estudiarse la posibilidad de que su
firma paralice el cdmputo del plazo del deber de
edificacion.

La actuacién en los solares tiene que pasar necesa-
riamente por un estudio de necesidades y un pro-
ceso de participacion ciudadana, de manera que se
prioricen las demandas reales de los/las vecinos/as,
para que también participen en la formalizacién de
los proyectos y en su mantenimiento compartido.
Estos procesos, ademas, contribuyen a la interaccion
social e incremento del sentimiento identitario, he-
cho muy necesario en el caso de Sant Antoni. Previa-
mente, es aconsejable realizar un inventario de los
solares disponibles.

Uso provisional
solares

" Esto no es un solar”, arquitectos Patrizia Di Monte e
Ignacio Gréavalos, para el ayuntamiento de Zaragoza.
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Senalizacion turistica

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

Ausencia de una marca de ciudad. Necesidad de renovaciéon, homogeneizacion e
incremento de la sefializacion turistica en el espacio fisico de la ciudad.

Mediante la renovacién de la sefializacion turistica, se pretende dotar a estos ele-
mentos de un aspecto homogéneo, acorde con la marca de ciudad que diseiie. Se
trata, ademas, de determinar su localizacién dptima para que no genere impactos
visuales, ni interfiera en la apreciacién de los elementos patrimoniales.

Indicador 53/ Realizacion. Disefio e implementacion de la sefializacion turistica
(Ud.: si/no).

Indicador 54/ Eficiencia. Resistencia de la sefializacion. (Ud. n° reposiciones por
ruptura o similares/afo).

Indicador 55/ Efecto. Grado de satisfaccién de los/las usuarios/as (Ud.: n° entre-
vista/grado de satisfaccién). En su caso, n° de descargas app u otro elemento TIC
asociado.

Ver tabla.

Estimacion econémica

Se estima la puesta en obra de 3 paneles de se-
falizacion turistica y 10 atriles:

Paneles (1.200 €/ud., colocados): 3.600 €
Atriles (700 €/ud., colocados): 7000 €
Investigacion, disefio y maquetacion  4.000 €
Total: 11.600€

Buenas practicas

> Sefializacién del Area Metropolitana de Barce-
lona.

> Manual de sefalizacion corporativa del ayun-
tamiento de Vitoria-Gasteiz.
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Descripcion y metodologia

Se indican las principales directrices para su imple-
mentacion. Se aconseja una licitaciéon mixta, de ser-
vicios y obra, capaz de cubrir su disefio y su materia-
lizacién.

Criterios. Los criterios que regiran la sefializacién
turistica son los que se describen a continuacion.

Coherencia y claridad del contenido, que sera ade-
cuado a todos los publicos. Es imprescindible que la
informacién sea de facil lectura. Deberd esmerarse el
cuidado del contenido de lainformacién histérica y esti-
listica aportada para que sea capaz de captar la atencién,
transmitir informacion relevante, asi como generar ac-
titudes positivas hacia el patrimonio.

Accesibilidad universal, es decir, estar adaptada
a personas con discapacidad, asi como promover la
inclusién de colectivos desfavorecidos.

Elementos.

Paneles de identificacion. Proporcionan exclusiva-
mente informacién sobre la denominacién del bien y
su horario de visita, asi como el logo del ayuntamiento
y, en su caso, datos relativos al itinerario urbano, etc.

Paneles interpretativos. Incluyen contenidos in-
formativos, interpretativos y de sensibilizaciéon so-
bre las cualidades patrimoniales de los elementos que
senalizan. Los textos explicativos permiten entender
su dimensioén histoérica, las relaciones y partes cons-
tituyentes del edificio y, en su caso, el contexto del
elemento en relacién a otros bienes patrimoniales
significativos. La informacién sera clara, en lengua-
je llano. Se procurara que los textos no excedan un
tiempo medio de lectura de 45-60 segundos (200~
300 palabras). Si posible, se incluird el braille y, en
su caso, indicaciones para obtener mas informaciéon
(referencia web o c6digo QR).

Senal direccional. En caso de establecer itinera-
rios, sefial o baliza que indica la direccién a tomary el

tiempo que emplea un peatédn en llegar.

Localizacion éptima. La situacion de los elementos

de senalizacién del plan se regira por estos criterios:
Los paneles o sefiales estaran situados de ma-
nera que la persona pueda aproximarse y esco-
ger la distancia de lectura mas cémoda, segun
su agudeza visual.

+ Debe quedar una altura minima libre de 1,5 m.

del suelo a la parte inferior de la sefial.
Los paneles interpretativos deben ubicarse en
un area que permita su aproximacion frontal y
hacer un giro de 180 grados a personas en silla
de ruedas. Para ello, debera permitirse la ins-
cripcién de un circulo de diametro (1,50 m.),
para facilitar la maniobra de giro de la silla.
En caso de incluir sefializacién tactil en braille
y altorrelieve, los elementos deberan estar en
el drea de barrido ergonémico de una persona
en pie; es decir, entre 90 cm. y 1,30 m. de altura
medidos desde el suelo.
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Caracteristicas. Seindican las principales caracte-
risticas de los elementos de sefializacion.

El grafismo del panel interpretativo estara cla-
ramente organizado y con la informacién jerarqui-
zada, tanto en tamaifio como en disposicién segln
el nivel de relevancia para el publico. El objetivo es
que se vea en primer lugar la informacién princi-
pal, mientras que la secundaria quede visualmen-
te en un segundo plano. Para ello, serd necesario
tener muy claro el propésito del panel y reducir la

37 cm

70 cm

informacién proporcionada a lo esencial.

Se formalizard una semantica grafica comun y
compartida para los pictogramas, con el objetivo de
mejorar la capacidad comunicativa de los simbolos
normalizando, en la medida de lo posible, un cédigo
iconografico.

La tipografia debe ser clara, legible, y respetar las di~
mensiones minimas de caracter, seglin el tipo de panel
yladistancia a partir de la cual el texto resulte legible.

El sistema de lectoescritura braille se utiliza para

informar a personas con discapacidad visual. Su con-
secucion debe ser estable y con un ciclo de vida pro-
longado, evitando procedimientos en que los puntos
en relieve puedan desprenderse o alterar su forma.

Se estudiara la aplicacién de aquellas herramien-
tas propias de las tecnologias de la informacién y la
comunicacion (cédigo QR, app, sefializacion inteli-
gente, etc.).

72 cm

70 cm

Ejemplos de
disefo de Paneles
de senalizacion
accesibles.
Fuente: Territoria.
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Portmany creativo

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

Las experiencias anteriores de experimentacion artistica han tenido muy buena
acogida por parte de turistas y visitantes.

Esta iniciativa consiste en promover el vinculo entre creacion contemporanea y
paisaje urbano haciendo del casco antiguo de Sant Antoni de Portmany un lugar
mas amable, con unas condiciones favorables para la experimentacién artistica
y la revitalizacién cultural de la localidad. Las actuaciones que tienen cabida aqui
presentan un caracter muy distinto, pero comparten ambas motivaciones.

Indicador 56/ Realizacion. N° de actuaciones artisticas/iniciativas de fomento a la
creatividad realizadas. (Ud.: n°/ano).

Indicador 57/ Eficacia. N° de ciudadanos, comerciantes... involucrados (Ud.: n°/afio).

Indicador 58/ Eficiencia. Resistencia de las actuaciones realizadas. (Ud. n° reposi-
ciones por ruptura o similares/afio).

Indicador 59/ Eficiencia. N° de notas de prensa o televisién asociados (Ud.: n°/afio/
relevancia del medio de comunicacién).

Indicador 60/ Efecto. Grado de satisfaccion de los/las involucrados (Ud.: n° entre-
vista/grado de satisfaccién). En su caso, n° de descargas app u otro elemento TIC
asociado.

Ver tabla.

Estimacion econémica

Invitacion artista/s de reconocido prestigio para
la realizacién de una obra/s: 40.000-100.000 eu-
ros, dependiendo del nimero de invitaciones y
caché de los artistas.

Certamen o convocatoria de embellecimiento de
escaparates: 1.500 euros (Apréx premios entre
los 150 euros para los Accésits y los 600 euros
del primer premio).

Ayudas para fomentar la creatividad en el co-
mercio: entre los 3.000-11.000 euros al afo.

Total: 44.500-112.500 €

Buenas practicas

> El “pueblo museo” de Genalguacil (Mélaga).

> "Abierto por Arte"/ Carcheles (Jaén).

> Fundacion NMAC Montenmedio arte contem-
porédneo/ Vejér de la Frontera (Cadiz).

> Proyecto “Titanes"/ Diputacion de Ciudad Real.
> Proyecto “insurrecta”/ Segovia.

> Proyecto “Djerbahood”/ Isla de Djerba (Tinez).
> Urban Form festival, 2018/ Lodz (Polonia).
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Descripcion y metodologia

Actuaciones artisticas en medianeras, sola-
res, cierres o vallados.

Sant Antoni es proclive a convertirse en un esce-
nario de creacién y experimentacion artisticas. Bue-
na prueba de ello, es la excelente acogida que tuvo el
“Festival Internacional de Arte Proactivo Bloop”, cuya
herencia pictérica atin persiste en forma de murales
medianeros en el caserio de la localidad. La anoranza
que muestran sus habitantes hacia este tipo de inicia-
tivas culturales, y el espiritu de intercambio de expe-
riencias culturales que tuvo su momento algido en la
localidad durante los anos sesenta y setenta del siglo
XX, cuando al centro histdrico acudian todo tipo de in-
telectuales y artistas atraidos por su ambiente inquie-
toybohemio, son sintomaticos del deseo de recuperar
un pulso vital interrumpido hace mucho tiempo.

Por ello, se propone la implementacion de accio-
nes artisticas en determinados espacios, vacios y
desaprovechados de la escena urbana, afiadiéndoles
atractivo e incrementando su calidad ambiental. Asi,

se plantean los siguientes presupuestos en relacién
con los mismos:

+  Identificacién de aquellas medianeras, solares,
cierres o vallados susceptibles de ser objeto de
la iniciativa. Las obras podran tener un carac-
ter provisional o permanente, en funciéon de su
capacidad de generar identidad entre la pobla-
cién.

+  Determinacion del encargo especificamente
ideado para cada lugar en concreto e invitacién
a uno o varios artistas de reconocido prestigio
para que realicen las obras. Las manifestacio-
nes artisticas pueden ser pintura, escultura,
lenguajes y técnicas tridimensionales, foto-
grafia, paisajismo o cualquier otro tipo de ins-
talacion.

+Aprovechamiento de las estancias de los ar-
tistas para generar un ambiente creativo; por
ejemplo, mediante la celebracion de talleres

dirigidos a aquellas personas interesadas y con
el objeto de que las experiencias sean partici-
padas a la ciudadania.

+  Difusién de las iniciativas mediante los cauces
pertinentes.

Esta medida entra en relacién con las propuestas de
la actuacion “Historias de Portmany”, ya que las ex-
periencias artisticas resultantes pueden ser suscep-
tibles de incorporar a los itinerarios planteados o de
difundir a través de la sala de exposiciones prevista.

Enrelacion con los escaparates, se propone la organi-
zacién de un certamen o convocatoria para el embelle-
cimiento o recuperacion de escaparates con interven-
ciones artisticas. Dicha iniciativa puede convertirse en
el desencadenante de otras del mismo tipo, periddicas
y mas modestas, dirigidas a la participacién e incentivo
del colectivo de comerciantes del centro histérico. En
ambos contextos, se tendran en cuenta especialmente
delos locales cerrados y vacios, y los vallados.
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Iniciativas para fomentar la creatividad en el
comercio

Puesta en marcha de estrategias innovadoras para
la mejora y embellecimiento de los locales comer-
ciales del centro histoérico. Especial interés cobraran
en el marco de esta iniciativa los locales vacios, pro-
moviendo la implicacién de los propietarios para el
desarrollo temporal de actividades comerciales y/o
creativas. Para ello, se plantean las siguientes ac-
tuaciones e incentivos:
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Ayudas destinadas a cesion temporal de es-
caparates de locales vacios para la exhibicion
de expositores comerciales o instalaciones ar-
tisticas. El objetivo de estas ayudas es mejorar
el paisaje urbano y disminuir la sensacién de
abandono del centro. También, se podra plan-
tear la reduccién o exencidn de algin impues-
to municipal como el IBI, para incentivar a los
duenos a poner a disposicién sus locales.
Ayudas destinadas a la cesién temporal de lo-
cales para eventos “pop-up”, apertura de ne-
gocios por un tiempo muy limitado (campana
de navidad y festividades de caracter local, por
ejemplo).

Ayudas dirigidas a la ocupacién de locales
vacios por actividades no comerciales, espe-
cialmente educativas, sociales, comunitarias,

Murales del Festival Internacional de Arte Proactivo Bloop
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Indicadores de seguimiento

Programacién temporal
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Dinamizacion urbana

Ambito del Plan de calidad del paisaje urbano.

La dinamizacién urbana se concentra casi exclusivamente en el Passeig de ses
Fonts. Durante el diagndstico se ha reiterado varias veces como positivo el antiguo
mercado pagés que se desarrollaba en la placa s’era d’en Manya.

Esta medida plantea la puesta en marcha combinada de una serie de iniciativas
dirigidas fundamentalmente a la activacién social y a la reutilizacion de determi-
nados espacios del centro histdrico para dinamizarlo, convirtiéndolo nuevamente
en un foco de atraccién para residentes y turistas.

Indicador 61/ Realizacion. N° de acciones de dinamizacidén urbanas. (Ud.: si/no).
Indicador 62/ Eficacia. N° de asistentes (Ud.: n°/actividad).

Indicador 63/ Eficiencia. Exito de la actividad. (Ud. n° de veces que se repite la
actividad (ud.: n°).

Indicador 64/ Eficiencia. N° de notas de prensa o television asociados (Ud.: n°/afio/
relevancia del medio de comunicacion).

Indicador 65/ Efecto. Grado de satisfaccion de los/las involucrados (Ud.: n® entre-
vista/grado de satisfaccion).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Actividades para la dinaminazion:
Dependiendo del nimero de actividades, en-
tre 8.000 y 16.000
Disefo: 1.500 €
Puesta en obra de 10 paneles: 3.000 €
Ruta gastrondémica:
Disefio: 1.500 €
Puesta en obra de 10 paneles (300 ud. colo-
cado): 3.000 €
Publicidad: n® 5.000 Tripticos: 200 €

Total: 17.200-25.200 €
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Descripcion y metodologia

Programa de actividades para la dinamiza-
cion del casco histérico

Celebracién de distintas actividades en el casco his-
torico, de caracter efimero o temporal, en funcién
de una programacién especifica capaz de aunar las
iniciativas preexistentes y publicitarlas en el ambito
local y turistico. Fundamentalmente, se trata de reto-
mar la tradicién comercial de algunos de sus espacios
publicosy de diversificar los puntos de acogida de de-
terminadas actividades festivasy de ocio, en favor de
otros lugares diferentes al Passeig de la Mar:

«  Fomento de la presencia de mercadillos tem-
porales y otros eventos culturales en las pla-
zas de I’Església y s’era d’en Manya: mercado
pagés, con productos de proximidad; de anti-
giiedades, de artesania local, ferias del libro,
espectaculos de folklore tradicional, etc.

+  Cambio de sede de aquellas actividades cultura-
lesyludico-festivas celebradas en el Passeig de la
Mar susceptibles de adaptarse a las caracteristi-
cas de los espacios ptblicos del centro histérico.

Nuevos itinerarios turisticos

Puesta en marcha dos recorridos culturales dirigidos
a revalorizar el casco histdrico de la localidad y a ge-
nerar identidad colectiva en sus espacios mas signi-
ficativos.

“La Iglesia abaluartada de Sant Antonio, origen
de lalocalidad”. Visita al citado monumento y alre-
dedores, que constituyen el primer caserio de la loca-
lidad. Con ello, se lograria reconocer el Sant Antoni
mas primitivo y sus valores esenciales en relacién con
labahiay con otros elementos patrimoniales signifi-
cativos como el Far de ses Coves Blanques.

Sant Antoni, “geografia de emociones compar-
tidas”. Esta iniciativa, cristalizada en un itinerario
autoguiado o acompanado segiin demanda (tem-
porada estival), implica dar un enfoque perceptual
y experiencial al fenémeno del turismo en la loca-
lidad recorriendo aquellos lugares asociados a su
intrahistoria, especialmente durante su etapa mas
floreciente y reconocida por la poblacion (décadas
de 1960-1980).

Ruta gastronémica

Esta idea, sugerida durante el proceso participativo,
consiste en disefar una ruta gastrondémica capaz de
aunar los restaurantes con “solera” y creativos, pero
siempre de cocina tradicional, presentes en el centro
de Sant Antoni bajo un itinerario altamente sugesti-
vo tanto para la ciudadania como para el turismo. El
recorrido implica, ademds, destacar dichos negocios
del resto distinguiéndolos con cartelas en las que se
recoja su historia y su caracter propio en el contexto.
Esta iniciativa no solo implicara el reconocimiento
de la tradicion e innovacién de la ciudad en materia
culinaria, sino también un revulsivo para atraer nue-
vos negocios de calidad a la zona, buscando el sello de
distinciéon que pueda imprimirles el encontrarse en
un lugar con historiay formando parte de un proyecto
colaborativo de revitalizaciéon urbana y aportacion a
la colectividad.
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Café del Mar, patrimonio cultural inmaterial

Café del Mar/ puesta de sol.

La bahia de Portmany es un elemento identitario muy consolidado en el imagina-
rio local. Dicho elemento presenta un extraordinario valor y transcendencia para
el futuro de la localidad, de ahi que exista un importante movimiento colectivo
en favor de protegerla, salvaguardarla y dinamizarla para las generaciones veni-
deras, como ya se ha mencionado. El casco urbano de Sant Antoni incorpora un
paseo frente al mar desde el que puede contemplarse una puesta de sol reconocida
internacionalmente. En este contexto, el Café del Mar se ha convertido en toda
una institucién a la que acuden multitud de personas cada tarde, especialmente en
temporada estival, para ver morir el sol acompariadas por una seleccion especial de
sonidos préximos a la electrénica lounge y al Chill Out.

Propuesta de declaracion del Café del Mar como patrimonio cultural inmaterial en
el marco de la Ley 18/2019, de 8 de abril, de salvaguardia del patrimonio cultural
inmaterial de las Illes Balears.

Indicador 66/ Realizacion. Proteccién del bien inmaterial (Ud.: si/no).

Ver tabla.

Estimacion econémica

Redacciéon de documentacion técnica: 8.000-
15.000 € + IVA.

Buenas practicas

> Inventarios del Patrimonio Cultural Inmaterial de
la Reserva de la Biosfera del macizo de Montseny/
Barcelona.
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Descripcion y metodologia

Construido sobre una idea del zaragozano Ramén
Guiral Broto, Carlos Andrea y José Les y disenado por
el arquitecto Lluis Giiell, este singular establecimien-
to se inaugurd el 20 de junio de 1980 para ponerle mi-
sica a la mejor puesta de sol de Ibiza. Una atractiva
conjuncién entre contemplacién de la naturaleza
y melodia ambiente que atin hoy perdura con gran
fuerza hasta llegar a convertirse en uno de los princi-
pales atractivos turisticos de toda la isla.

Con el Café del Mar, comienza un movimiento par-
ticipado por gente de todos los rincones del planeta
basado en la forma de encontrar goce y armonia en la
unién de la masica con la contemplacién de la natu-
ralezay, por ende, de la vida. En linea con lo anterior,
el diseno, la decoracion y la arquitectura del café es-
tan pensados para el disfrute del culto a la puesta de
sol; sobre todo, la musica. E1 Chill Out se convierte asi
en la principal sena de identidad del establecimiento,
quiza la mas importante, gracias al impulsoy a la se-
leccion del dj José Padilla.

Iniciada esta andadura musical tan particular, los
clientes que vuelven a sus destinos después de vivir

la “catartica” experiencia proporcionada por el café,
demandan llevar consigo un pedacito de lo vivido,
una recopilacién de la musica escuchada. Como re-
sultado, Café del Mar edita varias series musicales de
las que llegan a venderse millones de copias por todo
el mundo. De esta forma, nace un estilo propio y uni-
versal que define el local y que, a su vez, expresa el
lado tranquilo y espiritual de Ibiza.

Con los antecedentes anteriormente apuntados, se
plantea la propuesta de declaracién del Café del Mar
como patrimonio cultural inmaterial en el marco
de la Ley 18/2019, de 8 de abril, de salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial de las Illes Balears, a
instancia del Ayuntamiento de San Antoni. Gracias a
esta iniciativa, no solo se obtiene un reconocimiento
necesario promoviendo el sentimiento de identidad
y de continuidad en torno al café y a su proyeccién
vivencial de la puesta de sol de la localidad, sino tam-
bién la necesidad de diferenciar el fenémeno distin-
guiéndolo de las tendencias imitadoras que han pro-
liferado después, preservando su esencia de posibles
alteraciones inadecuadas en el futuro.

Café del Mar

El Café del Mar
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Cuadro
resumen

Organizado por tipo
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Tipo de actuacion

Un nuevo
Portmany

Intervenciones Acciones Normas Fomento

Veladores Diversificacion comercial
Metrominuto

Senalizacion peatonal Ordenanza de uso
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Programacion temporal

avigencia del Plan de calidad del paisaje del cas-

co urbano de Sant Antoni de Portmany se esti-

ma en 8 afos. Este periodo de tiempo deberia
ser suficiente para realizar las actuaciones plantea-
das. A su vez, la programacién temporal del plan se
divide por bienios. La programacion se rige en base a
dos criterios: el de prioridad de las actuaciones, el de
distribucion equilibrada entre el gasto a llevar a cabo
cada cuatrienio.

Primer bienio

Intervenciones. A lo largo del primer afio, se eje-
cutaran aquellas intervenciones de reordenacion
urbana que mds urgen, como la primera fase de la
renovacion de ¢/ Santa Agnés o la renovacion de ¢/
San Mateu; o bien la intervencién en Plaga s’erad’en
Manya, de la que ya existe un proyecto. También en
este primer bienio se plantea acometer aquellas pe-
quenas “intervenciones de urgencia” para la mejora
de la calidad general del espacio urbano (eliminacién
de bolardos, ordenacién de la sefializacion, etc.) u de
otras intervenciones sencillas (marca de veladores).

Acciones. Igualmente, la atencion se centra en las ac-
ciones de tipo estructurante, y por lo tanto se propien la
ejecucion de la accion “Marca de ciudad”.

Normativa. Por otra parte y a lo largo del segundo
ano, se trata de asentar las bases del plan, y para ello
es precisa la redaccién de las principales normativas
(ordenacién de usos, de paisaje urbano, libro blanco).

Fomento. Se implementa el programa de fomento

mas urgente, el de diversificacién y dinamizacién co-
mercial.
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Segundo bienio

Intervenciones. Se acomete la intervencion estruc-
turante en Vara del Rei, y se emprenden la reforma del
areade la estacién de autobuses, implementando el eje
transversal T2 y la ordenacién del espacio infrautiliza-
do del mencionado entorno. Por otra parte, se da co-
mienzo alarecualificacién general del espacio urbano,
que proseguira durante los afios restantes de manera
continuada. Por ltimo, se emprende la intervencion
referida al uso provisional de los solares, empezando
por aquellos ligados a las mencionadas intervencines;
y se implementan las intervenciones y acciones liga-
das al fomento de la movilidad peatonal (sefializacién
peatonal turistica).

Acciones. Se prevé la implementacion de los iti-
nerarios de la accién “Historias de Portmany”, y, en
coherencia con lo mencionado anteriormente, el fo-
mento de la movilidad peatonal a través de la accién
denominada Metrominuto.

Normativa. Se sigue en la gestién y aplicacion de las
normativas fijadas en el primer bienio.

Fomento. Se disefia el plan o programa de descon-
taminacion visual.
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Tercer bienio

Intervenciones. Se prosigue con parte de las in-
tervenciones previstas en la actuacion “Reconexion
centro”. Se implementan dos intervenciones en es-
pacios infrautilizados: fondos de saco y entorno de la
biblioteca municipal. Se disena y se pone en obr ala
sefializacion turistica.

Acciones. Se ejecuta la sala expositiva de la accién
“Historias de Portmany”, y se emprenden las actua-
ciones ligadas a la accién “Portmany creativo”, que
proseguiran también en el bienio siguiente. En su
caso, ya se habran realizado aquellas ligadas al apro-
vechamiento de solares ya puestos en valor.

Normativa. Se sigue en la gestién y aplicacion de las
normativas fijadas en el primer bienio.

Fomento. Se disefiay emprende el programa de des-
contaminacién visual.

Cuarto bienio

Intervenciones. Se acomete la tercera fase de la
recualificacién de c/ Santa Agnés, y se interviene en
el Passeig de ses Fonts. Se prosigue con parte de las
intervenciones previstas en la actuacion “Reconexion
centro”.

Acciones. Se emprende el programa de dinamiza-
cién urbana.

Normativa. Se sigue en la gestién y aplicacion de las
normativas fijadas en el primer bienio, y se realiza la
propuesta de Café del Mar como patrimonio inma-
terial.

Fomento. Se sigue en la gestién y aplicacion de las
medidas de fomento adoptadas.
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Primer cuadrienio

Segundo cuadrienio

Anos I-11 ITI-1V V-VI VII-VIII
INTERVENCION |Reconexion poniente Vara del Rey
Sta Agnés Fasel Fase [1I
Placa s’era d’en Manya
Passeig de Ses Fonts
Reconexion centro Ti. Conexion entre la Placa s’era d’en Manya y la estacion de autobuses
T2. Conexion entre ¢/ Santa Agnés y la estacion de autobuses.
T3. Conexion entre la ¢/ Santa Agnés y la Iglesia.
Li. Conexion entre el West End y el paseo maritimo
L2. Conexion entre Es Verro y el paseo maritimo.
L3. Conexion entre la [glesia y el paseo maritimo.
L. Conexion entre la estacion de autobuses y el paseo maritimo.
Recualificacion general del espacio urbano Fase I. Intervencion de urgencia
Fase [1. Aplicacion directrices y criterios
Homogeneizacion marcas para veladores
Sefializacion peatonal turistica Diserio y puesta en obra
Ordenacion de espacios infrautilizados Fondos de saco en ¢/ Cervantes, ¢/ Soledat y ¢/Lepant
Entorno de la Biblioteca piblica municipal
Entorno de la Estacion de autobuses
Entorno de la Oficina de Correos
Cruce de Es Verro
Uso provisional de los solares Estudio y proceso participativo
Implementacion
Senalizacion turistica Disefio y puesta en obra
ACCION Marca de ciudad
Historias de Portmany Itinerarios
Sala expositiva
Metrominuto Diserio y puesta en obra
Portmany creativo Actuaciones artisticas en medianeras, solares, cierres o vallados
Iniciativas para fomentar la creatividad en el comercio
Dinamizacion urbana Programa de actividades para la dinamizacion del casco historico
Nuevos itinerarios turisticos
Ruta gastronomica
NORMA Ordenanza de paisaje urbano Redaccion
Subvenciones y ayudas
Ordenanza de usos Redaccion
Subvenciones y ayudas
Libro blanco del espacio publico Redaccion
Café del mar, patrimonio cultural inmater: Propuesta de proteccion
FOMENTO Diversificacion y dinamizacion comercial Disenio del programa

Implementacion

Descontaminacion visual

Disefio del programa
Implementacion
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Oficina técnica de gestion

Al igual que cualquier politica
publica, la planificacion
precisa de seguimiento y
evaluacion. Este debe ser
parte del propio plan, que

no puede entenderse como
acabado en su ausencia.
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la ejecucién y seguimiento del P-pai a lo largo

de su vigencia. De esta forma, se dota al Ayun-
tamiento de Sant Antoni de un instrumento impres-
cindible para lograr que el plan se implemente o para
corregir/subsanar las posibles carencias que puedan
surgir durante la ejecucion de las actuaciones y pro-
yectos formulados, asi como adaptar los mismos a si-
tuaciones cambiantes en el momento de su ejecucion.

S e plantea la creacién de una Oficina Técnica para

Funciones de la oficina técnica

Las funciones de la Oficina Técnica seran:
Impulsar y gestionar la ejecucion de las actua-
ciones previstas por el plan: financiacion, lici-
taciones, seleccién de propuestas, realizacién y
seguimiento de obra, recepcion, etc.
Mantener reuniones con las areas competen-
tes del ayuntamiento, asi como con los agentes
implicados en la ejecucién de las actuaciones y
proyectos.
Velar para el mantenimiento de las actuacio-
nes realizadas.

Asesorar a la ciudadania sobre los procesos de
rehabilitacién y el acceso a las subvenciones
existentes. Apoyar en la bisqueda de financia-
cién externay en la tramitacion de los incentivos
previstos.

Canalizar las demandas de la ciudadania y pro-
mover tanto su participacién como la de los
agentes sociales y econémicos de la localidad en
las iniciativas.

Informar de los avances en la implementacién
del plan.

Disefiar y aplicar la metodologia de segui-
miento del P-pai.

Redaccion de las memorias anuales de segui-
miento.

Coordinacién con el Plan Estratégico 2016-2030
y con los restantes instrumentos de planificacién
propuestos por el mismo.

Apoyo en cualesquiera otras funciones que se
precisen en relacién con el paisaje historico ur-
bano de la localidad; especialmente, aquellas re-
lacionadas con la vigilancia del cumplimiento de
la nueva normativa propuesta.
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Equipo humano

La oficina estara constituida por un equipo especia-
lizado en la gestidn de las actuaciones y proyectos
previstos, el establecimiento de prioridades, la iden-
tificacion de las medidas clave y la evaluacion de las
acciones implementadas. Se aconseja su instalacion
en el casco histérico de lalocalidad para acompasar el
cambio impulsado por el plan y como apuesta por la
necesaria diversificacion de usos en el ambito.

Como minimo, la oficina tendra un técnico/a ads-
crito a estas funciones de manera exclusiva, mas un
administrativo/a que podra ser una de las personas ya
adscritas al Ayuntamiento de Portmany. En su caso,
el técnico/a podra dedicarse también a la implemen-
tacion del Plan Estratégico.
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Plan de seguimiento y evaluacion

ligual que cualquier politica ptblica, la pla-

nificacion precisa de seguimiento y evalua-

cién. Esta debe ser parte del propio plan,
que no puede entenderse como acabado en su au-
sencia. Es la herramienta imprescindible para sa-
ber si se esta ejecutando el plan y en qué medida.
En este sentido, M. Benabent indica como la evalua-
cién servira para aprender de los errores, para dis-
cernir donde se encuentran las dificultades, para
mejorar las decisiones, para optimizar la gestion,
etc. La calidad del plan, su utilidad, ya no es cues-
tion de apreciacion subjetiva. Saber como trabaja
el plan es decisivo para mejorarlo, para evitar caer
en los mismos errores, para hacerlo mas eficaz
(Benabent Fernandez de Cérdoba, 2015).

Por lo tanto, es imprescindible que se lleve a cabo
el seguimiento y la evaluacidn constante del P-pai,
si se quiere tener conocimiento de los procesos so-
cio-econdémicos y urbanos en acto, y del grado de
incidencia que el plan tiene, o no tiene, sobre los
mismos. De no ser asi, la planificacién va a ciegas,
sin retroalimentarse de informacion y reflexiones
fundamentadas en los datos.

162

Objetivo. El objetivo del sistema de seguimiento del
P-Pai es la identificacién de posibles disfuncionali-
dades, con el objeto de poderlas corregir, al fin de que
el plan se mantenga vivo y ttil. El presente plan esté
ligado desde el primer momento a una metodologia
de revisién continua, que permita seguir y ajustar los
resultados de las estrategias implantadas siempre
que sea necesario, sin desconectarlas del dia a dia. A
continuacion se describen sus bases.

Organo encargado. El seguimiento del plan se
realizara por la Oficina Técnica, a partir de las actua-
ciones definidas y los compromisos adquiridos por los
diferentes responsables involucrados, siendo coordi-
nado por la administracién competente. Con la infor-
macién de seguimiento aportada, se podra elaborar
una memoria anual de ejecucion que sera revisada por
el personal técnico competente y presentada al Pleno
del Ayuntamiento el segundo trimestre de cada afo.

Plan de seguimiento. Tal y como se ha explicitado
en el apartado introductorio de las lineas de actua-
cién, el P-Pai esta dividido en dos cuatrienios, que

a su vez se componen de dos bienios cada uno. La
ejecucion de las actuaciones se han programado por
cada bienio, y por lo tanto se realizard una memoria
de seguimiento, basada en la elaboracién y valoracién
de los indicadores de seguimiento asociados a cada
actuacion propuesta, cada dos aios. El objetivo es
hacer el seguimiento del desarrollo del P-Pai, deter-
minando su grado de realizacién.

Como puede verse en cada ficha de actuacion, se
han identificado los siguientes tipos de indicadores:

Indicadores de realizacion: Se ejecutan las
actuaciones del P-pai? Se trata de comprobar
el grado de cumplimiento de los objetivos y de
las actuaciones fijadas.
Indicadores de resultados: ¢Cual es la eficacia
y eficiencia de las actuaciones? Donde por efi-
cacia se entiende la relacion coste/relevancia, y
por eficiencia la relacion coste/beneficio de las
determinaciones.

«  Efecto: $Qué efectos ha tenido sobre la socie-
dad? ;Cémo lo percibe la ciudadania? Se tra-
ta de conocer los efectos reales del plan, y la
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valoracion de los ciudadanos y del resto de los
agentes involucrados.

Por otra parte, la naturaleza de los indicadores preci-
sa de la obtencién de informacion:

+  De tipo cuantitativo, mediante indicadores
numéricos, por ejemplo, los m2 de superficie
de espacio urbano renovado.

- De tipo cualitativo, mediante indicadores no
numeéricos, como por ejemplo grado de satis-
faccién de la ciudadania en relacién con estas
renovaciones. Estos tipo de datos se obtendran
mediante entrevistas, encuestas, dinamicas de
grupo, etc.

Los indicadores que se refieren a las personas se
desagregaran por sexoy, en general, se introducira la
perspectiva de género en las evaluaciones.

Plan de Evaluacion. Cada 4 afios se realizard una
memoria de evaluacién del P-Pai . La diferencia entre
la memoria de seguimiento y la de evaluacion es que
esta Ultima permite formular un juicio de valor sobre
el propio Plan. Su objeto no es simplemente averiguar
su grado de ejecucion, sino y sobre todo:

Entender el contexto en el que se formuld a fin
de evaluar el grado de acierto de sus previsiones
en el marco del citado contexto (evaluacidn de
pertinencia).

Entender las dinamicas socio-econémicasy te-
rritoriales en acto para comprobar si éstas son
acordes con el modelo planteado. Es fundamen-
tal (a la par que dificil), poder establecer una re-
lacién causal entre estas y la accién del plan. Se
trata de reconocer cudles y en qué medida dichas
dinamicas son consecuencias, estan influencia-
das o, por el contrario, se escapan de los efectos
del plan. Esto debe traducirse, en Gltimo analisis,
en laidentificacién del grado de incidencia de las
estrategias previstas por el instrumento en la
realidad social.

Comprobar el grado de consecucion de los ob-
jetivos de calidad paisajistica. En su caso, veri-
ficar el grado de cumplimiento de la parte nor-
mativa, asi como de las actuaciones previstas,
concretando su nivel de ajuste a lo previsto en la
programacion temporal y estimando su eficacia,
eficiencia y contribucion al logro de los objeti-
Vos.

Evaluar la gestion del plan, los medios y pro-
cesos existentes para su ejecucion, el modelo
y grado de cooperacién administrativa, previa
aprobacién del mismo.

«  Conocer la valoracion de la ciudadania y del

resto de agentes implicados, especialmente la
corporacion local y los colectivos directamente
afectados.
Identificar a través de la experiencia las prin-
cipales dificultades o conflictos, las posibles
mejoras y los mecanismos mas eficaces para su
logro, especialmente en el ambito de la gestion.
Concretamente, la evaluacién de un Plan de Ca-
lidad del Paisaje Urbano debe poder tener efectos
claros sobre el mismo, ser capaz de indicar qué
debe cambiarse o ajustarse, qué es eficaz y qué es
disfuncional.

Para ello se elaboraran los indicadores de segui-
miento, y a continuacion todos aquellos estudios que
permitan averiguar las razones del éxito o fracaso
de una actuacion, su impacto y, en su caso, las pro-
blematicas de gestién. Habra que proponer medidas
concretas para facilitar la ejecucion del plan.
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Tabla resumen de los
indicadores de segui-
miento

Realizacion

Eficacia

Eficiencia

Efecto

Reconexion Poniente

Ambito de intervencién renova-
dos (Unidad de medida: M2/sup.
tot./afio).

Eficiencia. Coste al m2. (Ud.: €).

Grado de satisfaccion de residen-
tes/ visitantes/ operadores eco-
noémicos. Para la obtencion de este
indicador se precisa realizar entre-
vistas y/o cuestionarios online o si-
milares. (Ud.: n° entrevista/grado
de satisfaccion).

Reconexion centro

Ambito de intervencién renova-
dos (Unidad de medida: M2/sup.
tot./ano).

Coste al m2. (Ud.: €).

Grado de satisfaccion de residen-
tes/ visitantes/ operadores econo-
micos. (Ud.: n° entrevista/grado de
satisfaccion).

Marca de ciudad

Disenio y lanzamiento de la mar-
ca de ciudad. (Ud.: si/no).

Uso y/o transposicion de la marca
de ciudad en las campafas de pu-
blicidad turistica publicas (islas
baleares, municipales...) o pri-
vadas (locales, nacionales, inter-
nacionales (Ud.: n°® de veces que
aparece la marca (logo, lema...)
en campanas publicitarias o si-
milares/ afio).

Presencia fisica de la marca de
ciudad en Sant Antoni (carteles,
panfletos, sefializacion, etc. (Ud.:
n° de elementos/ afio).

Historias de Portmany

Implementacién de la sala de ex-
posiciones (Ud.: si/no).

N° de iniciativas (itinerarios,
senalizacion, proyectos artis-
ticos...) llevadas a cabo bajo el
lema “Portmany. Geografia de
las emociones” (Ud.: n® iniciati-
vas/ano).

N° Visitantes/ano de la sala de
exposiciones. N° participantes/
ano al resto de actividades. En su
caso, n° de descargas app u otro
elemento TIC asociado.

Ordenanza de paisaje
urbano

Redacciéon de la ordenanza de
paisaje urbano (Ud.: si/no).

NP° de edificios, instalaciones, r6-
tulos, senales o publicidad ade-
cuados a la normativa vigente
(Ud.: n°/afio).

N° de expedientes discipinarios
abiertos en relacién con la falta
de cumplimiento de la ordenanza
de paisaje urbano (Ud.: n°/ano); e
importe de la multa (€/ano).

Relacion importe subvenciona-
do/n® de elementos adecuados a
la nueva normativa (Ud.: €/n°).

Grado de satisfaccion del personal
técnico del ayto. que aplica la or-
denanza (Ud.: n® entrevistas/ grado
de satisfaccion).
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Tabla resumen de los
indicadores de segui-
miento

Realizacion

Eficacia

Eficiencia

Efecto

Homogeneizacion
marcas para velado-
res

Realizacion disefio para marca de
veladores (Ud. si/no).

N° de marcas implantadas (Ud.:
n°/afo).

Resistencia de la marca. (Ud. n°
reposiciones por ruptura o simi-
lares/afo).

Grado de satisfaccion de la policia
local respecto a la marca diseniada,
en términos de gestion (la marca
es facilmente identificable en el
suelo, es facil ver si hay infraccion,
etc.) - (Ud.: n° entrevistas/grado de
satisfaccion).

Senalizacion peatonal

Disefio e implementacion sefia-
lizacion (Ud. si/no).

Grado de satisfaccidon de los/las
usuarios/as (Ud.: n°® entrevis—
ta/grado de satisfaccion). En su
caso, n° de descargas app u otro
elemento TIC asociado.

Resistencia de la senalizacion.
(Ud. n° reposiciones por ruptura
o similares/ano).

Metrominuto

Disefio e implementacién me-
trominuto (Ud. si/no).

Resistencia de la sefializacion.
(Ud. n° reposiciones por ruptura
o similares/afio).

Grado de satisfaccion de los/las
usuarios/as (Ud.: n°® entrevista/
grado de satisfaccion). En su caso,
n° de descargas app u otro elemen-
to TIC asociado.

Ordenanza de usos

Redaccién de la ordenanza de
paisaje urbano (Ud.: si/no).

N° de locales afectados y adecua-
dos a la normativa vigente (Ud.:
n°/afo).

N° de expedientes disciplinarios
abiertos en relacién con la falta
de cumplimiento de la ordenanza
de paisaje urbano (Ud.: n°/ano); e
importe de la multa (€/ano).

Relacién importe subvenciona-
do/n® de locales adecuados a la
nueva normativa (Ud.: €/n°).

Grado de satisfaccion de los resi-
dentes/personal técnico del ayto.
respecto ala ordenanza (¢es eficaz?
sse hanotado una mejor regulacién
de los usos?... (Ud.: n° entrevista/
grado de satisfaccion).

Diversificacion y dina-
mizacién comercial

Redaccion del plan o programa
de diversificacion y dinamiza-
ciéon comercial (Ud.: si/no).

Relacion importe subvenciona-
do/n° de locales subvencionados
(Ud.: €/n°).

N° de usuarios/as atendidos.
(Ud.: n® usuarios-as/ano).

Grado de satisfaccion de los co-
merciantes/personal técnico del
ayto. respecto al plan o programa
(Ud.: n° entrevista/grado de satis-
faccion).
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Tabla resumen de los
indicadores de segui-
miento

Realizacion

Eficacia

Eficiencia

Efecto

Uso provisional de los
solares

Solares adecuados para uso pro-
visional distinto del de aparca-
miento (Unidad de medida: M2/
sup. tot./afo).

N° de procesos participativos
llevados a cabo para la adecua-
cion de los solares.

Coste al m2. (Ud.: €).

Gradode satisfa}ccién deresidentes
(Ud.: n° entrevista/grado de satis-
faccion).

Senalizacion turistica

Disefo e implementacion de la
senalizacion turistica (Ud.: si/
no).

Resistencia de la sefializacion.
(Ud. n° reposiciones por ruptura
o similares/ano).

Grado de satisfaccion de los/las
usuarios/as (Ud.: n°® entrevista/
grado de satisfaccién). En su caso,
n° de descargas app u otro elemen-
to TIC asociado.

Portmany creativo

N° de actuaciones artisticas/in@—
ciativas de fomento a la creativi-
dad realizadas. (Ud.: n°/afio).

N° de ciudadanos, comercian-
tes... involucrados.

Resistencia de las actuaciones
realizadas. (Uq. n° reposiciones
por ruptura o similares/afio).

N° de notas de prensa o television
asociados (Ud.: n°/ano/relevan-
cia del medio de comunicacion).

Grado de satisfaccion de los/las in-
volucrados (Ud.: n° entrevista/gra-
do de satisfaccion). En su caso, n°
de descargas app u otro elemento
TIC asociado.

Dinamizacion urbana

N° de acciones de dinamizacion
urbanas. (Ud.: si/no).

N° de asistentes (Ud.: n°/activi-
dad).

Exito de la actividad. (Ud. n° de
veces que se repite la actividad
(ud.: n°).

N°de notas de prensa o television
asociados (Ud.: n°/ano/relevan-
cia del medio de comunicacion).

Grado de satisfaccion de los/las in-
volucrados (Ud. :n° entrevista/gra-
do de satisfaccion).

Café del mar, patrimo-
nio cultural inmaterial

Proteccién del bien inmaterial
(Ud.: si/no).
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Red de ciudades que caminan: https://ciudadesque-
caminan.org/

Ayuntamiento de Caravaca de la Cruz. Instalan la
nueva sefalizacién turistica peatonal inteligente
para acercar al visitante la informaciéon de mane-
ra inmediata: https://www.murcia.com/caravaca/
noticias/2020/07/30-instalan-la-nueva-senaliza-
cion-turistica-peatonal-inteligente-en-carava-
ca-para-acercar-al-visitante-la-informacion.asp

El Ayuntamiento de Sevilla inicia los trabajos de sus-
titucion de la sefializacion turistica: https://sevilla.
abc.es/sevilla/sevi-movilidad-inicia-trabajos-sus-
titucion-y-renovacion-senalizacion-peatonal-tu-
ristica-201707271902_noticia.html

Ordenanza de usos

Plan de uso de La Rambla (Barcelona): https://ajun-
tament.barcelona.cat/ciutatvella/es/plan-de-usos-
de-la-rambla

Plan de uso de la Ciutat Vella (Barcelona): https://ajun-
tament.barcelona.cat/ciutatvella/es/el-ayuntamiento/
informacion-administrativa/plan-de-usos-2018
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Dinamizacion comercial

Plan comercio de Amara-Berri, Donostia-San Se-
bastian: https://paisajetransversal.com/portfolio/
plan-comercio-amara/

Ordenacidn espacios infrautilizados

Pamplona pone en marcha el primer paso de peato-
nesverde: https://www.diariodenavarra.es/noticias/
navarra/pamplona-comarca/pamplona/2020/11/09/
pamplona-pone-marcha-primer-paso-peato-
nes-verde-707565-1702.html

Logrono, calles abiertas: https://logronocallesabier-
tas.es/

Uso provisional solares

“Esto no es un Solar”: reconvirtiendo parcelas vacias
en espacio publico: https://www.plataformaarqui-
tectura.cl/cl/02-347483/esto-no-es-un-solar-re-
convirtiendo-parcelas-vacias-en-espacio-publi-
co-parte-i

Pla Buits: https://ajuntament.barcelona.cat/ecolo-
giaurbana/es/plan-buits

Libro blanco del espacio publico

Plan de modernizacién, mejora e incremento de la
competitividad. Costa Mogan. Anexo I. Catdlogo de
mobiliario: http://canariasmodernizacionturistica.
com/web/wp-content/uploads/PMMs/Costa_Mo-
gan/T2_Normativa/3_ANEX0%201%20-%20Catalo-

g0%20de%20mobiliario.pdf

Ayuntamientode Madrid. Instruccién parael Disefiode
la Via Pablica: https://www.madrid.es/portales/mu-
nimadrid/es/Inicio/Vivienda-urbanismo-y-obras/
Publicaciones/Instruccion-para-el-Dise-
no-de-la-Via-Publica/?vgnextfmt=default&vgnex-
toid=ebbdacoc317¢f110VgnVCM2000000c205a0aR-
CRD&vgnextchannel=cf6031d3b28fe410VgnVCM-
1000000b205a0aRCRD

Descontaminacion visual

Farifias, J., Contaminacién visual, 02/05/2016:

https://elblogdefarina.blogspot.com/2016/05/conta-
minacion-visual.html

Senalizacion turistica

Manual de sefialética corporativa del Ayuntamien-
to de Vitoria-Gasteiz:https://www.vitoria-gasteiz.
org/http/wbo21/contenidosEstaticos/adjuntos/
es/19/76/31976.pdf

AMB, Senalizacion: https://clasebcn.com/es/
amb-area-metropolitana-de-barcelona-2-2/
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TOMO 3. PLAN DE PARTICIPACION CIUDADANA

Objetivos y metodologia

Las aportaciones derivadas del
proceso de participacion se
sintetizan en el presente tomo,
indicadndo las cuestiones

mas relevantes para el Plan,
asi como de los principales
consensos obtenidos y
priorizaciones senaladas por
los agentes involucrados.
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Objetivo

para la buena marcha de los procesos de ela-

boracién y aplicacién del P-Pai, ya que resulta
esencial como herramienta para la deteccion de los
problemas latentes en el paisaje urbano y el enfoque
de todas aquellas acciones que puedan contar con el
compromiso civil en el futuro. En este sentido, desde
el programa especifico previsto en este documento
para promover la implicacién social, se favorece la
creacion de un consenso que facilite la convergencia
de criterios entre los distintos actores involucrados,
asi como la obtencién de un diagndstico participati-
vo certero que permita identificar los aspectos clave
del ambito: la localizacion, los habitantes, la densi-
dad, el espacio publico (percepcion social y estética),
los usos, con especial incidencia en la hosteleria, el
turismo y el comercio, los equipamientos, los apar-
camientos y problematicas en materia social, prin-
cipalmente. En definitiva, se trata de potenciar la

I a participacién ciudadana es indispensable

corresponsabilidad y el compromiso de la ciudadania
durante todas las fases de redaccién del P-paiy tam-
bién su implicacién activa en su ejecucion.

Las actividades de participacién han supuesto la
construccién compartida del diagnéstico y la iden-
tificacion de los objetivos de calidad paisajistica del
Plan, asi como la recogida de ideas y propuestas. Para
ello, se han llevado a cabo las siguientes actividades:

- Reuniones con los representantes politicos de la
corporacion municipal.

- Realizacién de entrevistas en profundidad se-
mi-dirigidas a los actores clave.

- Celebracién de dos mesas de trabajo, de caracter te-
maticoy con aplicacion de la técnica de grupo focal,
para debatir los principales problemas detectados y
escuchar sus posibles soluciones en un entorno de
trabajo “experto” o cualificado.
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Metodologia

Las técnicas de participacién ciudadana empleadas
se detallan brevemente a continuaciéon. Aunque se
formulan cuestionarios especificos en funcién de
las necesidades de informacidn, prima el caracter
abierto y flexible de las sesiones. Por este motivo, no
siempre las respuestas o derivas de opinién se han
acogido “estrictamente” a las demandas del equipo
redactor del documento. En cualquier caso, se indi-
can las preguntas realizadas como orientacion de los
temas tratados.

Ponencia-debate

Metodologia. Presentacion de los avances del
P-Pai a los representantes del Ayuntamiento de
Sant Antoni, avanzando los objetivos identificados
y las lineas de actuacién del documento. Se subra-
ya el origen del encargo como medida derivada del
Plan Estratégico (2016-2030) del municipio y sus

competencias sobre los elementos que inciden en
la escena urbana buscando una posicién integra-
dora de la actuacién municipal hacia la mejora de
la misma.

Objetivos. El objetivo es realizar una aproximacion
conjunta al trabajo y una valoracién previa de sus
contenidos esenciales. Complementariamente, se
prevé que la corporacion municipal suscriba la meto-
dologia disefnada para el “Programa de Participacién”
trasladando el calendario de trabajo (entrevistas se-
mi-estructuradasy grupos focales) con los agentes de
interés al equipo redactor del documento.

Perfiles. Representantes de los principales partidos
politicos del municipio.

Contenidos. Presentacién de las personas ads-
critas al Ayuntamiento de Sant Antoni, con indica-
cién de su nombre y cargo politico desempefiado.
Presentacion breve del P-Pai en desarrollo, por parte
del equipo redactor. Cuestiones formuladas:

+ $Qué casco historico se desea para Sant Antoni?;
$qué se podria hacer para mejorar el actual?

- $Cudles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

+ ¢Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢qué no deberia hacer?

Entrevistas semi-estructuradas

Metodologia. Celebracién de entrevistas con una o
dos personas, en funcién de un guidon de preguntas
prefijadas. No habrd que seguir necesariamente este
ultimo, sila entrevista es fluida o en caso de que el en-
trevistador decida formular las preguntas de manera
indirecta o tratar los puntos clave de forma alterna-
tiva. Las sesiones, de caracter breve, se conduciran
hacia una finalidad muy concreta para cada caso, en
funcién del desempenio de las personas implicadas y,
por tanto, de su conocimiento o especializacién en
una determinada temdtica concreta o aspecto de in-
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terés para el documento.

Objetivos. Recabar la opinidn experta de informantes
clave -siempre en el marco del diagnéstico-, contex-
tualizar las dinamicas en el casco histérico e identificar
claramente los objetivos de calidad paisajistica.

Perfiles. Personas expertas o profundas conocedo-
ras de la realidad de Sant Antoni o con intereses en el
ambito objeto de planificacion.

Contenidos. Introduccién al contexto de la entre-
vista: presentacion breve del Plan en desarrollo por
parte de la persona entrevistadora.

Presentacion por parte de la persona entrevistada.
Cuestiones formuladas:

-+ Generales o de posicionamiento
» $Cudles son las principales etapas en la histo-
ria reciente de Sant Antoni?; ¢y las dinamicas y
fuerzas de transformacién mas recientes?
» ¢Cudles son las sefias de identidad y singulari-
dades propias o distintivas del casco urbano?;

scudles los lugares y espacios?

» $Cudles su percepcion del casco urbano de Sant
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Antoni?; ¢y, en su opinidn, la de la mayoria de
pormanyies?

- De diagnosis

» $Cuales son sus principales debilidades y for-
talezas?

» ¢De quién es la culpa de su problematica ac-
tual?; ¢quién debe ponerle remedio? (estas
preguntas, deliberadamente abiertas y politi-
camente incorrectas, suelen derivar en intere-
santes reflexiones).

« Propuestas de actuacién. Se trata de recabar aque-

llas medidas irrenunciables que, en opinién de las
personas entrevistadas, deberian llevarse a cabo.

» $Cudles son los objetivos de calidad paisajistica
que deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje
de Sant Antoni de Portmany?

» $Cudles son las tres actuaciones que, irrenun-
ciablemente, deberian llevarse a cabo?; scudl
seria la prioritaria?

Grupo focal

Metodologia. La técnica del Grupo Focal consiste
en una entrevista grupal dirigida por una persona
que ejerce de moderadora, a través de un guion de
preguntas abiertas —aquellas que fomentan que los
participantes respondan mas que “si” o “no-, sobre
un tema concreto. Se busca promover la interacciony
didlogo entre los asistentes. El grupo focal permite la
participacién de todos los congregados para conocer
cémo perciben su realidad, a través de su experiencia
diaria. No se recomienda sacar conclusiones durante
la sesion, ni mucho menos decirlas a los integrantes,
pues podria interrumpirse el flujo de informacion.
Una vez finalizada, los organizadores evaluaran la
reunién. El analisis del discurso es fruto de un tra-
bajo de gabinete posterior (relatos, actitudes, 1éxicos
utilizados, etc.) y permite conocer las representacio-
nes e imagenes colectivas que configuran actitudes,
valores y expectativas.

Objetivos. Diagndstico colaborativo para identifi-
car, desde el punto de vista de la experiencia directay
vivencias de las personas que habitan y/o trabajan en
el ambito, los siguientes aspectos:

- Significados yvalores atribuidos a los espacios, pa-
sados y presentes.
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- Agentes clave, es decir, los grupos de interés que
intervienen en la construccion del espacio y las di-
namicas que han derivado en la situacién actual.

+ Necesidades de usosy preferencias; es decir, qué se
puede y qué no se puede hacer en el ambito, a razén
de como es.

- Objetivos de calidad paisajistica y principales pro-
puestas para la solucién de los problemas detecta-
dos.

Perfiles. Vecinos, empresarios de Hosteleria y co-
merciantes del ambito objeto de planificacion.

Contenidos. Introduccién al contexto del grupo so-
licitando la participacién activa, breve y ordenada de
las personas asistentes. Presentacion breve del Plan
en desarrollo por parte de la persona moderadora.
Cuestiones formuladas:

+ Generales o de posicionamiento:
» $Qué eslo primero que viene a la mente cuando
se piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cual

es su principal simbolo, imagen o valor?

» $Qué imagen obtiene el turismo de lalocalidad?

- De diagnosis:

2

¥

¢Quiénes son las personas que mds usan y fre-
cuentan el casco histdrico?; ¢qué cambia en él
en invierno?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

De haberlos, ;hay beneficios mutuos entre los
negocios?

$Qué conflictos existen entre los distintos usos
del ambito analizado (residencial, hostelero,
comercial, turistico, industrial, etc.)?

+ Propuestas de actuacion. Se trata de recabar aque-
llas medidas irrenunciables que, en opinién de las
personas convocadas, deberian llevarse a cabo.

¥

¥

¥

$Qué casco histdrico se desea para Sant Anto-
ni?; ¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

$Cudles deberian ser los objetivos de calidad del
espacio urbano a fijar por el Plan?

$Qué consejo deberia darsele al equipo redactor
del citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

$Cudles son las actuaciones prioritarias a abor-
dar para la mejora de la escena urbana?

Carrer Antonia Cala
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Ponencia debate 1

Participantes: Representantes de los principales
partidos politicos del municipio (seis personas).

Fecha/lugar/hora-duracion: 20-09-2021/ Ayunta-
miento de Sant Antoni de Portmany/18:00-19:30 horas

Cuestionario

+ $Qué casco histérico se desea para Sant Antoni?;
¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ ¢Cuadles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el plan?

- $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?
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Puntos clave

- Delimitacién previa del ambito objeto de planifi-

cacién acogiéndose a la delimitacién del casco an-
tiguo trazada por el Plan General de Ordenacién Ur-
bana, alargando tres de sus calles hasta el mar: Vara
de Rei, Cervantes y Soledat. Asi mismo, se incluye
la zona urbana aledana a la Estaciéon de Autobuses
para conectar la citada ciudad histérica con el visi-
tante que acude para admirar la famosa puesta de
sol que ofrece su frente maritimo a poniente.

Buena parte del casco histérico -~concretamente, el
conocido popularmente como “West End” y sus in-
mediaciones-, se encuentra desde hace tiempo es-
tigmatizada y degradada, debido a los efectos de un
turismo estacional, de baja calidad y caracter masivo,
vinculado a un tipo de ocio nocturno estandarizadoy
nocivo en torno a los cafés teatro, restaurantes-es-
pectaculo, pubs y bares de copas, principalmente.

- Laimagen que transmite el dmbito objeto de plani-

ficacién es la de una “ciudad desangelada, sin ape-
nas residentes, disfuncional”.

- A pesar de los esfuerzos del ayuntamiento, muchas

de las calles del centro adolecen atn de los servicios
minimos indispensables en materia de saneamiento.

Existe un variado catdlogo de pavimentos, muchos
de los cuales no estan en malas condiciones, pero
tampoco son de calidad.

Prima el desorden visual, debido a la heterogenei-
dad de la carteleria y publicidad sita en los bajos
comerciales y hosteleros.

- La localidad tiene un grave problema de aparca-

miento que se suaviza, en parte, con la habilitacién
de pequenos solares para esta finalidad en el cas-
co histérico o el equipamiento existente contiguo
a la Estacién de Autobuses. En el pasado reciente,
se barajo la construccién de un gran parking bajo
dicha estacion.
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Aspectos importantes

+ Se desea un casco histdrico de calidad, con una es-
cena urbana habitable y amable. Para conseguir-
lo, es preciso articular e integrar las estrategias
propulsoras del cambio en materia de ordenacion
(normativa), gestion (vision de futuro) y proteccién
(preservacion de valores), en favor de un paisaje
significativo para las personas.

- Entre los objetivos de calidad del espacio urbano,
se requiere la homogeneizacién de pavimentos,
la uniformidad de bajos comerciales y negocios de
hosteleria, y la descontaminacion visual debida al
exceso de senalizacion, carteleria y publicidad co-
mercial, principalmente.

Se barajan distintas alternativas tendentes a con-
seguir una imagen mas acogedora y amable para la
ciudad histérica, algunas de las cuales supone reto-
mar iniciativas ya llevadas a cabo por el municipio
como la de las medianeras tratadas con pinturas
murales de autor. También, se citan otras como el
uso temporal de solares vacios, la instalacién de tol-
dos para preservar el sol, la presencia de vegetacién
y otras actuaciones de estética urbana de arraigo, en
cuanto a normativa de la edificacidn; o, de caracter
provisional, enfocadas al espacio publico y genera-

doras de identidad como la decoracion de las calles
(farolillos, paraguas u otros elementos decorativos
de ganchillo) durante celebraciones concretas del
calendario festivo (se citan como ejemplos las ciu-
dades de Santa Cruz de Tenerife y Catania, en Italia).

La ruta de puesta en valor del patrimonio cultural
de Sant Antoni, entre cuyos atractivos se incluyen
sus murales medianeros, ha tenido éxito (a cola-
cién, se baraja como propuesta el marcar futuros
recorridos a través del pavimento).

Opiniones significativas

- Existe un fuerte sentimiento de desarraigo respecto

ala ciudad histérica expresado en la siguiente con-
tradiccidn: “el portmanyi se siente de aqui, pero
vive en las afueras”.

La escala de la ciudad histérica es reducida: “las
distancias son minimas, es un espacio abarcable
peatonalmente”.

Muchos ciudadanos estacionan sus vehiculos en las
grandes superficies comerciales de las afueras para
ir a trabajar al centro histérico de Sant Antoni, de-
bido a la escasez de aparcamiento.

- Las actuaciones en materia de estética urbana que

se barajen en el futuro deben tener en cuenta fac-
tores como el vandalismo.
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Ponencia debate 2

Participantes: Adscritos al ambito empresarial
de la hosteleria y comercio (treinta personas).

Fecha/lugar/hora-duracion: 22-09-2021/ Biblioteca Mu-
nicipal de Sant Antoni de Portmany/20:30-22:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento:

+ $Qué es lo primero que viene a la mente cuando se
piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cual es su
principal simbolo, imagen o valor?

- ¢Qué imagen obtiene el turismo de la localidad?

De diagnosis:

+ $Quiénes son las personas que mas usany frecuen-
tan el casco histdrico?; ¢qué cambia en él en invier-

no?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

« De haberlos, ¢hay beneficios mutuos entre los negocios?

$Qué conflictos existen entre los distintos usos del
ambito analizado (residencial, hostelero, comer-
cial, turistico, industrial, etc.)?
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Propuestas de actuacion:

- ¢Qué casco histdrico se desea para Sant Antoni?;
¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ $Cudles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el plan?

+ $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

+ ¢Cuadles son las actuaciones prioritarias a abordar
para la mejora de la escena urbana?

Puntos clave

Cuando se piensa en Sant Antoni, vienen a la mente
aspectos muy contradictorios: el potencial de la bahia
y su puesta de sol se ve enturbiado por el despobla-
miento y desorden urbano del centro histérico (di-
ferencias de altura de los inmuebles, solares vacios,

ruidos, suciedad, etc.). Su aspecto de “cementerio en
invierno”, carente de servicios y de oferta cultural y de
ocio; y su dejadez y abandono son las notas predomi-
nantes. A estas impresiones, se suman graves proble-
mas sociales, como laventa de droga o la prostitucion.

El casco antiguo es un lugar poco amable donde la
falta de atractivo, la inseguridad y la dificultad para
aparcar disuaden al residente y al turista de visitarlo
y frecuentarlo.

En invierno la zona esta desierta, ya que la mayo-
ria de sus locales cierran y quedan pocos comercios.
Tampoco es un lugar apetecible para pasear.

El objetivo de este plan debe ir encaminado a que la
gente de Sant Antoni quiera volver a vivir en el cen-
tro porque la zona sea agradable y ofrezca calidad de
vida; es decir, cuente con servicios, oferta cultural y
de ocio, y esté limpia, segura y bien iluminada. Como
base, resulta fundamental que haya una infraestruc-
tura que lo permita y diversos tipos de locales, sin
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que prime el destinado al “turismo de borrachera”
(café-concierto); es decir, debe cambiarse el modelo
desde la administracién competente a través de ayu-
das (incentivos tanto para la mejora de locales como
para la creacion de nuevos negocios) y de una mayor
agilidad administrativa en el otorgamiento de licen-
cias (actualmente, el tiempo estimado son tres afnos).

Las nuevas conexiones urbanas previstas entre el
centro histérico y el Paseo de Poniente se consideran
positivas; no obstante, se recomienda ser prudentey
ecuanime con la iniciativa para no priorizar en prota-
gonismo un corredor en detrimento de los otros.

Aspectos importantes

Incumplimiento de las ordenanzas municipales
en el centro histérico: uso inadecuado de balcones
como trasteros y carteleria comercial de gran im-
pacto ambiental.

La escena urbana podria amabilizarse, si cambiara
la pavimentacién en funcién de un criterio tinico em-
pleando un tipo de baldosa mas resistente, limpia y facil
de mantener. También, se consideran muy mejorables
algunos elementos del mobiliario urbanoylos contene-
dores de basura, tachados de antiestéticos.

Para atraer a la gente al ambito, se puede promo-

ver la habilitacién de nuevas zonas de aparcamien-
to, extender la peatonalizacion hacia algunas calles y
potenciar el uso de la bicicleta, modulando muy bien
la intensidad de estas iniciativas. No solo se trata de
potenciar las tres vias de llegada senaladas desde la
puesta de sol, debe haber una razén de peso para ir
al centro: una zona comercial de calidad y distinti-
va, una oferta gastronémica de autor, una institucion
cultural potente, etc.

El Aparcamiento de la Plaza de Espafia no esta se-
nalizado, siempre hay plazas disponibles.

En cuanto a la escena urbana, existen preferencias
por la imagen consolidada de la arquitectura medi-
terranea de los nucleos costeros (empleo del blanco
y azul para las fachadas de las casas [se cita Miconos
en Grecial); mientras que, para ambientar durante la
temporada estival o con motivo de las festividades
locales, se citan experiencias creativas en las que se
han empleado como motivos decorativos paraguas de
colores (por ejemplo, Olhdo, Portugal), guirnaldas de
encajes (Alpujarra, Granada) o banderitas de colores
(pueblos interiores de Palma de Mallorca), entre otras.

La iniciativa de las pinturas murales, fruto del
“Festival Internacional de Arte Proactivo Bloop”,
contintia siendo valorada positivamente y estd
consolidada en el imaginario colectivo como valor

anadido al pueblo, pero se echa en falta tanto su
continuidad denunciandose el que haya sido ex-
portada a Ibiza. Por otra parte, este tipo de ma-
nifestaciones no se encuentran protegidas legal-
mente y algunas ya han desaparecido (‘Fat plants’,
del artista italiano Agostino Iacurci, mural antes
situado en el lateral de un edificio de la Calle Pro-
greso, frente al Mercado de es Clot Mares).

Opiniones significativas

“Hemos dado pie a que el centro histérico se haya
degenerado, se ha abandonado el pueblo”.

“La gente no habita la zona porque esta estigmati-
zada y no ofrece calidad de vida”.

No hay razones para ir o las inicas estan relacio-
nadas con el comercio, la restauracién (aun pervi-
ven algunos restaurantes de calidad) o la iglesia”.

“Antes, en el centro estaban el Ayuntamiento y el
cine...se fueron, y se dej6 de habitar”.

“Los empresarios del comercio pueden adaptarse a

lo que viene, son camalednicos, pero tienen que lle-
garles nuevos tipos de clientes”.
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Si cambiamos o mejoramos el espacio fisico, la
gente vera que la zona es objeto de atencién y lo en-
tendera como motor de cambio”.

“Muchos quieren reproducir una foto de los anos
setenta del siglo XX, en que Sant Antoni era un pueblo
de Arte”. “Para ello, es necesario favorecer la diver-
sidad de usos y cuidar los horarios de los bares con
musica”.

“Si este plan se limita a poner baldosas, no va a
cambiar nada”. La mejora de la calidad del espacio
urbano no es suficiente. El mobiliario se pone y se
olvida”.

“Si queremos atraer al visitante que va a contem-
plar la puesta de sol al centro, trabajemos en eso”.

45 = 1B1zA Calle Mayor de S. Antonio Abad - La Grande Rue de S. ““Antonio Abad**

: " i : FOTO. VINETS
(BALEARES) . The main road in “San Antonio Abad‘®

Fotografia histodrica
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Entrevista 1

Participantes: Técnico de Turismo del Ayu-
to. Sant Antoni de Portmany (una persona)

Fecha/lugar/hora-duracion: 21-09-2021/ Oficina
Municipal de Turismo de lalocalidad /09:00-10:00h

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento:

« $Cuales son las principales etapas en la historia re-
ciente de Sant Antoni?; ¢y las dindmicas y fuerzas
de transformacién mas recientes?

- $Cudles son las sefias de identidad y singularidades
propias o distintivas del casco urbano?; ¢ cudles los

lugares y espacios?

+ $Cudl es su percepcion del casco urbano de Sant Anto-
ni?; ¢y, en su opinion, la de la mayoria de pormaniyes?

De diagnosis:

- ¢Cuales son sus principales debilidades y fortale-
zas?

- ¢De quién es la culpa de su problematica actual?;
¢quién debe ponerle remedio? (estas preguntas,

deliberadamente abiertas y politicamente inco-
rrectas, suelen derivar en interesantes reflexiones).

Propuestas de actuacién:

+ ¢Cuales son los objetivos de calidad paisajistica que
deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje de Sant
Antoni de Portmany?

- $Cuadles son las tres actuaciones que, irrenuncia-
blemente, deberian llevarse a cabo?; ¢cual seria la
prioritaria?

Puntos clave

La dindmica turistica de Sant Antoni, muy enfocada
a la oferta de sol y playa y al ocio nocturno, ha sido
la misma desde hace bastante tiempo, a pesar de los
planes que se han trazado a lo largo del tiempo. Los
instrumentos de este tipo puestos en marcha desde
los anos ochenta del siglo XX para compatibilizar este
modelo con el turismo de naturaleza y cultural nunca

lograron sus fines, ni mucho menos acabar con aque-
llas actividades de caracter nocivo y degradante para
la ciudad histérica resultantes del ocio antes aludido.

La puesta de sol (zona de poniente), con el famoso
Café del Mar como plataforma de contemplacién, es
el sello identitario de lalocalidad. La bahia en su con-
junto es un fuerte foco de atraccion para el visitante
de Sant Antoni.

Lo que mas atrae al turista de Sant Antonio es la
zona de laIglesia y el Paseo del Mar.

El Monumento al Descubrimiento de América
(1992), conocido popularmente como “El Huevo de
Colén”, es quizd el simbolo de Sant Antoni para los
mas jévenes, aunque también esta su Iglesia fortale-
za, la segunda mas antigua y de las mas monumenta-
les de toda la isla.

Sa Punta des Moli es otro elemento patrimonial
destacado. En la casa del complejo molinar estuvo
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viviendo Walter Benjamin. Actualmente, cuenta con
una sala de exposiciones.

Ses Variades destaca igualmente como un itinerario
atractivo para el visitante junto con el Paseo del Mar.

En la zona del Arenal también se ha concentrado
mucho ocio nocturno.

En el centro, la zona mas problematica para vivir
desde los anios ochenta del siglo XX es el West, debido
al ruidoy ala inseguridad.

La responsabilidad de lo que ha pasado en el centro
historico es de todos los ciudadanos de Sant Antoni.
La solucidn a su problemdtica actual pasaria por di-
versificar el tipo de negocio planificando bien a quien
dirigir el del mismo tipo que persista para combatir el
turismo de excesos.

La limpieza y la seguridad son dos objetivos irre-
nunciables de futuro a la hora de actuar en el ambito.
En linea con esto, se puede seguir un patron similar
al que se aplica en la zona de la Iglesia y sus inmedia-
ciones.

También es necesario efectuar mejoras en la sefia-

lizacién, en muchos casos obsoleta; y, en otros, au-
sente como en el caso de los aparcamientos.

194

En los Gltimos afnos se han hecho grandes progre-
sos en materia de accesibilidad.

Aspectos importantes

La zona del West End siempre ha sido problemati-
ca de gestionar. En los Gltimos afos se ha degradado
mas, debido a la ausencia de medidas de seguridad y
limpieza. El trafico se corté en sus calles hace veinte
anos. Antes se podia transitar por ellas en coche.

Los planes en materia turistica destinados a compa-
tibilizar distintos modelos eliminando la problematica
que existe en el West poco pueden hacer sino se diver-
sifican los usos en el casco antiguo de la localidad y se
atrae a nuevos publicos hasta el mismo.

Los alojamientos del casco histoérico se han ido re-
novando durante los ultimos quince afios de forma
sencilla y modesta.

La limpieza, seguridad y sefializacién constituyen
tres ambitos de actuacién prioritarios para mejorar
las condiciones de la escena urbana del centro his-
térico de Sant Antoni. En lo que respecta a la tltima,
resulta fundamental llevar a cabo una actualizacidn,
con especial incidencia en las indicaciones de las zo-

nas de aparcamientos disponibles.

Respecto a la oferta turistico-cultural de Sant An-
toni, existe un itinerario urbano, bien acogido por el
publico, con inicio en Sa Punta des Moli hacia los gra-
fiti del Paseo de las Fuentes, la Estatua del Pagés, la
zona de lalglesia-fortaleza, el Paseo del Mar, el Muelle
Viejo, el Ayuntamiento nuevoy el Faro, para terminar,
contemplando la puesta de sol. También, para Santa
Inés, se suele proyectar una caminata hacia la locali-
dad del mismo nombre, con los almendros en flor.

Se precisa un criterio estético para dar respuesta al
cierre de los comercios de temporada.

Los murales en las medianeras, originarios de una
iniciativa creativa que tuvo su origen en 2011, no han
tenido continuidad, a pesar de su buena acogida por
parte de todos los habitantes de Sant Antoni.

Las calles Vara del Reiy Cervantes se consideran las
mas adecuadas para conectar el centro histérico de
la localidad con el frente maritimo de poniente y su
puesta de sol.

Las iniciativas de celebracién de mercados en el
ambito objeto de proyecto no han terminado de cua-
jar probablemente por la dificultad de aparcamiento
yacceso. Antes el Mercado Pagés estaba ubicado en el
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centro hasta que fue trasladado a su sede actual.
Podrian contarse historias interesantes de la ciudad
de Sant Antoni y sus gentes, a través de una exposi-
cién permanente de fotografias, por ejemplo.
Las fiestas mas importantes de la localidad, Sant
Antonio y San Bartolomé, tienen como escenario el
centro historico.

El turista que visitaba Sant Antoni antes de la pan-
demia, era principalmente de origen inglés. Dicho tu-
rista eclipsaba al holandés, francés, aleman y espanol
que también acudia a la ciudad durante la tempora-
da estival. Ahora se ha diversificado mas todo este
mercado. Fundamentalmente, se persigue conocer la
isla, realizar rutas turisticas en bicicleta y senderismo
cuando el tiempo acompana. Las personas maduras
buscan mas visitar su patrimonio monumental.

El tercer jueves de septiembre es el dia del turista y
se ofertan excursiones gratis por parte del municipio.

Opiniones significativas

El West End se contintia usando “para dejar mal” a
Sant Antonio, cuando se codea con otros destinos
turisticos de la propia Ibiza y, por ende, de las Islas
Baleares.

Algunosvisitantes se quejan del centro de Sant Antonio
en cuanto a su situaciéon de abandono y degradacion.

Al portmanyi le gustaria cambiar muchas cosas del
centro; el problema esta en ponerse de acuerdo”.

“La culpa de la degradacion del casco historico es de
todos: de los que hacen el negocio, de los que se pres-
tan, de los espabilados y de los que no. Se ha ganado
mucho dinero; los alquileres de los locales dedicados
a cafés-concierto han sido sustanciosos, a pesar de
que los negocios comenzaron con gente de Sant An-
toni en las décadas de 1970 y 1980, muchos de ellos
con musica en vivo”.

“Si la limpieza y la seguridad no funcionan en el
casco histdrico, no funciona nada”.

Cerca del centro de Sant Antoni hay pocos aparca-
mientos, y los que existen no estan sefializados. Mu-
chas personas aparcan en los supermercados de las

afueras. Aquellas que se animan a entrar terminan
aburridas de buscar: “ala gente debe serle facil llegar
al pueblo”.

“Como en cualquier otro lugar, en Sant Antonio
también hay un sentimiento de pertenencia a la lo-
calidad (un orgullo de ser de un determinado lugar),
sin una sena de identidad representativa o concreta,
quiza labahia...”
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Cine Torres
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Entrevista 2

Participantes: Gestor adscrito al Club Nautico
de Sant Antoni de Portmany (una persona)

Fecha/lugar/hora-duracién: 21-09-2021/ Club Nau-
tico de Sant Antoni de Portmany/11:00-12:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento:

« $Cuales son las principales etapas en la historia re-
ciente de Sant Antoni?; ¢y las dindmicas y fuerzas
de transformacién mas recientes?

- $Cudles son las sefias de identidad y singularidades
propias o distintivas del casco urbano?; ¢ cudles los
lugares y espacios?

+ ¢Cudl es su percepciéon del casco urbano de Sant
Antoni?; ¢y, en su opinién, la de la mayoria de por-
maniyes?

De diagnosis:

- $Cudles son sus principales debilidades y fortale-
zas?

- ¢De quién es la culpa de su problematica actual?;

¢quién debe ponerle remedio? (estas preguntas,
deliberadamente abiertas y politicamente inco-
rrectas, suelen derivar en interesantes reflexiones).

Propuestas de actuacion :

+ $Cuadles son los objetivos de calidad paisajistica que
deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje de Sant
Antoni de Portmany?

- $Cudles son las tres actuaciones que, irrenuncia-
blemente, deberian llevarse a cabo?; ¢ cudl seria la
prioritaria?

Puntos clave

Sant Antoni fue el precursor del turismo en laisla de Ibi-
za, la tendencia a seguir. Durante las décadas de 1970y
1980, lalocalidad acogia todo tipo de visitantes. Los em-
presarios del sector cuidaban de la gente y de la limpieza.
En la zona del West habia negocios destinados al ocio
regidos por gente del pueblo. Fue la mejor época de la

ciudad y de su centro histérico, donde convivian buenos
restaurantes, bares musicales, galerias de arte, etc. Era
el momento de la “Ibiza hippie”, en la que todo el mun-
do era bienvenido, con limites que todos respetaban.
Mas tarde, esta situacién dio un giro que se ha prolon-
gado durante los Gltimos veinte afios: los locales de ocio
fueron alquilados a gente fordnea que buscaba hacer la
temporada veraniega abriéndose a un tipo de turismo
mas nocivo, que es el que ha perdurado hasta fechas
recientes, degradando las calles del centro histérico y
atrayendo otro tipo de actividades ilegales o estigma-
tizadas como la venta de droga y la prostitucién. Como
consecuencia, los vecinos de la zona se han ido a vivir
fuera huyendo del ruido y de la problematica social del
barrio. Solamente han quedado las personas residentes
en las zonas mas tranquilas como el entorno de laiglesia
o los trabajadores nocturnos de estos negocios.

Aunque no es urbanisticamente interesante, ni mo-
numental, lalocalidad de Sant Antoni es atractiva para
elvisitante porque cuenta con un paseo maritimo muy
agradable rodeando el casco urbano y una magnifica e
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inigualable puesta de sol. Por otra parte, tanto su lito-
ral como su entorno natural son privilegiados.

Ibiza cuenta con una oferta turistica extraordinaria muy
concentrada, debido a su escala. El turista nacional visita
laisla desde primeros de julio a finales de agosto.

Desde el punto de las infraestructuras, la localidad
tiene un serio problema, ya que carece de una buena
red de saneamiento y depuracion de aguas residuales,
las cuales van al mar, con las consecuencias y moles-
tias que ello conlleva; sobre todo, cuando se producen
episodios de aguas torrenciales.

Existe una gran heterogeneidad de pavimentos y el
mobiliario urbano es excesivo o insuficiente.

La carteleria requiere igualmente de pautas (nor-
mativa) para su implantaciéon porque en muchos ca-
S0s no es respetuosa con la escena urbana en la que se
insertay resulta muy contaminante.

La intervencion en el casco histérico y, mas con-
cretamente, en el West se considera prioritaria en
distintos aspectos: reforzar la seguridad, reparar los
pavimentos, promover el color blanco -en sintonia
con la tradicién mediterranea de la isla y sus cons-
trucciones autdctonas-, incentivar la variedad de uso
de los locales mediante subvencionesy ayudas, elevar
las exigencias e incluso poner trabas a aquellos desti-
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nados a restauracion y ocio (cafés-concierto y pubs),
y cualificar la oferta de alojamientos para atraer a
otros tipos de clientes.

Aspectos importantes

Muchos de los empresarios que alquilan los loca-
les del West End a los propietarios de aqui solo estan
interesados en ganar la temporada, por lo que han
terminado adaptandose al turismo depredador y de-
gradante que ha imperado durante los tltimos veinte
anos. Otros, en cambio, intentan hacerlo mas o me-
nos bien, siguiendo el modelo anterior.

Esimprescindible que haya un alineamiento politico a
favor de los negocios de ocio controlados dirigidos a dis-
tintos tipos de publico. De esta manera, los empresarios
podran comprobar que estos siguen siendo rentables.
Para ello, es fundamental que el nivel de acondiciona-
miento de los locales cumpla unas mayores exigencias.

Durante el verano, todos los dias acuden a Sant An-
tonientre 3000y 4000 personas para la puesta de sol.
La clave esta en contar con este potencial, generando
una oferta complementaria de actividades capaces de
actuar como resorte para la revitalizacion del centro
histérico. Para ello, se debe cambiar el ocio instala-
do en el West por un modelo diversificado en el que
convivan armoniosamente los pubs o cafés concierto,

conrestaurantesy bares de tapas, con o sin musica en
vivo, tiendas, actividades culturales en la calle, etc.

LaCalle Vara del Rei se considera como la mas adecua-
da para conectar el centro historico con la puesta de sol.

Se considera necesario utilizar de manera homogé-
nea un pavimento con unos requisitos especificos en
cuanto a la climatologia y uso del casco histdrico; es
decir, sostenible, no poroso, resistente a la suciedad,
antideslizante, etc.

Opiniones significativas

“La oferta vinculada al ocio en el casco antiguo se
ha basado en un hedonismo mal entendido, que ha
suplantado la cultura bohemia, de la que participaba
tanto la ciudadania como el visitante, por el consumo
de alcohol y el desfase de un turismo depredador”.

El peso de la imagen de “Isla Discoteca” ha sido
demasiado fuerte: si se sigue asi, “cuando la haya-
mos destrozado, los turistas se iran a otro sitio, pero
nosotros seguiremos aqui”. “La ausencia de unos li-
mites razonables a esta actividad de ocio nocturno ha
conducido al desfase”.

“La gente viene a Sant Antoni porque es un sitio
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bonito”. “Antes, toda Ibiza venia aqui de fiesta por su
buen ambiente”.

“El West fue iconico, ahora no lo es”.

La coyuntura ha sufrido un giro durante la pandemia
del COVID-19, caiéndose grandes mitos: “que Sant An-
toni vivia de las discotecas y del turismo inglés”.

La oferta en el casco histérico puede tender alo que
hay en lavecina Santa Eulalia 0 alos West ingleses en
sentido ortodoxo: “voy a ver la puesta de sol y luego
me quedo en el pueblo”. En Holanda, también hay
sitios mas heterogéneos de este tipo en los que tam-
poco se cae en el desfase.

Desde el Club Nautico se ha hecho una apuesta muy
importante por el turismo de calidad en el Paseo del
Mar. Se ofrece una calidad media/alta, con buenos
clientes, muchos de los cuales tienen un alto poder
adquisitivo. Se trabaja principalmente con turistas
nacionales (70%); mas concretamente, 600 amarres
(300 ocupados por locales). E125% suelen ser clientes
de procedencia europea, sin predominancia de una
nacionalidad concreta. “Disfrutan de la primera linea
de playa y de alglin restaurante concreto, pero por la
noche evitan pasar por el casco histdrico”.

“El peligro es que Sant Antoni se convierta en ciu-
dad dormitorio. El turista que se queda en el West es
el inglés joven. En estos afnos de pandemia, nuestros
visitantes han sido de mayor calidad y las visitas de
este turismo nocivo mas escasas, por eso el aspecto
del West en la actualidad es fantasmagoérico”. “Ne-
cesitamos un turismo diferente al inglés; o, al menos,
un turismo inglés normal. Sant Antonio tiene mucho
futuro, si se arregla el West”.

“Las aguas sucias del pueblo van al mar y huele
mal. En este sentido, nos estamos tirando piedras
sobre nuestro propio tejado. Por ello, es vital que la
ciudad depure bien, separe bien sus residuos”.
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Entrevista 3

Participantes: Historiador local, especialista
en la ciudad (una persona)

Fecha/lugar/hora-duracion: 21-09-2021/
Hostal Cervantes /17:00-18:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento

« $Cuales son las principales etapas en la historia re-
ciente de Sant Antoni?; ¢y las dindmicas y fuerzas
de transformacién mas recientes?

- $Cudles son las sefias de identidad y singularidades
propias o distintivas del casco urbano?; ¢ cudles los
lugares y espacios?

+ ¢Cudl es su percepciéon del casco urbano de Sant
Antoni?; ¢y, en su opinién, la de la mayoria de por-
maniyes?

De diagnosis

- $Cudles son sus principales debilidades y fortalezas?

- ¢De quién es la culpa de su problematica actual?;
$quién debe ponerle remedio? (estas preguntas, de-
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liberadamente abiertas y politicamente incorrectas,
suelen derivar en interesantes reflexiones).

Propuestas de actuacién

+ ¢Cuales son los objetivos de calidad paisajistica que
deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje de Sant
Antoni de Portmany?

- $Cuadles son las tres actuaciones que, irrenuncia-
blemente, deberian llevarse a cabo?; ¢ cual seria la
prioritaria?

Puntos clave

Sant Antonio crece entre el mar y la iglesia. Las ni-
cas comunicaciones primigenias que existian, loca-
lizadas detras del actual campo de ftbol conectaban
con Santa Inés e Ibiza capital. Hacia 1830 se funda el
Ayuntamientoy se cede un solar para construirlo. Por
entonces, los ingenieros de defensa informan negati-
vamente este asunto porque la nueva edificacion era

un impedimento para que los canones localizados en
las inmediaciones del templo funcionaran en caso de
asedio o ataque al puerto.

Inicialmente s6lo habia doce casas, predominando
un tipo de habitat disperso hasta el siglo XIX hasta la
Calle Ancha (Carrer Ample o Calle Ancha). La prime-
ra planificaciéon urbanistica data de la década de 1930
(PGOU, 1934). Junto al primer hotel de la localidad,
existia un palacio de estilo colonial (hoy ocupado por
el Edificio Portus Magnus), muy monumental que ha
desaparecido. También habia un pequeno hotel, “el
Tanit” (1954), que mas tarde se convirti6 en otro gran
edificio. La tradicién en lo que respecta a la ordena-
cién del crecimiento desde el primer Plan General
mencionado ha ido apostando por el ensanche del
casco historico hacia el mar reforzando el paseo junto
alalinea de costa y su conexioén con la bahia.

La localidad crece durante las décadas de 1960 y
1970. Los desastres urbanisticos han tenido lugar,
como en otras muchas localidades costeras, en la
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primera linea de playa. En el centro urbano, las fa-
milias propietarias de muchas casas ampliaron los
inmuebles en altura para acoger como alojamientos a
unos visitantes en nimero creciente o vendieron las
construcciones o sus solares, al calor del negocio facil
al servicio del turismo incipiente.

La Iglesia de Sant Antonio es el principal simbolo
identitario de la localidad. Detras de la misma, exis-
ten cuatro casitas de estilo tradicional, al menos, bien
conservadas exteriormente, que podrian tener uso
para mantener la identidad de ese frente de la ciudad
histérica. También hay dos molinos emblematicos en
la localidad, uno de los cuales esta cedido al Ayun-
tamiento (Sa Punta des Moli), mientras que el otro
(Moli d’en Simd) es propiedad del Consejo Balear.
Ambos acogen usos culturales y expositivos.

La construccién de la Estaciéon de Autobuses ha
cambiado mucho la forma de llegar a Sant Antoni.

El poder disponer de mas plazas de aparcamiento es
otra de las necesidades urgentes a cubrir para acom-
pasar las medidas de revitalizacion del centro histérico
donde la experiencia de peatonalizar ha sido 6ptima.

La carteleria comercial y de los locales de restau-
raciéon y ocio debe homogeneizarse siguiendo unos
criterios claros y respetuosos con la escena urbana

que impidan la presencia de rétulos luminosos en el
casco histdrico. Lo mismo ocurre con la dotacién de
los locales (sillas y toldos con publicidad comercial,
principalmente).

Aunque este plan no esta destinado a dar directrices
sobre los usos en la zona, es importante diversificar
estos regulandolos correctamente, ya que hay loca-
les que acogen actividades diversas que no se ajustan
exactamente a sus licencias.

Aspectos importantes

Para relacionar debidamente el casco antiguo de
Sant Antoni con la bahia, es necesario mejorar la fa-
chada del primero al mar; es decir, su paseo, y ha-
cer esta mas permeable hacia adentro, conectandola
visualmente con la zona histérica. Actualmente, la
Iglesia solamente se intuye y su visita esta enturbiada
por los rétulos luminosos de los carteles comerciales
de los negocios aledafios.

Aunque el cine antiguo (1971) no tiene ni los valo-
res arquitectdnicos, ni la personalidad del de Santa
Eulalia, si presenta una localizacién estratégica como
solar y, por tanto, unas buenas cualidades para em-
plearse como equipamiento de futuro para cualificar
el casco antiguo.

En materia de proteccién, es importante preser-
var los siguientes edificios de interés presentes en el
centro:

- Viviendas vinculadas a la arquitectura colonial: re-
sidencias de élites empresariales o inmigrantes re-
tornados; por ejemplo, Villa Mercedes, promovida
por el politico inglés Ignacio Wallis en 1920 -hoy
convertida en restaurante-, y las casas de la Calle
Ramén y Cajal, siguiendo el estilo del arquitecto
ibicenco Joan Gémez Ripoll “Campos”.

- Establecimientos hoteleros representativos de la
llegada del turismo a la localidad (Hotel Purman, el
cual abrid sus puertas en 1933), que es la del origen
de este fendmeno en la propia Isla de Ibiza.

Para habilitar nuevas zonas de aparcamiento pa-
blico de servicio al centro, podrian tenerse en cuenta
el solar del campo de fltbol, aunque habria que cons-
truir en volumen por las caracteristicas del terreno
y el gran solar orientado al Paseo de Poniente, hoy
utilizado como tal, pero con un destino distinto como
futuro equipamiento hotelero. A este asunto, no se le
ha sabido dar politicamente una respuesta adecuada.

La arquitectura tradicional en la localidad sigue las
caracteristicas de la ibicenca: casas blancas o veis, de
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una sola planta (dos, a lo sumo), cubiertas planas y
balcones individuales. Las carpinterias suelen ser de
color azul o verde. Existe algiin otro ejemplo menos
ortodoxo como el inmueble que acoge el Restaurante
“Es Rebost de Can Prats”.

La pza. de la Iglesia es de uso publico, pero propie-
dad del clero, por lo que hay que solicitar permisos
para realizar cualquier tipo de actividad de caracter
laico; igual pasa con su Auditorio. A parte de esta, el
Unico espacio de las mismas caracteristicas existente
en el centro histérico es la Pza. S'Era De'N Manya.

Las actividades procesionales de caracter religioso
mas célebres se celebran con motivo de las festivida-
desdelaVirgen del Carmen, San Bartolomé y Santia-
go y el Corpus Christi. En Semana Santa inicamente
hay un Via Crucis el Viernes Santo desde la iglesia ha-
cia el Paseo del Mar.

Existen algunos elementos vinculados a la heren-
cia pesquera que carecen de proteccién y cuya preser-
vacion también deberia barajarse. El muelle viejo de
pescadores, junto al Club Nautico, es buen ejemplo de
este patrimonio, debido a su caracter emblematico.

Opiniones significativas
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“No hay solucién para el centro histérico de la ciu-
dad. Han pasado cuarenta anos y nadie dice nada al
respecto”. Hace falta actuar contundentemente so-
bre la primera linea del Paseo del Mar y, para ello, se
necesita una normativa muy concretay una voluntad
politica consensuada. ¢Este plan contempla esta fa-
chada al mar?

“El entorno del Faro de Cuevas Blancas es mons-
truoso”. Este edificio que antes era propiedad de
Puertos, ahora pertenece al Ayuntamiento y es utili-
zado como Sala de Exposiciones temporales.

En la zona de la iglesia hay muchos vecinos mayo-
res que necesitan que ciertos servicios lleguen alli.

La mejor tienda de alimentos del centro, “Casa Al-
fonso”, cerrd hace varios anos y se ha convertido en
una hamburgueseria.
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Entrevista 4

Participantes: Comerciantes del centro histé-
rico (cuatro personas)

Fecha/lugar/hora-duracion: 21-09-2021/
Hostal Cervantes /18:00-19:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento

+ $Qué es lo primero que viene a la mente cuando se
piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cual es su
principal simbolo, imagen o valor?

- ¢Qué imagen obtiene el turismo de la localidad?

De diagnosis

+ $Quiénes son las personas que mas usany frecuen-
tan el casco histdrico?; ¢qué cambia en él en invier-
no?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

« Dehaberlos, ¢ hay beneficios mutuos entre los negocios?

+ $Qué conflictos existen entre los distintos usos del

ambito analizado (residencial, hostelero, comer-
cial, turistico, industrial, etc.)?

Propuestas de actuacién

- $Qué casco histérico se desea para Sant Antoni?;
¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ $Cudles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

+ $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

+ $Cudles son las actuaciones prioritarias a abordar
para la mejora de la escena urbana?

Puntos clave
Lo mas genuino y lo primero que viene a la mente

cuando se piensa en Sant Antoni es su conexion con
el mar, su paseo maritimo.

Laimagen que ofrece Sant Antoni es la de un turis-
mo de fiesta. Mientras el centro de la ciudad esta va-
clo, excepto en verano, las actividades se concentran
en el Paseo del Mar. Durante la temporada estival, el
turista que se aloja en el casco histérico suele pasar el
diaenlaplayay, porlanoche, siacaso sale a cenar por
el entorno de la Iglesia o baja al citado paseo.

El comercio en el centro estd muy disperso, no hay
una zona de compras. Quiza la Calle Sant Antonio
sea la mas comercial. La clientela de estos negocios
es fiel, pero se encuentra con muchas dificultades de
acceso para llegar hasta los mismos.

El Mercado Municipal no funciona, aunque man-
tiene algunos puestos. Hay un problema grave de
aparcamientoy los habitantes que residen en la zona
antigua son los trabajadores del verano, por estos
motivos muchos negocios han ido cerrando siendo
suplantados por locales destinados al ocio nocturno
o sitios de comida rapida.
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En invierno el casco histdrico no es atractivo, no
hay nadie, vive muy poca gente. El poco comercio que
queda, sobrevive, ya que muchos negocios son esta-
cionales y cierran finalizado el verano.

Dejando la zona del West al margen (no parece inci-
dir ni negativa, ni positivamente en los comerciantes
entrevistados), hay armonia en el sector, incluso la
Asociacion de Comerciantes le planted al Ayunta-
miento la posibilidad de que los escaparates comer-
ciales de algunos negocios colonizaran también tem-
poralmente aquellos otros que permanecian cerrados
durante el invierno, pero esta interlocucion fallé.

Para Sant Antoni, se desea un casco histérico ha-
bitado, con aparcamiento (zona azul) y vida cultural.

Los objetivos de calidad definidos para el ambito
objeto de planificacién son la mejora de la ilumina-
cién, una mayor limpieza y seguridad, homogeneizar
la pavimentacién, depurar la sefalizacién (contami-
nacién ambiental) y una mayor presencia de vegeta-
cién autdctona.

Aspectos importantes
La mejora del casco antiguo pasa por incrementar la

calidad de su parque de viviendas porque la zona es
poco atractiva para los habitantes de la localidad, que
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la han ido abandonando para dar paso al turismo.

De nada sirven los objetivos de calidad trazados, si
la gente carece de motivaciones para querer vivir en
el casco histdrico o visitarlo. Hace falta un estimulo
potente.

Los concursos de escaparates organizados en Navidad
han sido atractivos, pero no han tenido continuidad.

LaCalle Vara del Rei se considera la mds importante
para conectar el centro con el Paseo de Poniente.

Opiniones significativas

La ciudad ha perdido su identidad. Para revitalizar el
centro histérico se podria “devolver el Ayuntamien-
to a su sitio original, recuperar el cine o construir un
auditorio”. También seria aconsejable generar una
oferta cultural con sede en la zona (Museo Antropol6-
gico) y recuperar su vida social, entre otros aspectos.

La Calle Progreso antes tenia mucha vida, “era una
especie de columna vertebral”, porque terminaba en
la parada de taxis.

“El West era fantastico antes”. Ha llegado a la situa-
cién que sufre por el tipo de turismo que se ha fomenta-

doenlalocalidad basado en el “ocio de borrachera, en el
alcohol barato y en la posibilidad de poder hacer lo que
se quiera para huir de la rutina”. Si este ptblico joven
inglés encuentra lo que quiere, sin duda, volverad”. Por
ello, es fundamental aprovechar las consecuencias de la
Pandemia para cambiar de rumbo

“El Ayuntamiento es el gran responsable de toda
esta desastrosa situacion en el centro”.

“En Sant Antoni no hay imaginacién comercial”.
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Entrevista 5

Participantes: Hosteleros del centro histérico
(cuatro personas)

Fecha/lugar/hora-duracion: 21-09-2021/ Ho-
tel Florencio /18:00-19:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento

+ $Qué es lo primero que viene a la mente cuando se
piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cual es su
principal simbolo, imagen o valor?

- ¢Qué imagen obtiene el turismo de la localidad?

De diagnosis

+ $Quiénes son las personas que mas usany frecuen-
tan el casco histdrico?; ¢qué cambia en él en invier-

no?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

- De haberlos, ¢hay beneficios mutuos entre los ne-
gocios?

+ ¢Qué conflictos existen entre los distintos usos del
ambito analizado (residencial, hostelero, comer-
cial, turistico, industrial, etc.)?

Propuestas de actuaciéon

+ $Qué casco histérico se desea para Sant Antoni?;
¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ sCuadles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

- $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

- ¢Cuales son las actuaciones prioritarias a abordar
para la mejora de la escena urbana?

Puntos clave

La masica y, mas concretamente, el Chill Out -con
el DJ José Padilla y el Café del Mar-, se considera el
principal elemento identitario y diferenciador. Res-
pecto al ocio nocturno, se destaca el protagonismo de
la Discoteca Space de Pepe Roselld. En Gltima instan-
cia, se recalca el valor de la arquitectura ibicenca.

Hasta hace treinta afios el centro histérico de Sant
Antoni era la mejor zona de ocio de toda la isla con-
virtiéndose en la punta de lanza del turismo en Ibiza.
Sin embargo, la situacién cambié radicalmente desde
que la coloniz6 un determinado tipo de turista inglés
demandante del ocio nocturno, y ya ni siquiera es fre-
cuentado por el habitante de la localidad, especial-
mente determinadas zonas como el West, considera-
das como sucias e inseguras. Se describe la evolucion
del turismo en la localidad:

+ Primera etapa: residentes establecen pequefios ne-
gocios de hosteleria familiar para cubrir las necesi-
dades de un turismo incipiente. La relacion entre el
dueno/empresario del establecimiento y el cliente
es directa, estrecha y positiva.

- Segunda etapa: los turoperadores se apropian del
mercado proponiendo un modelo de garantias don-
de al principio de temporada aseguran cierto grado
de ocupacion de los establecimientos. El destino se
proyecta hacia un segmento de mercado muy espe-
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cifico, mayoritariamente se dirige hacia un cliente
joven extranjero, cuya franja de edad oscila entre
los dieciocho y treinta anos. La oferta complemen-
taria se adapta a este tipo de turismo focalizdndo-
se en el ocio nocturno y en la “libertad de acciéon”.
Como consecuencia, se instala un ocio degradante
fundado en el consumo masivo de alcohol, la pros-
titucién y la droga.

- Tercera etapa: se prohiben ciertos tipos de activi-
dades, aparece la oferta de ocio guiada para grupos
de personas, y la hosteleria vuelve a un modelo
mixto recibiendo clientes tanto provenientes de
la turoperacién como directos, a través de la ven-
ta online mediante portales de reservay similares.
Actualmente, la Pandemia ha supuesto un parén-
tesis de la situacién anterior y un cambio de mo-
delo en positivo hacia la llegada de nuevos tipos
de turismo. La ocupacion ha sido 6ptima y algunos
alojamientos (hostales familiares, principalmente)
se han reformado o contindan reformando con la
esperanza de diversificar sus clientes y disminuir
la estacionalidad turistica del destino.

Es necesario vigilar estrictamente el cumpli-
miento de la normativa en lo que respecta a laimagen
exterior de los locales comerciales y de restauracién
(rétulos y publicidad, principalmente), asi como pau-
tar convenientemente el uso de veladores y mejorar la
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pavimentaciéon (homogeneizacion) e iluminacion de
las calles del centro.

En sintesis, para mejorar el casco histérico, deben
atenderse debidamente las siguientes prioridades:

+ Recuperar a los residentes del centro atrayendo
nuevamente tanto a los habitantes del pueblo como
a nuevos perfiles. Son citados los némadas digita-
les, el coworking y aquellos trabajadores desloca-
lizados respecto a sus centros de trabajo, futuros
habitantes potenciales.

- Resulta prioritario separar lared de saneamiento de
la red de aguas pluviales. Ocasionalmente, cuan-
do hay fendmenos meteoroldgicos extremos como
lluvias torrenciales, las aguas se mezclan y rebosan.
No es posible caminar hacia un turismo de calidad
sin este requisito tan importante.

- Establecer un plan de usos capaz de diversificar las
actividades a las que da acogida distribuyéndolas
armonicamente.

+ Mejorar la calidad de la urbanizacién en el casco
histdrico atendiendo a las distintas demandas de
homogeneizacién requeridas, al nivel de cualquier
centro turistico de calidad.

La zona de la Iglesia de Sant Antonio funciona bien
en términos turisticos, con restaurantes con encan-
toy actividades comerciales diurnas. Puede definirse
como el ideal al que deberia tender el conjunto; es de-
cir, se podria expandir este modelo al resto del casco
antiguoy, especialmente, al West End, regenerando
lo que hoy esta vacio y degradado.

Aspectos importantes

El cambio del modelo turistico debe ser fomentado por
elayuntamiento incidiendo no sélo en lo que se quiera
conseguir de forma coercitiva, sino también mediante
incentivos o subvenciones para favorecer las modifi-
caciones estéticas y de uso que se proyecten. Al hilo
de esta idea, se hace referencia a la escasa calidad del
paisaje urbano del centro histérico y a la necesidad de
ponerle solucién mediante la homogeneizacién o el
uso de “telones de fondo” o lonas atractivas capaces
de cubrir dignamente edificios en proceso de rehabi-
litacién -mediante serigrafias con los alzados de los
futuros edificios—; o negocios temporalmente cerra-
dos, empleando dibujos atractivos, etc.

Se indica como principal causa de que persista la
oferta de ocio nocturno el hecho de que los empresa-
rios/ gestores de los locales no sean de Sant Antoni,
ni vivan en la localidad. Por tanto, ni les interesa el
desarrollo econémico del pueblo, ni tienen un plan-
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teamiento de sostenibilidad turistica a largo plazo.

Se subraya como singularidad de la oferta hotelera
la primacia de alojamientos “de gestiéon familiary re-
ducidas dimensiones”, muchos de los cuales se estan
renovando para adaptarse a las nuevas demandas de
calidad y confort. Existe yambién una buena oferta
en restauracion (cocina creativa y de proximidad) en
torno a la cual podria disefiarse un itinerario gastro-
ndémico que la ponga en valor e incentive.

La ¢/ Vara del Rei es la mejor opcidn para conectar
el Paseo de Poniente con el centro histdrico, aunque
en dicho lugar también hay un conjunto de residentes
vulnerables y de escasos recursos econdmicos.

Existe un convencimiento de al cambiar el espacio
urbano, lo hara también el tipo de turista. La tranqui-
lidad con la que se ha trabajado estos dos anos debido
a la Pandemia, es sintomatica de que otra dindmica
es posible, sin que haya una pérdida de beneficios. La
temporada ha sido magnifica para la restauracion y
la ocupacion hotelera también ha sido elevada. Esca-
sos beneficios han obtenido los negocios destinados
al perfil “clasico” de turista procedente del mercado
inglés. Se cita que ha sido la mejor temporada desde
hace anos. Solo les ha ido peor a los negocios ajusta-
dos al perfil clasico del turista, anteriormente men-
cionado.

El sector hostelero local aiin tiene que asumir glo-
balmente la nueva legislacion sobre plasticos y avan-
zar hacia la sostenibilidad.

Opiniones significativas

El cambio de imagen del centro histérico pasa por la
btsqueda de un diferenciador basado en “lo auténti-
coylo genuino”. “Cualquier persona debe notar que
esta en el centro”.

“Durante el momento de mayor ocupacion del
West, laimagen proyectada hacia el exterior es de que
en Sant Antoni todo estaba permitido”.

Al no ser de Sant Antoni, a la mayoria de los em-
presarios de los locales de ocio nocturno del centro
histérico lo Gnico que les interesa es sacar la mayor
rentabilidad posible a la temporada de verano.

“Es el momento ideal para la transformacion, aho-
raonunca, porque se ha demostrado que laisla puede
vivir de otro turismo, no tan centrado en el ocio noc-
turno que aportan las discotecas”.

“Hay cierto miedo al cambio, siempre es asi, pero
mediante subvenciones, ayudas y financiacion se
puede incentivar”.

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento

- $Cudles son las principales etapas en la historia re-
ciente de Sant Antoni?; ¢y las dindmicas y fuerzas
de transformacién mas recientes?

+ $Cuadles son las sefias de identidad y singularidades
propias o distintivas del casco urbano?; ;cudles los
lugares y espacios?

+ $Cual es su percepcion del casco urbano de Sant
Antoni?; ¢y, en su opinién, la de la mayoria de por-
maniyes?

De diagnosis

- ¢Cuales son sus principales debilidadesy fortalezas?

- ¢De quién es la culpa de su problemadtica actual?;
¢quién debe ponerle remedio? (estas preguntas, de-
liberadamente abiertas y politicamente incorrectas,
suelen derivar en interesantes reflexiones).

Propuestas de actuaciéon

+ $Cuales son los objetivos de calidad paisajistica que

deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje de Sant
Antoni de Portmany?
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Entrevista 6

Participantes: Empresario y politico retirado,
profundo conocedor de la realidad de Sant Antoni

y arquitecto local (dos personas).
Fecha/lugar/hora-duracion: 22-09-2021/
Casa particular /12:00-13:00 horas

+ ¢Cuales son las tres actuaciones que, irrenuncia-
blemente, deberian llevarse a cabo?; ¢cudl seria la
prioritaria?

Puntos clave

Sant Antoni es pionero del turismo en Ibiza en las dé-
cadas de 1960 y 1970. La evolucion de este fendéme-
no es muy improvisada al principio y esta estrecha-
mente relacionada con el movimiento “hippie” que
llega hasta la isla, la cual se configura como un lugar
ideal para mantener una vida simple y desprendida
y asi poder escapar de los atavismos sociales y po-
liticas Keynesianas aplicadas en Estados Unidos, en
oposicion abierta a la Guerra del Vietnam. Con este
movimiento, llega también un nuevo imaginario que
favorece la implantacion de expresiones artisticas
musicales como el rock psicodélico, groove y folk.

El primer club que se crea al calor de este ambien-

te es el de los Argonautas, el cual organiza cursos de
pesca submarina y basa su modelo de negocio en la
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economia de subsistencia.

Los primeros alojamientos turisticos que acogen
a los nuevos visitantes son las casas particulares del
centro histérico. Mas tarde, cuando sube la demanda,
dichas viviendas se convierten en hostales familiares
como Florencio, por ejemplo.

Al terminar la Guerra de las Malvinas (1982), laisla
comenz a ser frecuentada por un tipo de visitante de
origen inglés, que fue pervirtiendo el modelo asenta-
do de ocio consolidado hasta entonces.

El objetivo de este plan es muy evidente: actuar
como incentivo para recuperar el casco historico para
la ciudadania recuperando su personalidad y vida.

Los vecinos de Sant Antoni deben regresar al cas-
co histérico, pero este debe tener atractivo. El Arte
Urbano ha sido una opcidén que puede recuperarse
combinada con pequenas actuaciones puntuales, de
caracter estratégico.

Complementariamente, debe darsele una salida
al problema del aparcamiento teniendo en cuenta
los solares y vacios urbanos disponibles (se citan el
Campo de Fuatbol y el descampado junto al Paseo de
Poniente, entre otros).

Aspectos importantes

En Sant Antoni se implanta la primera red de sanea-
miento de toda la isla. Este hecho supone un avan-
ce importante, ya que las viviendas contaban hasta
entonces Unicamente con una fosa séptica. Las redes
de alcantarillados no eran separativas; es decir, las
aguas residuales y pluviales no se transportaban en
conductos diferentes e independientes, problematica
que adn persiste en la actualidad.

Desde el punto de vista urbano, en el casco histérico
no ha habido proyectos de alineacién de calles porque
se ha partido de lo que habia: “un pueblo con facha-
daal mar”. Ademas, la incipiente llegada del turismo
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requiere un desarrollo urgente de los edificios en al-
tura. Por estos motivos, el caserio del centro es tan
compacto y tan poco acompasado en su expansion.

Desde el movimiento hippie y los primeros tu-
ristas, el casco antiguo de Sant Antoni presenta un
caracter marcadamente cultural, donde la masica
davida a los locales.

Sant Antoni, carece de buenas playasy, a pesar de
los ultimos esfuerzos, las infraestructuras hoteleras
siguen estando obsoletas y muy antiguadas.

Se plantea la posibilidad de utilizar el edificio de la Ca-
lle Vara del Rei esquina con la Calle Bartolomé Vicente
Roselld, antiguo refugio durante la Guerra Civil, como
Teatro Musical, ya que cuenta dotaciones como Sala de
Fiestas. Esta idea esta en consonancia con centro hist6-
rico escenario de manifestaciones artisticas en la calle.
Toda esta zona se podria peatonalizar distinguiéndose
en su escena urbana del resto de la poblacion.

Es preciso que el centro histérico tenga poblacién
estable superando las confrontaciones existentes en-
tre actividad turistica y residencial.

El West requiere una mayor vigilancia en el cumpli-
miento de la normativa urbanistica y un compromiso
activo yactitud firme de la clase politica para dar res-

puesta a su problematica actual.

El Paseo del Mar tiene un exceso de mobiliario ur-
bano que impide contemplar la linea de costa.

Las actividades turisticas deben estar bien regula-
das por parte del Consejo Balear, el cual tiene que es-
tar atento a aquellas nuevas que puedan surgir y cuyo
efecto pueda ser nocivo a la larga y dificil de controlar
en el futuro (fiestas diurnas en chiringuitos, hoteles
y barcos, por ejemplo).

Opiniones significativas

“El movimiento hippie trajo a Sant Antoni otra forma
de vivir”.

“Era un pueblo de gran convivencia, con una inte-
resante cultura ancestral”. “Sus familias convivian
con los condicionamientos de cualquier otro lugar”.

Para conocer la llegada y la trayectoria del turismo
enlaisla, es recomendable consultar la obra de Vicente
Valero “Viajeros contemporaneos, Ibiza siglo XX”. E1
mismo autor también tiene otro libro sobre la estancia
de Walter Benjamin en Sant Antoni: “Experiencia 'y
pobreza: Walter Benjamin en Ibiza, 1932-1933.

Con la llegada del turismo inglés “depredador” ala
localidad en la década de 1980, el Ayuntamiento pen-

sO: “mejor que vengan malos a que no vengan”.

“Sant Antoni necesita recuperar su alma”. “Antes,
el corazon del pueblo radiaba vida y ahora es un lugar
que todos quieren evitar”. “Hay que devolver la vida
ala calle, incluso de noche”.

“La puesta de sol ha estado siempre, pero hasta
que se puso el acento en el Café del Mar, nadie de-
paraba en ello”.

“Somos gente que amamos el pueblo, pero este
amor se convierte en un factor extrafio “qué incomo-
do me siento con miamante”.

“Lo que hay que hacer es dar marcha atras para que
todo vuelva a ser dulce y amable como antes”. “Sant
Antoni nunca ha sido un pueblo rico, debe ser fiel a
su esencia”.

“La carteleria le quita humildad al pueblo”.

“Con la Pandemia, el alma de la noche se ha des-
montado”. “Las noches de Ibiza ya no existen”.
“3Qué pasa con las inversiones que se han hecho en
lanoche y que, ademas, estan reguladas?”.

“Laisla esta divida en reinos de taifas, tendria que ser
un conjunto holistico”. “Es dificil encontrar un territo-
rio asi de pequefio, con tantos polos de poder en donde
los ayuntamientos se miran unos a los otros”.
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Entrevista 7

Participantes: Arquitectos locales (dos personas).

Fecha/lugar/hora-duraciéon: 22-09-2021/
Hostal Cervantes /17:00-18:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales o de posicionamiento

« $Cuales son las principales etapas en la historia re-
ciente de Sant Antoni?; ¢y las dindmicas y fuerzas
de transformacién mas recientes?

- $Cudles son las sefias de identidad y singularidades
propias o distintivas del casco urbano?; ¢ cudles los
lugares y espacios?

+ ¢Cudl es su percepcion del casco urbano de Sant
Antoni?; ¢y, en su opinién, la de la mayoria de por-
maniyes?

De diagnosis

- ¢Cudles son sus principales debilidades y fortalezas?

- ¢De quién es la culpa de su problematica actual?;
$quién debe ponerle remedio? (estas preguntas, de-
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liberadamente abiertas y politicamente incorrectas,
suelen derivar en interesantes reflexiones).

Propuestas de actuacién

+ ¢Cuales son los objetivos de calidad paisajistica que
deberia tener el Plan de Calidad del Paisaje de Sant
Antoni de Portmany?

- $Cuadles son las tres actuaciones que, irrenuncia-
blemente, deberian llevarse a cabo?; ¢ cual seria la
prioritaria?

Puntos clave

En el casco antiguo ha pasado lo que en todos los pue-
blos: su tejido urbano de viviendas unifamiliares se
ha ido densificando en altura fruto del crecimiento
turistico, dejando las calles con una seccién mas pro-
nunciada y una trama mas colmatada. Hay una serie
de edificios nuevos, dentro de las limitaciones pre-
existentes. Es evidente la ausencia de diversidad de

usos y de espacios publicos y verdes. La manzana de
laIglesia es la que verdaderamente acttia como centro
histdrico. Los espacios residuales que quedaban en su
perimetro fueron cerrados para evitar posibles actos
vandalicos.

El Paseo del Mar se proyecta en 1992 creandose una
alfombra hasta la linea de costa que incorpora la ro-
tonda del monumento al Descubrimiento de Amé-
rica (“Huevo de Colén”). Complementariamente, el
puerto es objeto de un pequeno crecimiento.

Aunque la Plaza s’era d"en Manya es la Ginica de
caracter publico situada en el centro histérico, en
la actualidad es presa de los negocios que se desa-
rrollan alli en torno a las drogas. Sus gradas, antes
una fuente, visten un antiguo transformador. Su
situacion resulta dificil de revertir a nivel de disefo
urbano por su topografia irregulary las caracteris-
ticas de su caserio, de escaso valor arquitecténico.
Actualmente, es un lugar de paso para el turismo
que se mueve por las calles San Rafael, Rosell y



PLAN DE CALIDAD DEL PAISAJE DEL CASCO URBANO DE SANT ANTONI DE PORTMANY

Santa Agnés.

Elauditorio al aire libre situado en las proximidades
del templo apenas tiene uso, debido a su caracter pri-
vado. El Ayuntamiento podria llegar a un acuerdo con
la Iglesia para que acogiera mas actividades.

Como simbolo o valor positivo de la localidad, se
recalca la puesta de sol, polo de atraccién para toda la
isla. Sant Antonio es indisociable de su bahia.

Los objetivos de calidad paisajistica deberian favo-
recer la diversificaciéon de usos en el casco, creando
incentivos para modificar o atraer determinados ti-
pos de actividades.

Aspectos importantes

La idea de buscar una conexion del centro con la
playa de poniente a través de las tres calles propues-
tas en el ambito resulta interesante.

La actual bolsa de aparcamientos situada en sus
proximidades (solar de “Ses Variades”) ocupa un
“espacio congelado” que anteriormente fue un area
militar. En su momento, estuvo en el punto de mira
de un plan parcial que no evolucioné porque quedé
afectado por las directrices del consejo insular que

impedian los desarrollos costeros. Su destino es un
punto clave para el Sant Antoni del futuro.

La puesta de sol genera muchos colapsos de trafico,
ya que gran cantidad de gente acude en coche desde
otras localidades a contemplarla.

El P-pai podria incluir un analisis de cuanto podria
crecer la trama del casco histérico analizando previa-
mente su uso residencial y hotelero.

La sede del Mercado Pagés antes era el centro his-
térico, pero debido a la ausencia de aparcamientos,
se trasladé a la Calle Vara de Rei con la Avenida Isidor
Macabich.

Opiniones significativas

“El casco tiene que luchar contra el atractivo de la
bahia”.

“Para que el centro aumente su atractivo, debe ser
coémodoy facil de transitar”.

$Por qué en el documento no esta incluida la Calle
del General Balanzat? Y la Calle Paris, muy transita-
da por el turismo, al unir la Estacion de Autobuses con
la rotonda del descubrimiento?

“LaPza. S erad’en Manya es un espacio centrifugo,
de paso, que no invita a la estancia. El Bar Ship, des-
tinado al turismo inglés, no mejora el uso general de
la plaza por la poblacién local.

“Las propuestas del plan deben ser contundentes,
nunca quedarse en las medias tintas. Sin continuidad
y compromiso politico cualquier iniciativa esta des-
tinada a fracasar”.

No hay que hacer un plan sin concertacién y sin
gestion posterior, “que se quede en el tintero”.

Lo prioritario es la intervencién en determinados

puntos clave, uno o dos, no hace falta que sea exten-
sivo.
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Grupo focal 1

Participantes: Residentes del centro histori-
co: West End (cuatro personas)

Fecha/lugar/hora-duraciéon: 22-09-2021/
Hostal Vedra /10:00-12:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales

+ $Qué es lo primero que viene a la mente cuando se
piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cual es su
principal simbolo, imagen o valor?

- ¢Qué imagen obtiene el turismo de la localidad?

- ¢Qué otros cascos urbanos conocidos se parecen?
sPorqué?

De diagnosis
- $Quiénes son las personas que mas usany frecuen-
tan el casco histdrico?; ;qué cambia en él en invier-

no?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

+ $Cuadles son las principales carencias o problemati-
cas detectadas en la zona?
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+ ¢Qué zonas son las mas frecuentadas del casco ur-
bano? ;Cudl suele ser su plaza o calle favorita?

Propuestas de actuaciéon

+ $Qué casco histérico se desea para Sant Antoni?;
¢qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ sCuadles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

- $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

- ¢Cuales son las actuaciones prioritarias a abordar
para la mejora de la escena urbana?

Puntos clave

La bahia se considera el simbolo de la localidad, de
manera unanime.

La imagen de Sant Antoni es la de un lugar triste
y pobre.

La Playa d’en Bossa (San José), también en Ibiza, se
emparenta con el centro histérico de Sant Antoni por
las actividades que soporta y su ausencia de vitalidad
en invierno.

A nivel turistico, la zona de la iglesia y el puerto son
atractivos, pero el problema se encuentra en el West
End, que ha tenido un influjo negativo en toda su area
circundante debido, en gran parte, a la pequena esca-
la del casco histérico.

Las personas que suelen frecuentar este Gltimo son
los turistas o los pocos residentes que quedan; otros
vecinos de la localidad, siguen acudiendo a sus co-
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mercios o buscan servicios concretos como la Oficina
de Correos.

En el West ha habido un éxodo de residentes y las
viviendas han sido ocupadas por trabajadores “tem-
poreros” de los mismos locales de ocio que abren en
temporada estival, familias de escasos recursos, o
emigrantes; y, sin embargo, en la isla hay necesidad
de alojamiento.

La mayoria de los locales cierran en invierno des-
cendiendo drasticamente el nimero de personas que
transitan el centro. Este Gltimo adopta entonces un
aspecto de “ciudad fantasma”, quedando “cerrado,
despoblado y deshabitado”.

Desde el principio de la entrevista y de manera
reiterada, el ruido se erige en el principal proble-
ma para descansar. Este Gltimo y las vibraciones. Se
cita la Zona de Proteccién Acustica Especial (ZPAE)
y las dificultades que tienen los vecinos para que el
ayuntamiento atienda las peticiones de sonometrias
requeridas. Por otro lado, en caso de resultado nega-
tivo, el coste de dichas pruebas corre por cuenta de
los interesados.

También se indican otros graves problemas de in-
dole social que dificultan la convivencia de sus ha-

bitantes y afiaden la nota de inseguridad: principal-
mente, la prostitucién y venta de estupefacientes.

En temporada baja, cuando la circulacién esta per-
mitida, los vehiculos suelen aparcar delante de las
puertas de las casas.

Lazona mas valorada del centro histérico es laIgle-
siayentorno.

La Calle Ancha (Carrer Ample) hace de “frontera”
entre la zona del centro que esta bien y aquella ex-
clusivamente dedicada al ocio nocturno. Se identifica
como frontera también la ¢/General Primm.

La Plaza S’era d’en Manya no se considera atracti-
va, sino bastante fria por sus acabados y escasa ve-
getaciéon. Anteriormente, cuando acogia el Mercado
Pagés, tenia otra vida. Ahora es una zona estancial
para las personas marroquies que residen en sus in-
mediaciones. Se podria poner un aparcamiento sub-
terraneo.

Las familias y la poblacién infantil se concentran
en los parques del centro. En este sentido, se valo-
ra positivamente la Gltima intervencion en Plaza de
Espana. La pista de la petanca congrega a un discreto
nimero de aficionados. Sant Antoni cuenta incluso

con un club especifico que incentiva dicha actividad.
También se valora positivamente la reforma de la
Plaza Coixet, fuera del ambito objeto de planificacion.

La poblacién mayor que frecuenta el centro suele
estar en el Paseo del Mar o en el Club de Jubilados.

Los adolescentes, en cambio, utilizan el Espai Jo-
ven, pero también frecuentan el paseo y la zona de
la Estacién de Autobuses. Esta Gltima zona junto con
Ses Variades son escenarios de botellén.

Las aspiraciones de futuro van dirigidas a conse-
guir un casco histdrico libre de ruidos y con una con-
vivencia armoniosa. Como armas para combatir estas
carencias en la actualidad se precisa cumplir estric-
tamente la normativa vigente y favorecer el civismo
en el ocio nocturno.

En cuanto a la escena urbana, se demanda una
mejora del tipo de pavimento y una reduccién de la
contaminacion visual mediante un tratamiento mas
adecuado del cableado aéreo (se cita a Malaga como
ejemplo). Asi mismo, se propone la instalacion de
toldos y velas para el sombreado con el objeto de
amortiguar el sonido y como embellecimiento. Por
otra parte, el nivel de iluminacion ptblica se consi-
dera insuficiente y en claro contraste con los excesos
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de determinados escaparates o carteles luminosos de
negocios.

Como objetivo de calidad paisajistica se apuesta
por el uso eminentemente diurno del casco antiguo,
entre las 12:00 del mediodia y las 12:00 de la noche.
El hecho de que se haya declarado la zona “ZPAE”
permite esta medida. Es una buena opcién para lo-
grar un cambio de uso. Y, a partir de aqui, combatir la
concentracion de locales destinados al ocio nocturno.

Aspectos importantes

Se asocia el nombre de West End al periodista Paco
Verdera (Francisco Verdera Ribas).

El centro cuenta con los servicios principales, no
falta nada en cuanto a comercio de primera nece-
sidad. Paralas compras menos habituales, se acude
a Ibiza.

Sus vecinos frecuentan el Paseo de Poniente o el
Paseo de ses Fonts para caminar durante las horas
mas tempranas de la manana. Suelen evitar o rodear
la zona del West.

Las medidas adoptadas contra la contaminacién

acustica se estiman insuficientes. Las dobles puertas
de los locales de ocio nocturno no bloquean el ruido,
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siseabren alavez;yesloque se hace habitualmente.

Se apuesta por limitar mucho el ocio nocturno en el
casco histdrico promoviendo el diurno, en consonancia
con el turismo de calidad que se quiere implantar. Este
ultimo debe convivir en armonia con los demas usos ur-
banos, especialmente el residencial.

La prioridad del plan es ofrecer soluciones para la
zona del West favoreciendo, al mismo tiempo, la apa-
ricién de nuevos “atractivos” que favorezcan variedad
de usos. En linea con esto, se sugiere la puesta en mar-
cha de un itinerario musical en recuerdo de los per-
sonajes de dicha escena que han visitado la localidad.

La eleccion del pavimento que se ponga en el futuro
debe ser cuidada poniendo el acento en sus cualidades de
limpieza, resistenciay durabilidad. Se citan como ejem-
plos los pavimentos de las calles Colén y San Mateu.

Opiniones significativas

“Ahora, Sant Antoni es sinénimo de tristeza, antes
erala envidia de la isla, el pueblo mas bonito de Ibiza.
Hace algunos anos era un orgullo ser de la localidad,
ahora es una vergiienza. Todos los islenos, incluidos
los de la capital, venian de turismo atraidos por suba-
hia y su oferta, ahora esto ya no pasa”.

Durante los Gltimos afios se ha repetido mucho la
siguiente advertencia: “o Sant Antoni mata al West o
el West matara a Sant Antoni”.

Del Carrer de Sant Agnés tuvieron que retirarse las
jardineras por el uso indebido como orinal que se ha-
cia de las mismas.

“El ruido es un problema de salud que no puede de-
morarse mas, y el ayuntamiento debe optar por una
posicidn clara y decidida al respecto”.

“Siempre ha habido una convivencia pacifica entre
los residentesy los turistas. El problema lo genera un
determinado segmento de turismo que no respeta
nada”.

“El embellecimiento del centro no es suficiente
para cambiar las cosas”.
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Vivienda de interés (tipologia muy presente en
Carrer Ramén y Cajal)
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Grupo focal 2

Participantes: Restauradores y propietarios
de locales de ocio nocturno (ocho personas)

Fecha/lugar/hora-duracion: 22-09-2021/
Restaurante Cebra /10:00-12:00 horas

Cuestionario

Preguntas generales

+ ¢Qué es lo primero que viene a la mente cuando se
piensa en Sant Antoni de Portmany?; ¢cudl es su
principal simbolo, imagen o valor?

- ¢Qué imagen obtiene el turismo de la localidad?

+ ¢Cuadles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

- $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

+ ¢Cuales son las actuaciones prioritarias a abordar
para la mejora de la escena urbana?
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De diagnosis
- $Quiénes son las personas que mas usany frecuen-
tan el casco histdrico?; ;qué cambia en él en invier-

no?; ¢y en los negocios que lo ocupan?

+ De haberlos, ¢hau beneficios mutuos entre los ne-
gocios?

+ ¢Qué conflicts existen entre los distintos usos el
ambito analizado (residencia, hostelero, comercial,
turisico, industrial, etc.?

Propuestas de actuacion

+ ¢ Qué casco histdrico se desea para Sant Antoni?;

« $Qué se podria hacer para mejorar el actual?

+ $Cudles deberian ser los objetivos de calidad del es-
pacio urbano a fijar por el Plan?

+ $Qué consejo deberia darsele al equipo redactor del
citado documento?; ¢ qué no deberia hacer?

+ ¢ Cudles son las actuaciones prioritarias a abordar-
para la mejora de la escena urbana?

Puntos clave

Cuando se piensa en Sant Antoni, lo primero que vie-
ne ala mente es su bahia, su puesta de sol, sus playas
y sus actividades nauticas, antes también en el ocio.

Su principal simbolo es el “Huevo de Colén”.

El casco histdrico delalocalidad se encuentra aban-
donado. Es visitado por britanicos jévenes y un tipo
de turismo mds exigente en el entorno de la Iglesia
de Sant Antonio.
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Es importante conectar mejor la zona del West End
con el paseo maritimo y generar otras sinergias fa-
voreciendo la implantacion de negocios de calidad y
nuevas actividades: coctelerias de autor, vinotecas,
galerias de arte, boutiques, hoteles con encanto, etc.

Resulta vital cuidar el aspecto de las terrazas y de
la publicidad comercial. A raiz de la pandemia, se ha
comprobado la importancia de tener unos buenos es-
pacios exteriores habilitados para el invierno (esta-
blecimiento de criterios para la instalaciéon de toldos
y pérgolas).

Los empresarios emprendedores con iniciativa de
cambiar las cosas no tienen ningtin respaldo por par-
te de la administracion. Deberian existir incentivos,
lineas de ayuda y mayor agilidad en la burocracia de
tramitacion de licencias.

De caraal futuro, se podria diferenciar el West dan-
dole una nueva conceptualizacién (otorgar un enfo-
que artistico/creativo de calidad en sus calles) porque
el casco histérico debe seguir siendo un lugar resi-
dencial, de servicios, comercial, turistico y, por su-
puesto, de ocio. Este ltimo no debe serlo todo, sino
un complemento de todo lo demas.

Aspectos importantes

La ausencia de aparcamientos trae consigo atascos
continuos en las calles Isidoro Macabich y Paseo del
Mar, sobre todo. Existen estudios para habilitar zonas
de aparcamiento debajo de la Estacion de Autobuses.
También, se planted la construccién de un tinel en el
Paseo del Mar para agilizar el trafico.

Para la gente que venga a contemplar la puesta de
sol, podria existir un sistema de movilidad limpio,
tipo lanzadera, que conectara puntos clave con el Pa-
seo de Ponientey asi evitar los frecuentes congestio-
namientos que sufre la ciudad.

Sant Antoni tiene un importante problema de olores
relacionado con sus colectores de aguas sucias. El apar-
camiento situado al lado de la Estacién de Autobuses
sufre este problema con las consecuentes quejas de los
vecinos y visitantes de la localidad. Estos Gltimos obtie-
nen una mala imagen nada mas llegar al pueblo.

En invierno esta casi todo cerrado, sélo abren dos
restaurantes. La desaparicién del comercio también
ha tenido un efecto muy negativo. A partir de octubre,
no hay flujo econdmico en la zona. Tampoco existen
incentivos para que se abra mas tiempo y como los
polos comerciales y de actividad se encuentran dis-

persos y en otros lugares de la ciudad, el centro se
convierte en un lugar inhdspito.

En el West, entre el 60 y el 70% de establecimientos
tienen la misma licencia, por lo que prevalece el mis-
mo tipo de negocio.

Existen impedimentos legales para incorporar mi-
sica en vivo a la oferta de los bares y pubs.

Actualmente, la fiesta se ha dispersado hacia otras
zonas como El Arenal cambiando el hdbito en favor del
dia, por lo que el problema se ha descentralizado.

Opiniones significativas

“Tenemos una bahia espectacular, orientada al oeste
y asi hay muy pocas”.

“El adecentamiento y arreglo de las calles del cen-
tro histérico puede tener un efecto motivador paralos
habitantes de Sant Antoni”.

“Para comprar, se va a Ibiza, donde estan las grandes
marcas comerciales. En Sant Antoni, no hay concentra-

ci6én de tiendas, tampoco facilidad para aparcar”.

$Por qué no se ha incluido en el ambito la Calle del
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General Balanzar?; por esta via, recientemente arre-
glada en una de sus partes, transita el 60% de la gente
que vaaver la puesta de sol. La Calle Soledad también
es muy importante.

“Sien el centro historico hay tres calles con sesenta
discotecas, es 16gico que se haya terminado asi”.

“Quiza habria que poner el acento de forma parti-
cular en el West End, a partir de un trabajo mas espe-
cifico que este”. “No se trata de negar lo que ha sido,
sino de proyectarlo en positivo hacia el futuro dando-
le una vuelta de tuerca a su cadtica imagen”. “Si los
empresarios no advierten una voluntad de cambio,
una apuesta de futuro atrayente, no reinvertiran en
lazona”.
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